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CIRUJANO ROBÓTICO
Un cirujano marplatense operando con el robot 

más avanzado de la Argentina

El Dr. Juan Manuel Álvarez 
(MN 102708) urólogo de 
Clínica Colón de Mar del 
Plata, es cirujano robótico 
certificado en EE.UU. para 
intervenir con el Robot  
quirúrgico Da Vinci Xi, 
último modelo en su  gene-
ración. 

SALUD
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¿CUÁLES SON LAS VENTAJAS DE      
LA CIRUGÍA ROBÓTICA?

La cirugía robótica tiene importantes ventajas:

�Permite realizar cirugías de alta complejidad  
respetando los principios de la mini invasión, y 
lo que se busca en definitiva, es ser cada vez 
menos agresivos e invasivos. 

�Como ventajas para el paciente, se encuentran 
la reducción del impacto quirúrgico con menor 
o casi nulo dolor post-operatorio, menor 
cantidad de días de internación y una recupera-
ción y reinserción socio laboral muy corta. 

�Además, tiene numerosas ventajas para el ci- 
rujano, afrontando cirugías oncológicas y re- 
constructivas desde una plataforma ergonómi-
ca, cómoda, con una visión 3D 4K. Elimina el 
temblor esencial fisiológico del cirujano, con- 
viertiendo a las maniobras quirúrgicas en 
precisas y exactas.

�Permite llevar a cabo una cirugía con mayor 
rapidez que en el caso de la laparoscopía o las 
cirugías abiertas. Los instrumentales con los 
que cuentan los brazos del robot facilitan el 
acceso a tejidos situados en órganos de difícil 
acceso, muy útil en anatomías complicadas o 
pacientes operados previamente.

�Además la sensación que tiene el cirujano al 
sentarse en la consola robótica es que está 
realizando la cirugía como si estuviera dentro 
del paciente, visualizando estructuras anatómi-
cas nunca antes vistas:  el robot transforma el 
procedimiento en un atlas de anatomía funda-
mental para realizar una cirugía precisa y 
anatómica.

Dr. Juan Manuel Ávarez en la consola de mandos del Da Vinci.

C E N T R A L



¿PARA QUÉ TIPOS DE CIRUGÍAS         
SE UTILIZA?

Desde el inicio del programa robótico en el 
Sanatorio Otamendi, hemos realizado prostatec-
tomía radical en el tratamiento del cáncer de 
próstata, nefrectomías parciales, totales y proce-
dimientos reconstructivos como en el cáncer de 
vejiga. Recientemente se amplió el espectro de 
procedimientos, utilizando en cirugía general, 
colorectal, torácica, bariátrica y ginecológica.
Especialmente en el cáncer de próstata su versa-
tilidad es única, permitiendo la preservación de 
los nervios y haces musculares que intervienen 
en la continencia urinaria y la potencia sexual 
masculina. 

¿EL ROBOT PUEDE REEM-
PLAZAR AL CIRUJANO?

El robot no es autónomo por lo que 
solo puede ser comandado por un 
cirujano experto que dirige desde una 
consola la intervención y es quien 
toma las decisiones. 
La robótica es el instrumento que 
brinda exactitud quirúrgica, incre-
mentando la destreza del cirujano y 
mejorando notoriamente la calidad 
del procedimiento. Si hay un error en 
la intervención, lo comete el cirujano. 
El robot procesa los gestos quirúrgi-
cos a través de dos masters determi-
nados por el cirujano.

Dr. Juan Manuel Ávarez junto 
al robot quirúrgico Da Vinci.
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¿EL DAVINCI MODELO Xi, EN QUÉ SE 
DIFERENCIA DE LOS MODELOS 
ANTERIORES?

Es un modelo más versátil con múltiples mejoras 
en el sistema de visualización, con intercambio 
de instrumental multipropósito por los trocares 
de 8mm según la necesidad del cirujano. Esta 
plataforma permite una cirugía multicuadrante, 
es decir que es útil en cirugías complejas que 
para su desarrollo necesitan intervenir órganos 
en diferentes regiones anatómicas sin necesidad 
de cambiar la posición del robot ni del paciente. 
También incorporó tecnología complementaria 
que ayuda en una cirugía como la ecografía 
intraoperatoria y el sistema FireFly, o las suturas 
mecánicas robotizadas.

¿QUÉ FUTURO 
TIENE LA 
ROBÓTICA?

�Creo que en un futuro inmediato la cirugía 

robótica será masiva y reemplazará a la cirugía 

laparoscópica como abordaje habitual en 

Urología. Solo basta con observar cómo intervie-

nen los principales centros mundiales, donde la 

cirugía abierta y laparoscópica quedó reducida 

a casos seleccionados muy concretos. 

En lo personal, utilizar la máxima tecnología 

aspirable en este momento a nivel mundial, es 

una satisfacción personal que comparto con mi 

familia, colegas y amigos, base de sustentación 

imprescindible para seguir en el camino de la 

perfección y capacitación. El desafío a futuro es 

lograr que un robot de estas características 

prontamente se encuentre operando en la 

ciudad de Mar del Plata�

Los tres componentes del Da Vinci Xi: El robot qirúrgico, el sistema de visión y la consola de mando
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�La cirugía robótica ya está impues-
ta en el mundo. Es una tecnología 
de avanzada sobre la base de la 
cirugía laparoscópica, que es una 
cirugía por mínimos accesos.�

�La robótica conlleva una tecnología 
de mayor efectividad y mayor sutileza 
en la técnica quirúrgica, dado por una 
mejor visualización ya que posee 
imagen calidad 4 k y tridimensional, 
sumado a una mayor movilidad por los 
brazos e instrumental robótico, lo que 
implica menores complicaciones y 
mejores resultados. Eso es lo que 
busca la técnica y el aprendizaje de 
los grupos médicos. Este robot, el 

Presidente de Directorio 
Clínica Colón

DR. JUAN CARLOS 
STALTARI

Davinci Xi está más 
avanzado que los 
anteriores y estamos 
analizando la posibili-
dad, muy certera 
ahora, con una 

empresa que se llama Intuitive que 
responde a lineamientos de EEUU, de 
traerlo a Mar del Plata, siendo ad- 
quirido por la Clínica Colón. Con una 
particularidad: si bien va a estar en la 
clínica porque este  robot necesita un 
acondicionamiento especial 
(quirófanos altamente tecni!cados) 
como así también personal médico y 
no médico altamente cali!cados, 
respetando ciertos estándares, sobre 
todo en cuanto al tema de esteriliza-
ción y material de un solo uso, 
nuestra idea es que esta tecnología 
esté disponible para todos los pro- 
fesionales de la región que se capa- 
citen para su utilización y de esta 
manera más pacientes puedan ser 
favorecidos en sus tratamientos 
quirúrgicos.

SALUD

C E N T R A L













Marisol Herbón con su pack de Cabrales

Germán Cabrales y Daniel Bertagno

Vicente �Cholo� Ciano recibiendo un pack Cabrales con selección de granos

Tostación de granos en vivo

Martín Cabrales junto a la tostadora gourmet 

INAUGURACIÓN / Espacio FAMILIA CABRALES. 80 Aniversario Cabrales.  

REAPERTURA DE SU EMBLEMÁTICO LOCAL DE GÜEMES. AGASAJO PARA PRENSA. 

Germán, Marcos y Martín Cabrales
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Hacer la vida 
más fácil

BANCO MACRO

Banco MACRO ofrece on line
soluciones diarias para sus clientes

En un mundo tan dinámico y en perma-
nente cambio las empresas necesitan 
productos y soluciones digitales acor-
des a sus necesidades. Las entidades 
bancarias tienen un rol importante en 
esta etapa y específicamente en nues-
tro país y contexto económico.
Conversamos con Fernando Pezzimenti, 
Gerente de Productos Empresas de 
Banco Macro quien nos cuenta sobre 
Banca Empresas.

soluciones a las pymes, a través de una oferta de 
financiamiento, soluciones para manejar los 
pagos y las cobranzas, asesoramiento y atención 
personalizada y una banca internet integral. 

¿Las diversas industrias y rubros regionales, 
pueden acceder a servicios a medida de cada 
industria y coyuntura especí!ca? El trato perso-
nalizado, nuestra presencia nacional y capilaridad 
geográfica, nos permiten conocer muy bien a 
nuestros clientes de las diferentes industrias y lo- 
calidades y de esta forma diseñar productos y ser- 
vicios ajustados a estas necesidades específicas.

¿Cómo le mejoran la vida operativamente a las 
empresas e industrias? Simplificamos la activi-
dad diaria de las empresas e industrias brindan-
do una plataforma que les permite mediante la 
autogestión de claves y administración de 
usuarios, dando la posibilidad de enviar y 
recibir transferencias; emitir, aceptar, endosar, 
custodiar y descontar e-cheqs; consultar y ges- 
tionar Facturas de Crédito Electrónicas; consul-
tar recaudaciones, pagar impuestos y servicios; 

¿Qué es Banca Empresas y cómo se puede 
acceder a la misma? La nueva Banca Empresas 
de Banco Macro ofrece a los clientes del segmen-
to productos y soluciones digitales para sus 
operaciones diarias. La renovación incluye una 
nueva Banca, Internet Empresas y la app Macro 
Empresas; incorporando todas las funcionalida-
des de Cash Management en una sola plataforma. 

¿Las pymes tienen acceso y soluciones para esta 
etapa de nuestra economía? Tenemos una 
propuesta de valor ajustada a las necesidades de 
cada segmento. 
El foco principal del Banco pasa por ofrecer 

C E N T R A L
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pagar sueldos y a sus proveedores; constituir 
plazos fijos y/o realizar operaciones de comer-
cio exterior. 
Además en materia de seguridad utilizamos una 
clave única para acceder a los canales digitales, 
y el Token de Seguridad.

¿Qué otra característica importante tiene 
Banca Empresa?  Ofrecemos también solucio-
nes de financiación de corto y largo plazo 
(acuerdo en cuenta corriente, descuento de 
e-cheq, préstamos, etc.) y financiación para 
operaciones de comercio exterior. Además, 
financiamos proyectos de inversión y 
bienes de capital a través de 
Préstamos Prendarios, 
Leasing y Financiación 
con garantía SGR.
 

¿Qué podemos recomendar aquí en 
Mar del Plata y zona de in"uencia 
por parte de Banca Empresas a 
comerciantes, empresarios y em- 
prendedores?  

Como Banco podemos ofrecer una 
excelente calidad de atención, 
asesoramiento personalizado tanto 
para las soluciones de !nanciación, 
inversiones y servicios transacciona-
les, los bene!cios para el pago de 
sueldos y nuestra cercanía con el 
cliente para resolver de forma ágil 
cualquier necesidad, y hacer la vida 
más fácil.

www.macro.com.ar

El edi!cio �Torre Banco Macro� en Puerto Madero

BANCO MACRO
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Se trata de una de las regiones más bellas y 
asombrosas de la Provincia, por la cantidad de 
atractivos que atesora entre sus coloridas 
montañas. La misma puede ser visitada en un 
recorrido circular que sale y regresa a la ciudad 
Capital, pasando por las localidades de Molinos, 
Cachi, Cafayate, San Carlos, Seclantás, Animaná, 
Angastaco, La Poma y Payogasta. Se extiende por 
más de 500 km de paisajes espectaculares, muy 
diferentes unos de otros, que se encuentran por 
arriba de los 2.000 metros de altura. Entre las 
modalidades de turismo más desarrolladas se 
destacan el turismo cultural, turismo aventura, 
enoturismo, turismo rural comunitario, turismo 
religioso, entre otros.

IMPERDIBLES: 
La Ruta del Vino: es el área de producción de 
vinos más importante de Salta. Presenta un clima 
seco y templado, óptimo para el cultivo y pro- 
ducción del Torrontés y otras cepas como el 
Cabernet Sauvignon, Malbec, Tannat, Bonarda, 
Syrah, Barbera y Tempranillo. Atraviesa lugares 
con paisajes muy llamativos como los de la 
Quebrada de las Flechas, Quebrada de las 
Conchas y pueblos centenarios como Molinos y 
Cachi con una enorme riqueza cultural que se 
expresa en la música y las artesanías. 

Visitar Cafayate y Cachi: Cafayate es reconoci-
da por las formaciones de roca rojiza que se 
atraviesan para llegar a la misma; allí se pueden 
visitar diferentes bodegas y degustar los exquisi-
tos vinos como el Torrontés, la cepa característi-
ca de la zona. Cachi es un pueblo auténtico con 
callecitas de piedra y encanto natural. Rodeado 
de picos nevados y cardones, combinan perfec-
tamente ricos vestigios arqueológicos, con un 
increíble paisaje natural.

Valles Calchaquíes 

DE LOS VALLES 
A LA PUNA

En esta nota nos adentraremos en los 
Valles de la provincia, conoceremos las 
quebradas con sus llamativos colores 
y los poblados turísticos de la zona. 
Finalizaremos en La Puna y el imperdi-
ble Tren a las Nubes. 

SALTA

TURISMO/ TEXTOS: Pezzati Viajes
                          

www.pezzati.com
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Valle de Lerma 
Este valle, que se extiende alrededor de la 
Ciudad de Salta, se caracteriza por su produc-
ción agropecuaria, especialmente el cultivo del 
tabaco, sus tradiciones gauchas y las hermosas 
montañas que lo circundan. Dadas sus caracte-
rísticas, es una de las regiones donde ha prospe-
rado, en mayor medida, el Turismo Rural. Este 
valle guarda una fuerte tradición gauchesca, que 
creció con la independencia y continúa vigente 
hasta nuestros días. Las localidades que compo-
nen esta región son Campo Quijano, Chicoana, 
Coronel Moldes, Cerrillos, Rosario de Lerma, El 
Carril, Guachipas, La Viña y La Merced. Entre las 
modalidades turísticas se destacan el turismo 
rural y el turismo aventura.

IMPERDIBLES: 
Dique Cabra Corral: Es uno de los espejos de 
agua más lindos de Argentina. Rodeado por 
verdes montañas, se pueden practicar distintas 
actividades de aventura como bungee jumping, 
tirolesa y ski acuático. Una alternativa más 
tranquila son los paseos en catamarán para 
conocer los lugares más lindos del dique. 

Quebrada de las Conchas: Ubicada a 90 kms de 
la ciudad de Salta, es un área de gran belleza 
paisajística con formaciones rocosas muy llama-
tivas por sus coloraciones rojizas. En el año 
1995 fue declarada como Reserva Natural. Se 
pueden realizar increíbles caminatas en medio 
de montañas multicolores y extrañas formacio-
nes rocosas como el Anfiteatro y la Garganta del 
Diablo, que sorprenden a todos los visitantes.

C E N T R A L



11 5171 4258

Puna 
Base doble: 12 cuotas sin interés de 

$7.215

Salidas en Febrero y Marzo
 Aéreo desde Buenos Aires con 

Aerolíneas Argentinas. 
6 noches con Desayuno. 3 en Salta en el 

hotel Sheraton Salta. City Tour. 
Traslado a Cafayate por Quebrada de las 

Conchas. 3 en Cafayate en el hotel 
Viñas de Cafayate. 

Traslados. Asistencia al viajero.

Base doble: 12 cuotas sin interés de 
$7.525

Salta & Cafayate 
Premium

Condiciones Generales: Tarifas por persona en habitación 
doble o indicada para residentes argentinos en pesos. 
Impuestos y gastos de reserva incluidos, excepto tasas de 
aeropuerto y gastos de cancelación. No aplican para !nes de 
semana largos ni fechas especiales, excepto que se indique en 
la descripción. Compras desde el 18/11/21 hasta el 20/12/21 o 
hasta agotar 05 plazas o lo primero que ocurra. Consulte 
Planes de Financiación. Las fotografías son ilustrativas del 
lugar de destino. Las mismas no corresponden especí!camente 
a los servicios ofrecidos ni forman parte de la oferta. EVT ITS 
SA. Res. 228/83 Leg. 3399 CUIT 30-67675791-7

Esta región, en el límite oeste de la Provincia y a los pies 
de la Cordillera de los Andes, es un altiplano ubicado por 
encima de los 3.000 msnm, integrada por las localidades 
de Santa Rosa de Tastil, San Antonio de los Cobres y Tolar 
Grande. Ofrece picos montañosos con nieves eternas, 
volcanes, extensas superficies de sal, minas abandona-
das y en explotación, lagunas repletas de "amencos 
rosados y vicuñas, mimetizadas en el paisaje. 
La Puna con su clima árido, está plagada de salares; entre 
ellos, el salar más grande de Argentina y el tercero en el 
mundo: el Salar de Arizaro. Largos caminos, la gran ampli-
tud térmica y altura sobre el nivel del mar y la contada 
infraestructura hacen de La Puna un circuito especial 
para aquellos que deseen adentrarse en la belleza agreste 
de la zona. En esta región se pueden practicar actividades 
de turismo aventura, observación de aves, turismo rural 
comunitario, turismo cultural, entre otras modalidades.

IMPERDIBLE: 
Tren a las Nubes, la experiencia de un icono nacional 
único donde la magia alcanza los 4200 msnm en la 
región de la puna salteña. Esta experiencia combina 
trayectos por ruta y ferrocarril, donde se puede disfru-
tar de los paisajes y la cultura andina y al mismo tiempo 
beneficiar al desarrollo local y turístico de las regiones 
de la Quebrada del Toro y la Puna. Este recorrido tiene 
como atractivo exclusivo el ascenso en tren desde San 
Antonio de los Cobres hasta el famoso Viaducto La 
Polvorilla.

Salidas en Febrero y Marzo. 
Aéreo desde Buenos Aires con 

Aerolíneas Argentinas. 
5 noches con Desayuno. 

City Tour. Excursión a Cafayate. 
Viaje en Tren a las Nubes. 

Traslados. Asistencia al viajero.

Sheraton Salta con 
Tren a Las Nubes

TURISMO





xperto Amarok, el programa de capacita-
ción para concesionarios y usuarios de 
la pick up, pasó por Mar del Plata, duran-
te una jornada que se desarrolló en un 

parador de la Ruta 11, con un marco ideal, cerca 
del mar, con médanos y el bosque como protago-
nistas.  
Con el objetivo de conocer a fondo las ventajas 
de la camioneta, se realizan estos encuentros 
desde fines de 2012, para capacitar a los vende-
dores en una primera instancia, y luego se fueron 

Una jornada de "Experto Amarok" a orillas del mar

Charlas técnicas

extendiendo a los usuarios. �Trasmitimos el uso 
del vehículo, para qué sirve cada asistente. No es 
una clase de conducción, sino de técnica", comen-
tó el responsable de Training Programa Amarok 
Experto, Hernán Abaroa, sobre este programa por 
el que ya han pasado cerca de 12 mil clientes.

Organizado por Burgwagen, el concesio-
nario oficial de Volkswagen Argentina,  
el concepto apunta a promover un 
mayor conocimiento del producto y de 
sus capacidades. 

E

C E N T R A L
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En Mar del Plata, por las característi-
cas de la ciudad, existe una gran 
convocatoria de clientes que le dan 
un uso deportivo y recreativo, pero 
también laboral, de usuarios que se 
dedican a la actividad agropecuaria. 
Durante la jornada, en la que se 
presentaron seis distintas versio-
nes de la camioneta, tuvieron una 
charla técnica, y pudieron dar 
vueltas, además de subidas y 
bajadas en los médanos. �Fue bien 
didáctico, para que se lleven un 
conocimiento del producto�, agregó 
Abaroa.  �Son exigentes y conocedo-
res los marplatenses�, destacó sobre 
los clientes y empresarias que 
formaron parte de esta edición de 
la que participaron doce usuarios y 
dos instructores de Volkswagen 
Argentina. 

Cabe subrayar que en la última 
versión de Amarok, resalta la evo- 
lución del motor V6, que pasó de 
224 a 258 caballos de fuerza, con una 
función que se llama Overboost, 
que le suma 14 caballos más, 
siendo la más potente 
del segmento.

C E N T R A L
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Marcos Wentzel

PUENTE

Un puente hacia la mejor inversión

Marcos Wentzel, managing partner de 
Puente, detalló a CENTRAL la propuesta 
de la entidad de gestión patrimonial y 
mercado de capitales. Expansión 
regional y cercanía con el cliente, 
claves para asesorar en la toma de 
decisiones a personas y empresas. 
También habló del dólar y de la necesi-
dad de llegar a un acuerdo con el FMI.

ada inversor tiene sus necesidades 
personales y empresariales, sus posi- 
bilidades y sus objetivos. Pero no siem- 

pre es sencillo identificar la mejor alternativa. Por 
eso en Puente,  entidad de gestión patrimonial y 
mercado de capitales, ponen a disposición de sus 
clientes un equipo de profesionales que ayuda a 
distinguir los nuevos horizontes.   

�Con su holding en Reino Unido y presencia en 
Argentina, Uruguay, Paraguay, Estados Unidos y 
Centroamérica, la compañía administra más de 
3000 millones de dólares en activos y, a partir de 
su expansión regional, aspira a llegar a 10.000 
millones.
�La propuesta de Puente, dentro de lo que es el 
negocio de gestión patrimonial, es ofrecerles a 
los clientes un servicio con un equipo de profe-
sionales para que lleven adelante la mejor planifi-
cación de acuerdo al horizonte de inversión y a 
los objetivos que tenga cada uno�, explica a 
CENTRAL Marcos Wentzel, managing partner de 
Puente.  

�Hay diferentes necesidades de acuerdo a distin-
tas etapas de la vida de cada uno. Según lo que 
esté previendo una persona, ya sea para la 
facultad de sus hijos o para su retiro, al momento 
de determinar qué tipo de inversión es la más 
adecuada se consideran todas 
las variables para hacer 
la mejor propuesta con 
una visión global�, 
agrega.  

C
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ESTRATEGIAS

�El segmento de más de un millón de dólares en 

general tiene distintas alternativas de inversión. 

En ese sentido, no necesariamente disponer de 

liquidez en lo inmediato es lo más importante. 

En cambio, en las cuentas más chicas sí. 

Entonces, en relación con eso también se traza 

la estrategia�, puntualiza Wentzel. 

En esa dirección, el objetivo más conservador es 

la preservación de capital frente a la in!ación, 

no solo de la Argentina sino también del mundo. 

�Si yo guardé 100 mil dólares en una caja de 

seguridad, me voy a comprar un inmueble 

mucho más chico que hace diez años. Entonces, 

con lo que nosotros llamamos �estrategia de 

resguardo de capital� el objetivo es mantener 

mínimamente ese capital pese a la in!ación 

internacional�, ejempli"ca. 

A partir de allí hay estrategias intermedias �de 

crecimiento medio o crecimiento�. �Las de 

crecimiento ya tienen una ponderación en 

activos con un potencial de rentabilidad mucho 

más alto, pero en el corto plazo también pueden 

desvalorizarse por los vaivenes del mercado�, 

advierte Wentzel. Eso sí: a mediano o a largo 

plazo (más de dos o tres años), la rentabilidad 

de ese tipo de inversiones �es más favorable� que 

las más conservadoras.  

�La presencia en distintos países es, a su cri- 
terio, una de las grandes ventajas que ofrecen.
�Nos permite tener una apertura para buscar las 
mejores alternativas de inversión con las gesto-
ras de fondos más grandes del mundo y las estra-
tegias más adecuadas�, señala.  
Esa visión global se combina con una fuerte 
presencia local. �Estamos cerca del cliente. Hay 
un equipo de atención personalizada para hacer 
frente a cualquier necesidad que surja, ya sea 
desde algo básico como chequear datos por 
internet o hacer una transferencia a cubrir las 
necesidades globales de los clientes, que muchas 
veces tienen preocupaciones de sus propios 
negocios�, comenta Wentzel.

�Puente cuenta con equipos que atienden las 
cuentas que están debajo de los 100 mil dólares, 
en las que hay una autogestión muy importante.
�A partir de herramientas tecnológicas podemos 
hacer informes, operar, hacer transferencias 
desde la web o tener un equipo de asesores para 
evacuar cualquier duda�, menciona el directivo. 

�También está el segmento de gestión patrimo-
nial, que es el que cubre las cuentas de 100 mil a 
1 millón de dólares. 
�Además de todo el soporte tecnológico, el 
asesoramiento se realiza con un asesor financie-
ro capacitado. Estas cuentas las atiende el 
equipo de alto patrimonio. Es decir que no solo 
está el asesor para hacer el seguimiento de las 
inversiones del cliente, sino que hay un equipo 
de advisers para aquellos clientes que, por 
ejemplo, quieran pensar en el día en que ya no 
estén y en cómo pueden planificar su sucesión�, 
explica Wentzel. 

�Los servicios se incrementan aún más para el 
segmento de más de 1 millón de dólares. 
�También para clientes institucionales que tienen 
necesidades desde la tesorería o de resguardo 
del ahorro de sus entidades. O para empresas 

que precisan cuidar los activos que tienen 
líquidos, más en este contexto de alta volatilidad 
de tasas y de tipo de cambio que hay en la Argen-
tina, así como para las que tienen necesidades de 
financiamiento�, destaca. �Al final �acota�, hay 
diferentes equipos que pueden ayudar a un 
cliente de acuerdo a sus necesidades, tanto en 
sus propios negocios como en lo personal, para 
lograr sus objetivos�. 

C E N T R A L



DÓLAR Y FMI

�Wentzel, que se unió a Puente en 1999, es el 
head de Gestión Patrimonial, responsable de las 
estrategias de inversión y de la gestión de los 
portfolios para clientes individuales, institucio-
nales y del sector público, tanto en el mercado 
local como global. 
Desde esa perspectiva, considera que en la 
Argentina es difícil predecir lo que va a suceder 
con la divisa estadounidense. �Si el año que 
viene la in"ación está por encima del 40%, el 
dólar se devaluaría a ese mismo ritmo�, afirma, 
y no duda en señalar la necesidad de que el 
Gobierno cierre un acuerpo por la deuda con el 
Fondo Monetario Internacional (FMI) para 
despejar lo que él define como la �variable de 
incertidumbre�.   

�Mientras la negociación no esté cerrada se 
genera una variable de incertidumbre y los 
capitales de inversión disminuyen. Mientras 
antes saques esa variable y des más certeza, lo 
más probable es que vengan más inversiones 
para el país�, completa.  

LA EXPANSIÓN

�En octubre, Puente Holding UK anunció la 
apertura de su primera o!cina en los Estados 
Unidos, ubicada en Miami. Según informó, se 
enfocará en acompañar a clientes de toda Améri-
ca Latina en la gestión global de sus patrimonios 
y a responder a las inquietudes de inversores 
americanos atraídos por el profundo conoci-
miento y la capacidad operativa que posee la 
compañía en estos mercados.  
�Nos expandimos regionalmente para darles a 
los clientes que están teniendo negocios fuera 
de Argentina su socio y su soporte financiero, 
para la expansión en sus propios negocios. Hay 
clientes que se han expandido en toda la región 
y los hemos ayudado desde lo financiero, 
brindándoles las mejores alternativas de acuer-
do a sus necesidades�, cuenta Wentzel. 

En Puente ya piensan en los próximos cinco 
años. �Creemos que es sumamente importante 
tener planificado hacia dónde queremos ir. Hay 
un objetivo de crecer fuertemente. La compañía 
hoy administra más de 3000 millones de dólares 
en activos. Queremos llegar a 10.000 millones 
de dólares. Lo vemos sumamente realizable a 
través de la expansión regional y de la capacita-
ción de cada uno de nuestros miembros. Busca-
mos las mejores escuelas en Argentina y cada 
uno de los países para tener los mejores aseso-
res. También pensamos cómo la tecnología es 
un soporte para lograr este objetivo�, subraya.  

El edi!cio de Puente, en Puerto Madero Buenos Aires.
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Vero Labat 

Pepe Basko y Horacio Fraccione

Intendente Guillermo Montenegro y Horacio Fraccione, CEO Mediamax 

Pepe Basko en los estudios de Acqua Pop Life

Mauro Agüero, Estefanía Ferrarello y Pablo del Cid

Micaela, Mercedes y Fernanda de Mediamax

INAUGURACIÓN /  Estudios y o!cinas MEDIAMAX Mar del Plata

RADIOS ACQUA, PLANET MUSIC, AMOR EN EL AIRE Y RIVADAVIA
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Alfredo Lazzeretti y Silvia Garat

Daniel Bertagno y Daniel Fernández

Marcos, Hernán, Nicolás y Christian, de Mediamax

Clarisa Blaustein y Pepe Basko

Viviana Formal, Pepe Basko y Marcelo

Lena Giné, y Sebastián Mangini

INAUGURACIÓN

Mediamax

Matín Sala, Horacio Fraccione, Flor Miconi y Pepe Basko 





uando María Elena Tapia Troncoso y Guido 
Joachim pensaron en qué hacer con su vida 
tuvieron muy en claro que no querían alejarse 
del mar ni las playas�
Empezaron con productos de mujer, siempre 

proponiendo diseños exclusivos, con materiales libres de 
crueldad animal y amigables con el medio ambiente� 
Creando ROCAS  que actualmente tienen 12 locales exclu-
sivos en Argentina, 3 locales en Costa Rica y 1 en 
Uruguay, también venden en Chile y Colombia. A esto se 
le suman los más de 180 puntos de venta distribuidos por 
todo el país que venden la marca.

Rocas Lado B

  Cultura de mar

El paraíso de las olas, Nicaragua, el 
mar, romper con la rutina, ser fieles a 
su esencia� todos ingredientes que 
dan como resultado una bomba:
Rocas Lado B Argentina. 

C

MOVIMIENTO URBANO
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Y hoy... 15 años después, apostaron tam- 
bién a una nueva idea, un nuevo sueño: 
LADO B , con su eslogan tan marcado defi- 

nen su pasión: �Del Agua a la OFi, salí listo� 
porque para ellos, el día arranca después de salir 
del agua, y quieren que puedas continuar con tus 
actividades estando cómodo. Pensada 100% para 
personas fieles a su propio estilo de vida, descon-
tracturada, sin una rutina marcada; en donde la 
agenda diaria se define según el clima. En este 
nuevo mundo las zapas y botitas son la frutilla del 
postre, listas para disfrutar la vida natural, en la 
playa, en el bosque, en la montaña� donde sea.

APERTURA LOCAL ROCAS LADO B. Página Izq.: El músico Rusea y el barman Juan Roda durante la inauguración del local. / 
Página Der.: Guido Joachim (co creador de Rocas Argentina) con Matías López, Diego Bianchi y Mauro Cardoni (los apellidos forman parte de la 
líneas de sus zapatillas Lopez/Bianchi/Cardo).

Pero ¿qué es LADO B? Es más que un produc-
to, es un concepto, una invitación a crear tu 
propio estilo de vida, a ser un apasionado de lo 

que te gusta y ser fiel a tu esencia. Y para esto, 
nada mejor que sentirse cómodos hagas lo que 
hagas, por eso sus zapas están pensadas para 
hombres que empiezan el día surfeando, que su 
pasión motivadora es el agua y la energía positiva 
para arrancar el día.

�Siguiendo con su esencia de no quedarse 
quietos, a meses de lanzar la marca y haber logra-
do un fuerte posicionamiento en Mar del Plata y 
zona a través de su shop on line, abrieron el 
PRIMER LOCAL EXCLUSIVO de Rocas Lado B, en 
Güemes 2841 y, como no podía ser de otra 
manera, el local vino con algunas sorpresas: le 
sumaron a su propuesta remeras , quillas y tablas 
de surf de diseños exclusivos y edición limitada. 
Además en su local te esperan con un café para 
que puedas disfrutar de tu visita

La apertura fue el sábado 30 de octubre y 
celebraron con invitados de lujo, con quienes 
comparten este amor por la vida cerca del mar y 
dónde la energía de la marca se sintió fuerte. 
Acompañados todo el tiempo por la música en 
vivo a cargo del dj Julian Bellanto, un cierre de 
lujo a cargo de Rusea, y una súper barra de 
coctails a cargo de Juan Roda, el local se llenó de 
buena vibra y diversión. 

Guido Joachim (co creador de Rocas Argentina), en el Bowl Casa Rocas



Otro dato que no se puede dejar de 
mencionar acerca de este equipo es su 
increíble CASA Rocas Mdp, ubicada en el 

barrio Los Acantilados de la ciudad, a pocos 
metros de las olas, rodeada de árboles, con bowl 
de carver y skate para poder surfear de día y de 
noche. Está diseñada principalmente para  que el 
team Rocas y sus amigos se diviertan, a eso ellos 
lo llaman PURA VIDA MAE.

Y eso no es todo, Y lo MEJOR para todos los 
amantes de las olas: están próximos a abrir un 
local exclusivo y construir la CASA LADO B en el 
paraíso de olas: Playa Colorado, Nicaragua! Uno 
de los lugares favoritos de todo el equipo, fanati-
zados por sus condiciones perfectas, porque hay 
una ola tras otra siempre. La idea va a ser la 
misma: compartir este estilo de vida con amantes 
del mar y la naturaleza.

. . . . .
#ROCASLADOB te espera ¡para que 

seas parte de esta nueva locura sana 
que nos caracteriza!

APERTURA LOCAL ROCAS LADO B. Sol y Lore de Chicas al Agua, Isis Petroni y Toia Scaf!no / María Elena Tapia Troncoso (co creadora de Rocas Argentina) 
con Marina Boullosa y Tomas Fhürer. / Maxi Bendaham y Guido Joachim (co creador de Rocas Argentina). / Maxi Siri y Lourdes Barrera, Lucas Santamaría 
y Rosario Sosa Cazales, y Nacho Ruggiero. / Isis Petroni, Celina Gondar, Chelo Rodríguez y Maxi Bendahan. 

Rusea y Nacho Ruggiero en el Bowl de Casa Rocas

C E N T R A L
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n el mes de noviembre, el que el 

mundo pone especial interés en 

promover la salud masculina y con-

cientizar a la población sobre el problema 

que implica el Cáncer de Próstata. Es una 

buena oportunidad para informarnos sobre 

las características de este cáncer para po- 

der encontrarlo en forma precoz y tener la 

posibilidad de curarse.

¿Qué tan común es el Cáncer de Próstata? Anualmente 
se diagnostican en nuestro país aproximadamente 
11.000 casos, siendo el cáncer más diagnosticado en los 
varones.

¿Ayuda el diagnóstico precoz? Sí. Hacer un diagnóstico 
en etapas muy tempranas ofrece la posibilidad de curarse. 

¿Cuáles son los síntomas? El cáncer de próstata no suele 
generar síntomas hasta estadios avanzados. Es por ello 
que es especialmente importante tener oportunos con- 
troles con el urólogo para examinarse y hacer los 
estudios que permiten su diagnóstico precoz. 
En los varones,  partir de los 40 años, son comunes los 
síntomas debidos a la hiperplasia benigna de la próstata, 
mejor entendida como el agrandamiento benigno de la 
glándula prostática. Esto puede ocasionar síntomas 
como dificultad para orinar o cambios en la fuerza de la 
micción. En ocasiones puede el paciente orinar con 
sangre.
Siempre es mejor consultar al urólogo para estar seguro 
de que se trata de este agrandamiento benigno y descar-
tar la posibilidad de un tumor en la próstata. Pero 
atención: el agrandamiento benigno no conduce al 
cáncer, son enfermedades diferentes y es bueno saberlo.

¿Cómo diagnosticar un Cáncer de Próstata en esta 
etapa solo localizada? El urólogo experto puede palpar 
la próstata y tener una primera sensación de la consis-
tencia, de los bordes, como así también de la palpación 
de nódulos. Cuando el urólogo palpa una próstata 
normal es muy probable que el cáncer se encuentre solo 
localizado. 

Noviembre,
 Mes de la 

Salud Masculina

UNIDAD DE CÁNCER DE PRÓSTATA 
�HOSPITAL PRIVADO DE COMUNIDAD�
Dres. Santomil Fernando (Urología), Carranza Omar, 

Flores Marcos (Oncología Clínica), Galarraga Juan 
(Oncología Radiante) , Hechem Marina, Lic. Glaser 

Alejandra (PsicoOncología), Sisterna Silvina (Genética).

urooncologia@hpc.org.ar

E

Parte del Equipo que conforma la Unidad de Cáncer de Próstata - HPC.

SALUD
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El diagnóstico de cáncer siempre requiere la confir-
mación mediante una biopsia de la próstata. Esta 
biopsia puede realizarse en forma ambulatoria.

¿Con qué métodos contamos para ayudar a hacer 
diagnóstico de cáncer de próstata antes de indicar una 
Biopsia? La Resonancia Magnética de Próstata Multipa-
ramétrica posibilita adquirir imágenes de alta precisión 
que permite muchas veces descartar lesiones que impre-
sionan tumorales y de esta manera evitar biopsias in- 
necesarias

La biopsia me dió positiva. ¿Qué tengo qué hacer? 
Tranquilzarme. Repetimos: más del 70% de los cánceres 
de próstata se diagnostican cuando están localizados 
solo en la próstata y sin estar diseminados. Tenemos una 
alta probabilidad de curación sin recurrencias de la 
enfermedad a más de 10 o 15 años, incluso muchos de 
los pacientes a más de 20 años.
Es importante poder discutir cuál es el mejor tratamien-
to para cada caso en particular. En nuestra institución 
discutimos paciente por paciente en la Unidad de Cáncer 
de Próstata que está constituida por Oncólogos Clínicos, 
Oncólogos especialistas en Medicina Radiante, Urólogos 
Cirujanos, Genetistas y PsicoOncólogas.

¿Se tratan igual todos los casos o los tratamientos 
pueden ser diferentes según el riesgo de cada pacien-
te? Puntualmente, en el Cáncer de Próstata, los mejores 
resultados se obtienen cuando un equipo multidiscpili-
nario hace un tratamiento personalizado para cada pa- 
ciente en particular. 

¿Por qué la opinión de un Equipo Interdisciplinario? 
Porque las enfermedades en general (y el cáncer no es la 
excepción), deben ser enfocadas desde los distintos 
puntos de vista de cada especialidad. Cada paciente 
debe ser clasificado según su Grupo de Riesgo y,  en el 
seno de un equipo con todos los especialistas, se debe 
discutir cuál es la mejor opción terapéutica.
Luego del impacto del diagnóstico, los pacientes deben 
sentirse contenidos y tienen el derecho de analizar las 
distintas modalidades de tratamiento, ya sea quirúrgico 
o no quirúrgico, pero contando con la tranquilidad de 
una indicación precisa según su grupo de riesgo.
La contención por parte del equipo de PsicoOncología 
permite contar con un paciente y una familia emocional-
mente dispuesta a enfrentar el proceso de tratamiento y 
recuperación que esta enfermedad requiere. El estado 

de salud implica un acompañamiento de Salud Mental 
que es fundamental.

¿La cirugía es mejor que otras opciones cuando el 
cáncer se encuentra localizado en la próstata sin 
diseminación? No, otras opciones son similares a la 
cirugía con buenos resultados oncológicos y control de 
la enfermedad. En muchos casos puede indicarse solo 
Radioterapia y en otros puede asociarse a este trata- 
miento un esquema de supresión hormonal. 

¿Y la Prostatectomía Radical o Cirugía es una buena 
opción? La cirugía es una opción excelente y puede 
realizarse por vía abierta, Laparoscópica o Robótica, con 
resultados oncológicos satisfactorios y también funcio-
nales. 

¿Qué debo hacer si al momento del diagnóstico tengo 
enfermedad avanzada? Tranquilizarse siempre. Un 25% 
a 30% de los casos pueden debutar con enfermedad en 
los Ganglios de la pelvis o en otros órganos. Sin embargo, 
la evolución de los tratamientos Oncológicos ha mejora-
do sustancialmente en los últimos 5 años y los pacientes 
acceden a distintas combinaciones de drogas que 
resultan en un control de enfermedad y supervivencia 
prolongada. 

. . . . .

El diagnóstico precoz del cáncer de 

próstata salva vidas y cura la enfer-

medad. Las mayores probabilida-

des de éxito en el manejo de esta 

enfermedad se consiguen cuando 

se indica el tratamiento adecuado 

en el momento oportuno. Todas las 

sociedades nacionales como inter-

nacionales ponen especial énfasis 

en que el manejo óptimo de los 

pacientes oncológicos se consigue 

en el marco de una evaluación 

multidisciplinaria

SALUD
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Innovación y confort frente al mar

DE LA FIRMA: ESPATOLERO & LORENZO 
DESARROLLOS INMOBILIARIOS

  Residencias 
Roque Suárez

esidencias Roque Suarez es más que un 
edificio residencial, es un nuevo con- 
cepto donde la experiencia te invita a 
disfrutar de tu vivienda como si estuvie-

ras de vacaciones, ya que cuenta con una 
máxima calidad constructiva y detalles de termi-
nación como sus palieres forrados en madera y 
su iluminación escénica, que te transportan a un 
hotel de lujo frente al Mar. Además, se aprecia en 
los departamentos de gran categoría y en sus 
amenities Premium con altas prestaciones y 
tecnología.  

Con una iluminación de fachada que resalta el 
proyecto con calidez, una recepción de gran 
amplitud con interiorismo aplicado, guardia de 
Seguridad las 24 horas y seguridad electrónica, 
Residencias Roque Suarez ha sido proyectada 
para el confort y la comodidad de sus residentes, 
contando con amenities con plena vista al mar 
como Piscina Climatizada In-Out, Solárium con 
Deck de PVC Patagonia Flooring, amplio Gimna-
sio, dos SUMs (Quinchos/Parrilla), Sauna Seco, 
Vestuarios, y Sala de Masajes.

Además, cuenta con un área de Business Center 
compuesto por un espacio Co-Working con Wi-Fi, 
Office, Micro Cine, PlayRoom para los más chicos 
y dos Suites de huéspedes para recibir ocasional-
mente a familiares o amigos dentro de la Torre.

Este emprendimiento, además de estar en una 
ubicación única, y ser de altísima calidad, es una 
gran forma de capitalizar la inversión de sus 
propietarios, quienes han podido participar con 
el sistema de aporte de Espatolero & Lorenzo 
totalmente en cuotas y en pesos. 

Frente al mar, con una vista única 360°, 
desde donde se puede apreciar Bahía 
Varese y su inmejorable costa que 
combina la arena, el mar y el verde de 
la naturaleza, como así también, las 
visuales a la Loma de Stella Maris y 
Torre Tanque. Está ubicado estratégica-
mente en Av. Colón esq. Boulevard 
Marítimo, en un punto icónico de la ciu- 
dad y con accesibilidad a minutos de 
las principales zonas de Mar del Plata. 

R

. . . . .
Una gran Torre Residencial frente al 
Mar que combina calidad, confort e 

inmejorable ubicación, lo que hacen a 
una excelente inversión.

C E N T R A L
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Especificaciones Técnicas
�Construcción bajo el sistema Llave en Mano. 
Coarsa SA.

�Calefacción por Piso Radiante con generación de 
agua caliente central Ariston + Rehau con control 
individual por departamento y contabilización de 
consumo.

�Pre Instalación para Equipos de AA.

�Gran categoría en Pisos de Porcelanato, Revesti-
mientos, Yeso Proyectado.

�Aberturas de PVC Alemana con DVH. Balcones de 
Aluminio con Vidrios de Seguridad.

�Balcones con Pisos de PVC de Patagonia Flooring.

�Carpintería de Madera Laqueada Zubillaga. Puer- 
ta de ingreso de Seguridad con triple cierre. 
Palieres forrados en madera. Placares completos.

�Muebles de Cocina Johnson. Mesadas de Cuarzo 
Horno y Anafe Vitrocerámico Samsung.

�Cortineros con Puntos de Electricidad para auto- 
matización de Cortinas Black Out.

. . . . .

AMENITIES 
Estudio de Interiorismo 

Zunino-Grillo.

Piscina Climatizada In-Out.

Dos SUMs/Quinchos Parrilla.

Gimnasio � Sauna � Vestuarios.

Escritorio Co-Working.

Microcine. Playroom.

Suites de Huéspedes

Wi-Fi en espacios comunes.

Accesos Magnéticos/Cámaras/    
Vigilancia las 24 horas
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en claro sobre nuestros pacientes es que primero 
que todo deben estar convencidos de querer 
ellos operarse, y no por deseo de una tercera 
persona, sea cual fuere. Luego, debemos tener en 
cuenta que necesitamos operarnos con un 
especialista en cirugía plástica y reparadora, y en 
una institución habilitada para tal fin, con 
complejidad suficiente para el procedimiento a 
realizar.

Parte de nuestra especialidad es lidiar con lo que 
llamamos consultas imposibles y la llamada 
�adicción a la cirugía plástica�. Hay pacientes 
que nos vienen a consultar con la foto de una 
celebrity o de algún perfil de Instagram y quieren 
sus mamas, su nariz o sus labios. La realidad es 
que jamás, hagamos lo que hagamos, podremos 
reproducir en una persona los rasgos de otra. 

CONSULTAS IMPOSIBLES
ADICCIÓN A LAS CIRUGÍAS

Es muy claro que, cuando alguien 
consulta para una cirugía plástica, ya sea 
reparadora o netamente estética, está 
buscando un cambio hacia mejor, mejo-
rar algo que le perturba, que no le gusta, 
ya sea porque tuvo un accidente o 
porque simplemente se ve con rasgos 
que preferiría modificar. Cualquiera sea la 
razón, es valedera la intención de buscar 
un cambio, una mejoría, pero siempre 
debemos tener en cuenta, tanto paciente 
como médico, que cualquier cosa que 
nosotros hagamos puede tener alguna 
consecuencia no buscada, es decir, puede 
tener complicaciones. 

o debemos olvidarnos que la cirugía 
plástica es, ni más ni menos eso: 
cirugía. Y como toda cirugía, no está 
exenta de complicaciones. Lamenta-
blemente se tiende a banalizar a la 

cirugía plástica y a tratarla como un procedi-
miento menor, libre de complicaciones, y 
justamente cuando aparecen las complicaciones, 
si estas no fueron habladas en tiempo y forma, 
tienden a generar mucha preocupación, angustia 
y problemas. Lo primero que tenemos que tener 

N
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Nosotros muchas veces le pedimos fotos a una 
paciente que consulta por rejuvenecimiento 
facial de cuando era más joven para ver cómo era 
ELLA, y ahí uno poder tener una idea de qué es lo 
que tiene que tratar. Otras veces vemos fotos de 
pacientes operadas o los pacientes traen fotos de 
famosos pero para explicar lo que ellos quieren 
cambiar de SU cuerpo y quizá no sepan explicar-
lo, o sea más fácil hacerlo con una imagen. Eso 
está perfecto, pero de ahí a extrapolar un cuerpo 
a otro, o pretender re"ejar una imagen fotográfi-
ca en su propio cuerpo, hay una diferencia 
abismal.

. . . . .

Podremos realizar ciertos 
cambios pero siempre sobre una 
estructura propia e intransferi-

ble, no intercambiable. 
Tenemos que entender que uno 
parte de un lugar determinado, 
una estructura ósea, tonicidad 

muscular y cutánea, cantidad de 
tejido graso, etcétera. A partir de 
ahí, podemos ayudar a mejorar, 

pero no podemos cambiar es- 
tas características propias.
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Otras veces vemos gente que se 
operó 3 o 4 veces y sigue disconfor-
me, y no porque estos procedimien-

tos estuvieran mal hechos, sino porque esa 
persona está buscando algo en la cirugía plástica 
que no le dará nunca, por más bien ejecutada que 
esta esté. Otras veces los pacientes van de un 
cirujano a otro, buscando alguien que acceda a 
sus pedidos, por más irreales o disparatados que 
estos sean. Sufren de un trastorno llamado 
�dismorfofobia�, una alteración en su imagen 
corporal, que los hace verse mal y buscan en la 
cirugía estética, la mejoría. En la mayoría de los 
casos sucede siempre lo mismo: el resultado 
inmediato suele ser muy satisfactorio; el paciente 
está feliz con el cambio, pero al poco tiempo 
comienza a rechazar su nuevo esquema y vuelve 
a querer operarse.

Muchos pacientes vienen buscando mejoría en la 
autoestima y eso está bien hasta cierto punto. Un 
pedido muy lógico puede ser el de un adolescen-
te al que le han hecho bullying toda su infancia 
por tener orejas prominentes, y quiere corregír-
selas con cirugía; eso es perfectamente válido. 

Pero después tenemos a la adolescente que quiere 
tener el cuerpo de una súpermodelo, y la realidad 
es que eso no está bien, y no debe ser para nada 
incentivado, mucho menos en adolescentes. 
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. . . . .

Debemos tener en cuenta que 
podemos mejorar, pero no 
cambiar. Y ese debería ser 

nuestro objetivo: mejorar lo que 
ya tenemos, pero sin cambiar 

quiénes somos.

 

En otras ocasiones, los pacientes vienen buscan-
do sanar mediante la cirugía problemas persona-
les, separaciones, duelos, y debemos hacerles 
comprender, que la cirugía plástica, jamás, es el 
tratamiento para estas dolencias. Por eso después 
aparecen las "arrepentidas", las que se extralimita-
ron en la cantidad de tratamientos y después 
quieren volver atrás. A veces, es imposible.

Lamentablemente vivimos en un mundo donde 
las apariencias son más importantes que el 
contenido, donde el éxito en las redes sociales 
dictamina status. Todo eso nos in"uencia, de una 
u otra manera, y nuestro deber como médicos, 
porque ante todo somos médicos, es el de ayudar 
a los pacientes. Si estamos frente a una persona 
que busca cambios irreales o que tiene varias 
intervenciones bien hechas pero sin lograr el 
cambio buscado, debemos llevar a ese paciente a 
ayuda profesional con un equipo de psicólogos y 
no continuar agravando su situación operándolo 
o incentivándolo a operarse. Muchas veces, la 
seriedad de un profesional se evidencia en �saber 
decirle NO� al paciente.
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Esta historia comienza bastante antes de que el 
virus Covid19 llegara a nuestra ciudad, fue 
durante una botadura en el año 2019 a la que 
asistí acompañado por Pol Casteran. Mientras 
observaba cómo estallaba la botella de 
champagne sobre el casco del barco y este 
comenzaba su ingreso inaugural al agua, miraba 
la fascinación de todos los invitados (incluida la 
mía, que a pesar de haber tenido el privilegio de 
participar de anteriores botaduras, siempre me 
sentía transportar a los momentos más felices de 
mi infancia), el asombro y la atmósfera de 
respeto que se respiraba.
Un respeto que tenía que ver con la certeza de 
que se estaba presenciando un hecho relevante 
no solo para el astillero, el propietario del barco, 
los operarios y futura tripulación, sino para toda 
una ciudad que sentía orgullo.
Durante esa botadura conversé con Alejandra 
Contessi  y a partir de su confianza y buena 
predisposición es que comenzamos a trabajar en 
cómo sería una celebración de un aniversario de 
la revista en un astillero, en el Astillero creado 
por Federico Contessi.

Pero luego apareció el Covid19, todos entramos 
en modo pausa y lo demás es historia conocida.
Pero el 2021, entre vacunación y segundas dosis, 
nos permitió retomar la idea y fue así que nos 
reunimos con Alejandra y Domingo -de ahora en 
más será Vito- Contessi para comenzar a orga- 
nizar el IX Aniversario de la revista, "Una noche 
en el Astillero".

HAY EQUIPO
El primer café para contar el proyecto fue con 
Dani Bertagno director de TELEFE Mar del Plata 
quien nos dio su total apoyo y compartió 
nuestro entusiasmo.
Mariano Grosso asumió el desafío de ambientar 
lumínicamente el astillero, pero el mayor desafío 
fue sin dudas iluminar (vestir) cuatro barcos en 
pleno proceso de construcción. Luego de varias 
visitas y muchas pruebas lo logró. Las fotos que 
verán a continuación así se los mostrará. Lorena 
Ocaranza  estuvo a cargo de la ambientación 
general, donde se destacaron unas arañas que 
colgaban del techo; Nicolás Antoniucci puso su 
toque mágico para armarnos una plaza verde 
dentro de la nave principal. Miguel Gabbin tuvo 
a su cargo la coordinación general, junto a 
Matías Copic.
Guillermo Liesegang,  Pablo Casteran  -quien 
vino especialmente para el evento desde Bs As- y 
Noe Fernández fueron los responsables de todo 
lo referido a fotografía. Completaron el equipo 
de imagen  Ana Clara Sáenz  y  José Gabriel 
Bulacio junto a Nahuel García Ávalos y Felipe 
Aguirrebengoa. 

¿CÓMO SE HIZO?
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LOS INVITADOS
Puntuales; a las 20hs los invitados comenzaron a llegar 
al Astillero donde se encontraron con la "amante Taos 
-último lanzamiento de Burgwagen- y a continuación con 
el túnel sensorial que los sorprendía con efectos de mar.
Fueron recibidos por el equipo de Medinilla Seguridad, 
responsables de cuidarnos a todos, con un gran trabajo 
de organización a cargo de  Ariel Medinilla  y de 
Guillermo Iglesias. A continuación el equipo de Carina 
Badino  les realizaba el chequeo de temperatura,  sani- 
tización, y al back de prensa a realizarse las fotos de 
rigor.
Dijeron presente el Intendente Guillermo Montenegro y 
su señora  Eugenia Pruzzo,  Ariel Martínez Bordaisco 
presidente del HCD  y su esposa  Tete Beltrachini. De 
CABA llegó nuestro crédito marplatense Inés Arrondo, 
eterna Leona, Secretaria de Deportes de Nación y "a- 
mante Titular del ENARD.
Hernán Fares Taie y Marcela Marti llegaron con Alberto 
Chevalier y Cira Behocaray.
Los hermanos Emiliano, Esteban y Pablo Giri  junto a 
sus esposas  Luciana Mitidieri,  Paula Maldonado  y 
Silvana Martínez Melchor. 
Marcelo Cardellino  el ceo de OpenSports,  Mariano 
Quevedo, Laura Lled  y  Andrea Pérez  de Aerolíneas 
Argentinas,  Bernardo Martín  y  Valeria Méndez 
responsables del Emtur, Pablo Obeid, Virginia Sívori, 
Ariel Ciano y Leandro Marina no se quisieron perder la 
fiesta.
Magalí Romero llegó junto a Vicky Rodríguez del equi- 
po de comunicación de Burgwagen,  Sandra González 
del Colegio Idra, Federico Figliuolo del Colegio Einstein; 
de la Clínica Pueyrredon dijeron presente su Director  

Jorge Fortuna  y el cirujano Diego Fernández  junto a 
Macarena Romeo. 
Del HPC asistieron Pablo Malfante, Fernando Santomil, 
Jorge Laborda Molteni  y  Julieta Lillo, quienes 
conversaban con Tato García Genta sobre una pasión 
que tienen en común: la comunicación.
También asistieron los ex secretarios de salud Alejandro 
Ferro  y  Gustavo Blanco, los desarrolladores inmo- 
biliarios  Luis Silva,  Leo Bagnato  y  Flor Miconi. Del 
sector turístico  Claudia Álvarez Argüelles  junto a 
Esteban Dottavio,  Gustavo Rondi  (Tremun Hoteles) 
junto a Alejandra Riba y Julián García fueron grandes 
representantes.  Pablo Fernández Abdala,  Fabio 
Frascona  y  Luis Bagaloni  arribaron junto a  Fernando 
Mumare y Ana Botto.
Federico Goggia, partner relationship manager  y 
Cristian Minuzzi de la firma Puente -una de las empresas 
que o!ciaron de sponsors de la celebración- conversaban 
con Blas Taladrid y Eduardo Mayer los embajadores de 
la Ucip. 
Daniel Otero  -Ceo de Lucciano´s- y Viviana Calabrese 
junto a  Del!na Miconi,  Manuel Campomar,  Susana 
García Mona,  Juan Salvi,  Esteban Giorgi  y  Paola 
Rafaelli formaron uno de los grupos más animados de la 
noche.
Martín Monita y Lola Moss llegaron junto a Guillermina 
Moreno Roza y Florencia Panasci.
También nos acompañaron colegas:  Mariana Gérez  y 
Yamila Pecoraio de Canal 10, Luz Dubedout y Adrián 
Barbarulo de radio Brisas, Ramiro Melucci del diario La 
Capital, Agustina Marquestau de Bacap noticias, Analía 
Elefante de Todo Noticias- quien a pesar de haber sufrido 
una grave lesión en su tobillo nos quiso acompañar- 
Mariano Suárez  de  0223.com,  Andrés Cosmai  del 
multimedio La Capital, el equipo de Telefe Mar del Plata 
con la dupla Gaby Azcoitía  y Daniel Álvarez, junto a 
Daniel Bertagno oficiaron de grandes anfitriones.

Panorámica del Astillero Contessi a pleno.

EN EL
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QUÉ SE COMIÓ
Mientras en el Astillero sonaba la música que en las 
bandejas tocaba Martín Illescas, RIPSA nos sorprendió 
con un espacio lúdico, para que los invitados pudieran 
revivir un grato momento con los juegos electrónicos, 
rememorando sus comienzos como empresa sustentada 
en lo tecnológico y logrando que muchos no pudieran 
evitar el clásico Pacman . 
Los invitados pudieron hacer su recorrido gastro- 
nómico, comenzando por TIO CURZIO que nos deleitó 
con dos de sus platos típicos, el "arroz Tío Curzio" y una 
paella que preparó en vivo el maestro José Melero que 
hizo las delicias de todos, por supuesto todo bajo la 
mirada atenta de Néstor Curzio Benedetti.
BANDERITA llevó al astillero el foodtruck con su 
"amante horno a las brasas Josper Grill donde cocinaron 
bife de chorizo, choripanes y sus tradicionales empa- 
nadas de carne, bajo el control de  Jesús Bigorito  el 
creador de la gran parrilla.
La cocina sofisticada dio el presente con el delicioso 
sushi de SUSHI POINT, con Cristian Liparoti.
La cocina italiana estuvo representada por PARLIAMO 
PIZZAS, temprano  Gastón Ibarra  e  Ignacio Sara!an 
llevaron sus hornos y comenzaron a preparar sus 
especialidades, sin dudas otro de los point preferidos 
por todos.
La familia Contessi no quiso perderse el desafío y el 
mismo  Vito  preparó en sus parrillas unos deliciosos 
langostinos, un toque de sal y limón, brasas y estaba la 
magia, todos productos de Marechiare. 

QUÉ SE BEBIÓ
Ni bien ingresaban los invitados al salón principal, luego 
de recorrer el acceso y quedar impactados por el tamaño 
de los barcos en construcción -y fuera de su ámbito 
natural, el agua- se encontraban con la barra de Aperol. 
Un gran trabajo de Sebastián Lofeld y Bruno Landin.

Gustavo Mora fue el anfitrión del selfie point que armó la 
bodega Los Helechos; quienes se acercaban con celular 
en mano, tuvieron oportunidad de probar Los Helechos 
Reserve Malbec, Reserve Cabernet Sauvignon y Reserve 
Chardonnay. Los más exquisitos tomaron Los Helechos 
Champenoise Extra Brut.
Las que no podían faltar en una celebración de revista 
Central sin dudas son las Cervezas artesanales de Mar 
del Plata, Antares y Cheverry.
Con un marco de mucha colaboración y camaradería, la 
Caravana de Antares y el Foodtruck de Cheverry con su 
Gin artesanal y cervezas coparon juntas el patio que 
tenía como protagonistas al barco #3 y el barco #4. La 
iluminación de esos cascos gigantes, la ambientación de 
ambas cerveceras marplatenses y las RRPP a cargo de 
Leo Ferrari,  Mariana Rodríguez,  Pablo Rodríguez  y 
Federico Echeverry  hicieron que todos los invitados 
quisieran estar ahí. Las mejores cervezas artesanales del 
país se hacen en Mar del Plata y los invitados pudieron 
probar todos sus estilos esa noche, acompañadas con 
las exquisitas Papas Gauchitas, con sal marina.

PALABRAS, PALABRAS, PALABRAS 
Marcando el reloj las 21:30hs los  Nimba Foli  irrum- 
pieron entre los barcos en construcción, a puro ritmo de 
percusión e hicieron vibrar a todo el astillero. Su música, 
cantos, sus tambores y danzas de Guinea nos llenaron de 
energía. A su término nuestro amigo Pepe Basko -a quien 
no hace falta presentar y que o!ció de conductor- saludó a 
todos los invitados y convocó al sector central del 
astillero a Alejandra Contessi, Daniel Bertagno, Martín 
Sala  y a nuestro Intendente  Guillermo Montenegro. 
Cada uno habló a su turno, y todos coincidieron en 
destacar el trabajo constante de la Revista y las ganas 
que había de reunirse a celebrar. A continuación, se 
procedió al brindis de rigor.

El Intendente Guillermo Montenegro, Daniel Bertagno de TELEFE, Martín Sala, Pepe Basko y Alejandra Contessi. 

EN EL
UNA NOCHE

astieroastiero

C E N T R A L





SHOW TIME
Terminados los  speakers, Pepe Basko pidió que todos 
levanten los celulares y desde la proa del barco #2 -el 
equipo de producción los había identi!cado a cada uno 
para su ambientación- irrumpió el talentosísimo Salomar 
quien preparó un show homenaje a Charly García que 
dos días atrás había cumplido 70 años.
Seminare, Rezo por Vos, Demoliendo Hoteles fueron algu- 
nos de los temas que emocionaron a todos.
Con la presentación de Salomar todos entendieron el por 
qué de la presencia de los brazaletes "Say No More" que 
había estado repartiendo en el ingreso el equipo de la 
revista a los invitados.
Un gran momento de la noche� no hay nada que 
escribir sobre Charly García, solo que dentro del asti- 
llero unió musicalmente a varias generaciones!!
Terminada la intervención de Salomar y con la 
presentación de rigor de Pepe,  el internacional DJ 
Adrián De Bernardi  hizo bailar a todos con un set 
memorable, sin dudas su buen gusto musical y afinado 
oído siguen más vigentes que nunca. Incluso en este IX 
Aniversario de Central remixó varios temas espe- 
cialmente para la ocasión.

EL MEJOR FINAL
Cuando el reloj marcó las 22:00hs llegó el momento de 
los Cannoli -100% artesanales- de la tradicional y legenda-
ria Heladería Italia, fundada en el año 1972 por José y 
Francisca Tramontana. Los Cannoli fueron especialmen-
te elaborados para la celebración y rellenos de dulce de 
leche, el sabor preferido del Team Central.  Laura 
Malowany estuvo en todos los detalles.
Y si hay fiesta CENTRAL hay  Café Cabrales;  Luján 
Fernández  montó una cafetería por la que todos los 
invitados pasaron a probar las cápsulas, y maridar el 
café con un alfajor Havanna 70% Cacao Puro. 

GRACIAS A:
Familia Contessi, Julio Artazzu, María José González de 
Osde, Ariel Medinilla, Soledad Kraljev de Burgwagen, 
Marcelo Ciappina de NEWS, a Carla Ardanaz de YA Publi-
cidad, a Alejandro Solari de la agencia BONDI, Familia 
Giri, Juanchi Rosenthal de Gauchitas.
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EN ESCENA  /  Una tarde en el Astillero
CRÓNICA & FOTOGRAFÍA: PABLO JAV IER CASTERAN. @CASTWORLD.

Mar del Plata tiene siempre algo distin-
to... Te sorprende. Como por ejemplo, 
celebrar el 9° Aniversario de revista 
CENTRAL en el Astillero Federico 
Contessi. 
Comparto con ustedes, queridos lecto-
res, una mirada muy personal sobre lo 
que fue la puesta en escena de ese 
emotivo evento. 
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�Pocas veces tuve la oportunidad de vivir una experien-
cia profesional en un ámbito tan lleno de historias, como 
el Astillero Federico Contessi.
Promediaba el mediodía del sábado 30 de octubre, 
templado, ventoso, soleado... Típicamente marplatense.
Muy rápidamente percibí un clima sereno, pero de gran 
energía, cohesión y fuerza de trabajo. Cuerpo, mente y 
alma de cada uno allí con un solo objetivo: crear una 
experiencia de disfrute social dentro de un icono indus-
trial, naval y tan marplatense. Un privilegio, sin dudas.
Todos colaborando con la visión compartida de crear un 
escenario emocional para una celebración, un reencuen-

tro entre amigos. Algo tan simple y necesario para sanar 
el alma.
Por momentos, tomaba distancia observando desde el 
exterior del astillero las maniobras de todo lo que se iba 
montando y sumando. 
Toneladas en equipos de iluminación, sonido, ambienta-
ción... Hasta vegetación real para darle más vida y 
naturalidad al encuentro. Foodtrucks que se iban mon- 
tando y daban señales y aromas. Barras de coctelería, 
Bodegas que prometían Malbec y Cabernet entre otras 
opciones gastronómicas. Múltiples sabores para una 
noche única.

C E N T R A L
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CRÓNICA & FOTOGRAFÍA: 
PABLO JAVIER CASTERAN - @CASTWORLD
MÓVIL: X MOTO G60S
LOCACIÓN: ASTILLERO FEDERICO CONTESSI, 
MAR DEL PLATA (ARGENTINA).

�Hora tras hora, el lugar se iba convirtiendo en un 
escenario custodiado por barcos, aún silenciosos, pero 
testigos del momento.
Ver alguna vez en tu vida una botadura de un barco te 
eriza la piel y moviliza el corazón. Ese espíritu de trabajo, 
empeño, profesionalidad y hasta de hazañas para 
superar adversidades estuvo allí impregnando todo esa 
tarde.
Era como una banda sinfónica afinando sus instrumen-
tos para la gran gala. Su director de orquesta era ese 
espacio, el astillero. El poder creativo de soñar y realizar 
un proyecto contra viento y marea.
Sé muy bien que este evento no fue para nada casual, y 
que como un buen vino, fue tomando cuerpo hasta ser 
descorchado y puesto en paladar para su disfrute.
Todo se transformó. El astillero naval se vistió de gala sin 
perder su personalidad para que esa noche gente con 
historias de vida como vos o yo pasara un inolvidable 
momento lleno de impresiones visuales, sonoras y 
sabores.
Pero lo más lindo de esta experiencia personal fue ver y 
vernos felices. Haber captado un poquito del espíritu y 
energía que se creó ese día.
Agradezco infinitamente haber participado de esta histo-
ria y compartir mis impresiones e imágenes tomadas con 
mucho entusiasmo.
Por último, destaco con ustedes un detalle que quedará 
grabado en mí por mucho tiempo. En lo alto de una 
pared pude leer: 

"Dios, Trabajo y Amor."

EN ESCENA / Una tarde en el Astillero
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�Medinilla Seguridad nos acompañó 

durante toda la noche. Su servicio 

integral de seguridad privada garanti-

zó la tranquilidad de todos los invita-

dos al evento. Un gran trabajo de 

coordinación de todo su staff. 

MEDINILLA
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��Taos� el nuevo SUV de la marca 

VW fue protagonista en el Astillero. 

De la mano de Burgwagen -el conce-

sionario o!cial de Volkswagen en Mar 

del Plata- los invitados pudieron 

descubrir este nuevo modelo, sinóni-

mo de confort, seguridad, conectivi-

dad y diseño.

VW TAOS
Ya conociste su diseño, ahora conocé 
sus detalles:

Robustez: Taos está equipado con un 
motor 250 TSI, hiper eficiente y moderno 
que brinda todo el empuje necesario con 
un menor consumo de combustible.

Diseño: Con el Techo Solar Panorámico 
del nuevo Taos podés recibir la luz del 
sol durante el día, y con las Led Ambient 
Light, podés ambientar el vehículo con el 
color que quieras durante la noche.

Seguridad: Con la función de Control 
Crucero Adaptativo podés setear la 
velocidad para que Taos acelere, desa- 
celere o frene automáticamente en fun- 
ción del tráfico y mantenga una distancia 
segura con los demás vehículos.

Conectividad: VW Play es entretenimiento 
y mucho más. Pantalla táctil de 10�, car- 
gador inalámbrico para tu celu y cuenta 
con un app store propio para almacenar 
las apps en tu Taos.   

EN EL
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Guillermina Moreno Roza, 
al frente del VW Taos

C E N T R A L

VW TAOS



La periodista Yamila Pecoraio

Analía Elefante descubriendo el 
confort del VW Taos

C E N T R A L
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�El ritual Aperol Spritz desembarcó 

en el Astillero bajo la dirección de 

Sebastián Lohfeldt y Bruno Landin.  

Uno de los sectores más elegidos 

para refrescar una verdadera !esta. 

¿La fórmula? Aperol + Cinzano + hielo 

y mucho glam.  

Adrián Barbarulo, Matías 
Iriarte y Antonela Redolatti

SPRITZ
APEROL

C E N T R A L



Ana Claudia Rodríguez Jaso

Bruno Landin

Lola Hunkeler y Ariel Massolo

C E N T R A L
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�¡Ripsa es más que pagos!

Por eso eligieron acompañar el 9no. 

Aniversario de CENTRAL con un 

espacio lúdico, para que los invitados 

pudieran revivir un grato momento 

con los juegos electrónicos, rememo-

rando los comienzos de Ripsa como 

empresa sustentada en lo tecnológi-

co. Hoy, camino a sus primeras 3 

décadas de vida, se ocupan de acom-

pañar a los clientes con la más amplia 

gama de servicios y espacios de 

donaciones.

Así como CENTRAL acompaña el cre- 

cimiento de la ciudad, en Ripsa creen 

que un mundo mejor es posible. 

Intendente Guillermo Montenegro y Jorge Giri

C E N T R A L

RIPSA



Alejandro Solari, Esteban Giri y staff Ripsa

C E N T R A L



1. Matías Copic, Pepe Basko, Martín Sala y Daniel Bertagno. 2 Tomás Giromini, Margarita Bagnato, Silvia López y Marcelo Giromini. 3. Daniel Bertagno, Verónica 
Salvatore, Hernán Fares Taie y Marcela Marti. 4. Mariana Rodríguez, Matías Copic y Rouse Rodríguez. 5. Guillermina Moreno.
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1. Verónica Di Marco y Matías Copic. 2. Alberto Chevallier y Cira Behocaray 3. Matías Copic, Jorge Rayan, Guadalupe Campos y Martín Sala. 4. Adrián Barbarulo y 
Pepe Basko. 5. Bernardo Martín y María Estela Betervide.

21

3

4

5

EN EL
UNA NOCHE

astieroastiero





1. Lucas y Martín Irazabal. 2. Mariano Quevedo, Fabiana Giaccaglia, Karina 
Palkin y Martín Sala. 3. Julio Aro y Karina Ouvrad 4. Martín Sala. 
5 Matías Copic, Fabio Frascona, Pablo Fernández Abdalá y Martín Sala. 
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1. María Victoria Benedetti y Estefanía Benedetti 2. Yamila Pecoraio. 3 Pablo 
Malfante y Nadia Gandini. 4. Leo Ferrari, Natalia Rackiewicz y Nicolás 
Morteo. 

2
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3
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Peatonal San Martín 2726
Güemes esq. San Lorenzo
Av. Luro e Independencia
Av. Independencia y Rivadavia
Av. Mario Bravo esq. Newbery (Paseo Sur)

Alem 3565
Rivadavia casi Corrientes
Alberti esq. Sarmiento
Av. Luro esq. España
tiendabauza.com.ar

www.bauza.com.ar @farmaciasbauza_convos @bauzaperfumerias
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ANTARES
�Con su clásica furgoneta customi-

zada, Cerveza Antares dijo presente 

en el Astillero, ofreciendo a todos los 

invitados sus variedades. Scotch, 

Kölsch, Bosquísima, y su refrescante 

Caravana fueron parte  de una noche 

con mucha espuma.

Leandro Loda y Almendra Valero

Verónica Di Marco, Matías Copic, Jeremías Sierra y Leo Ferrari

C E N T R A L



Analía Elefante, Aixa Cabral, Luz Dubedout y Luz Nattkemper 

Leo Malgor y Lucas Bagaloni

C E N T R A L
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�¡Amantes de la parrilla de parabie-

nes! Banderita llevó al Astillero su 

food truck y su horno a las brasas para 

compartir sus sandwiches de carne y 

sus clásicas empanadas. 

BANDERITA



C E N T R A L
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Adrián de Bernardi y María del Mar Ranier

�Bodega Los Helechos dijo presente 

con una selección de sus mejores 

reservas y varietales especialmente 

seleccionados. Y para los paladares 

más exigentes, Los Helechos Cham- 

penoise extra brut, ¡un recomendado!

LOS
HELECHOS

BODEGA



Hernán Fares Taie y Marcela Marti

Ana Clara Mesa y Jorge Malca

C E N T R A L
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CURZIO
TÍO

�Tío Curzio llegó con su maestro 

paellero José Melero, quien desplegó 

sus conocimientos de alta cocina. 

Su propuesta: dos gigantes discos pa- 

ra cocinar en vivo una soberbia paella 

y el exquisito arroz con azafrán y hon- 

gos, el famoso �Arroz Tío Curzio�.

C E N T R A L





1

2

1. Valeria García Mbaruque, Martín Sala, María José Gonzalez y Paola Casanova del equipo OSDE. 2. Daniel Bertagno, Verónica Salvatore, Soledad Petrella y Leo 
Bagnato.
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1. Marcelo Cardelino, Marín Sala, Pablo Baldini y Matías Copic. 2. Ariel Medinilla y Natalia Pérez. 3. Gabriela Azcoitía y Daniel Mussini. 4. Matías Copic, Andrea 
Signorelli, Sergio Mujica y Alejandra Contessi. 5. Jeremías Sierra, Marín Sala y Nicolás Parato.
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1. Alejandra Cormons, Mariana Gérez y Mirna Troilo. 2. Martín Sala y Fernando Mumare. 3. Celina Bustamante y María Eugenia Dicándilo. 4. Marcelo Otero Lacoste 
y Carolina Galera. 5. Matías Copic, Julio y Sandra Artazzu 6. Clarisa Blaustein y Pepe Basko
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4
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1. Matías Copic, Adrián De Bernardi y María del Mar Ranier. 2. Lucía y Santiago Bonifatti. 3. Matías Copic, Alejandro Solari, Angie Urrutia y Martín Sala. 4 Esteban 
Giorgi, Paola Raffaelli, Viviana Calabrese y Daniel Otero. 

21

3

4
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�La re evolución del sushi. Cómo no 

tentarse con la propuesta de Sushi 

Point para coronar una noche tan 

especial. Los fell rolls crunch hechos 

en el momento por su sushi man, ¡una 

bomba! 

Pepe Basko y Clarisa Blaustein

SUSHI
POINT

C E N T R A L



Guillermina Moreno Roza y Yamila Pecoraio

Cristian Liparoti junto a su sushi man



CHEVERRY

�Cheverry también se sumó a la 

noche con su propuesta de cerveza 

artesanal y para los más osados ¡Gin 

Tonic en lata!. Sí, la familia Cheverry 

también se abrió camino en el mundo 

de los destilados. Su gin con un per!l 

cítrico fue perfecto para saborear 

mientras la noche avanzaba. ¡A pro- 

barlo!

Leandra Debandi, Silvana Martínez Melchor y Martina Giri

Héctor San Martín y Julio Artazu

EN EL
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Alberto Quarleri y Ana Magiar

C E N T R A L
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PARLIAMO

�El auténtico sabor italiano dijo  

presente con Parliamo. Su propuesta 

gastronómica: !nas y crujientes pizzas 

horneadas en el momento por su 

maestro pizzero. ¡Un  clásico que no 

falla!

C E N T R A L



Vicente �Cholo� Ciano

C E N T R A L



1. Daniel Bertagno, Marcelo Cardellino, Esteban Dottavio, Fernando Santomil y Martín Sala. 2. Omar Carranza y Julieta Lillo. 3. Karina Palkin, Claudia Álvarez 
Argüelles, y Cristina Coria. 4. Patricia Coccia y Graciela Tivani.

2

1

3

4

SOCIALISMO  /  Una noche en el Astillero / ALFOMBRA ROJA. 





1. Jerónimo Mariani y Cecilia de Pablo. 2. Majo Laguarda y Marta Abachian. 3. Matías Copic, Sergio Kloberdanz y Martín Sala. 4. Matías Copic, Eugenia Pruzzo, 
Guillermo Montenegro y Martín Sala. 
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1. Ariel Martínez Bordaisco y Tete Beltrachini. 2. Carlos Málaga, Gastón Rosas, Matías Copic y Fabián Vricela. 3. Julián García, Virginia Barreneche, Gretel Alló Ferro 
y Alejandro Ferro. 4. Magalí Romero y Vicky Rodríguez. 5 Del!na Miconi, Susana García Mona, Martín Sala, Matías Copic, Florencia Miconi, Manuel Campomar y 
Karina Palkin.
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1. Luis Silva y Martín Sala. 2. Karina Palkin, Elizabeth Colman, María del Carmen Grela y Alejandra Contessi. 3. Ana Tola y Juan Cruz Herreros. 4. Inés Arrondo y 
Daniel Diaz. 5.Daniel Bertagno, Verónica Salvatore, Ivana Irigoin y Daniel Álvarez.
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ITALIA
�¡El paseo más colorido de la noche! 

Helados Italia copó el astillero con 

sus productos 100% artesanales. 

Cremas heladas y su creación 

exclusiva: los clásicos Cannoli ® 

creados por Don José Tramontana en 

los comienzos de la heladería. 

¡Simplemente irresistible! 

HELADERÍAS

Martín Sala

C E N T R A L



Pablo Casterán

C E N T R A L
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CABRALES

�Cabrales, la empresa líder en café,

acompañó en los festejos de Aniversa-

rio. En su espacio montado en el 

Astillero se percibía esa inconfundible 

combinación de sabor y aroma prove-

niente de su selección de cápsulas y 

diferentes blends. Un clásico en los 

eventos de Central.

C E N T R A L





1. Gastón Vita, Julieta Pilogert,  María Alejandra Franco y Curzio Benedetti. 
2. Pablo Arauz Peralta Ramos y Martín Sala. 3. Martín Sala, Karina Palkin, 
Clarisa Blaustein y Pepe Basko. 4. Martín Monita y Lola Moss.
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1. Daniel Bertagno, Valeria Mason, Mariano Pérez Rojas y Laura Lledó. 2. Vito 
Hugo Amal!tano, Vicente �Cholo� Ciano y Ariel Ciano. 3. Rodrigo Navarra, 
Elizabeth Colman y Martín Sala. 4. Daniel Bertagno, Almendra Valero y 
Fernando Rizzi. 5. Aldo Bachiani y Luciana Gossio.
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1. Gabriel Felizia, Virginia Sívori, Pablo Odeid y Marcos Gutiérrez. 2 Iris Taina, Eduardo Palena, Federico Figliuolo y María Carolina Cardomy. 3. Matías Copic, 
Pri Mora, Gustavo Mora y Kuky Etcheverry. 4. Daniel Sila, María del Carmen Grela y Nico Antoniucci. 5. Lucas Bagaloni, Matías Copic y Leo Malgor. 

2

1

3

4

5

EN EL
UNA NOCHE

astieroastiero





EN EL
UNA NOCHE

�Todos los productos de Marechiare 

dijeron presente en el Astillero. Sus 

especialidades en conservas de 

pescado y una degustación del atún en 

sus tres versiones: al oliva, al aceite y 

al natural. 

Como plus, Vito Contessi preparó unos 

deliciosos langostinos a la parrilla. Sal, 

limón y magia, ¡que se repita!

MARECHIARE

Vito Contessi

astieroastiero
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�Pocas sensaciones causan tanto 

placer como morder unas crujientes 

papas fritas. Así lo entienden los 

responsables de Gauchitas, quienes 

nos acompañaron con su línea

de papas fritas hechas con 

sal marina. ¡Quiero más! 

GAUCHITAS

Matías & Martín

Martín Sala, Ariel Ciano, Guido Arruabarrena y Guillermo Iglesias 





1. José Boubée, Juan Lucca, Leandra Debandi, Teresa Pologna, Silvana Martínez Melchor, Martina Giri y Emiliano Giri. 2. Gabriel Aldao, Albertina Marquestau y 
Martín Sala. 3. Francisco Tobías, Soledad, Gustavo y Susana Sueyro. 4. Juan Manuel Albanese y Nora Elisa Suárez. 5. Sebastián Lofheldt, Martín Sala y Emilio 
Bustamante. 
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1. Emilia Giorgi y Jesús Bigorito 2. Karina Palkin y Débora Pavaloi. 3. Daniel Parodi, Cristian Minuzzi, Martín Sala y Segio Mazza. 4. Valeria Palleroni y Sebastián 
Galindo. 5 Braulio García Camarena, Matía Copic y Patricio Golato. 
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1. Lis Giugovaz y Pato Duhalde. 2. Martín Sala, Ana Molina, Marcelo Mondo, Fernanda Arriola, Germán Cavo Lorenz y Marcelo Soloviof. 3. Fernando Mumare y Ana 
Botto. 4. Analía Elefante, Martín Sala, Clara López Tonón y Matías Copic.
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NIMBA �El Astillero Contessi vibró al ritmo 

de los tambores del grupo marplaten-

se de música africana Nimba Foli. 

Percusión, danza, y cantos de la 

cultura folklórica de Guinea irrumpie-

ron entre los barcos en construcción 

del astillero. Una entrada en calor 

para una gran noche. 

FOLI





1. Martín Sala, Gustavo Rondi, Alejandra Riba, Karina Palkin, Debora Pavaloi y Claudio Archaks. 2. Lía Diaz y Guillermo Liesegang. 3. Pablo Blasco y Matías Copic. 
4. José María Brandinelli y Silvia. 5. Alberto Quarleri y Ana Magiar.
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1. Blas Taladril y Diego Pasqualini. 2. Marcelo Ciappina, Daniel Bertagno, Martín Sala y Jorge González.  3. Martín Sala y Héctor San Martín. 4. Luz Dubedout, Aixa 
Cabral y Luz Nattkemper. 5. Valeria Méndez e Isabel Girón.
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SALOMAR

�En un escenario especialmente 

montado sobre uno de los barcos del 

astillero el músico Salomar ofreció un 

show homenaje a Charly García. 

Sonaron los clásicos de Charly, hubo 

momentos para el recuerdo y bises a 

pedido del público.  Un gran momento 

de la noche!!!

Nacido en 1984, Salomar es un artista 

marplatense que ha dedicado su vida 

enteramente a la música. Autodidacta, 

cantautor multi instrumentista que 

busca transmitir un constante mensa-

je de sencillez y claridad a través de 

sus composiciones en forma de 

canción. Productor y arreglador de 

otros artistas bajo su sello perso-

nal "El Loco de la Bici".

Tiene editados 8 discos inde-

pendientes, y fue ganador de 

un Estrella de Mar en el 

año 2012.   



C E N T R A L



ESCENARIO

EN EL
UNA NOCHE

astiero

Intendente Guillermo Montenegro, Daniel Bertagno, Martín Sala, Pepe Basko y Alejandra Contessi

Daniel Bertagno y Martín Sala

Alejandra Contessi





SELFIE
MODO
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Mariana Gérez y Gaby Azcoitía

Pepe Basko junto a Clarisa Blaustein y amigos

Manuel Campomar, Flor y Del! Miconi, Juan Salvi y Martín Sala





SELFIE
MODO
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Ariel Ciano, Martín Monita y Lola Moss

Pablo Malfante, Gabriel Felizia y Nadia Gandini

Karina Palkin, Federico Sola, Mica Sala, y Martín SalaPablo Casterán

C E N T R A L
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PARTY!
HAY

Y TU CUERPO LO SABE

Matías, Pato y Martín, �Say no more!�

Gustavo Rondi y Martín Sala

Ale Contessi

Alejandro Ferro, Manuel Campomar, Daniel Otero, Flor Miconi, Viviana Calabrese

Pepe y Salomar





ué tan peligroso puede ser el 
acercamiento a Dios cuando se 
convierte en fanatismo religioso? 
Si disfrutaste de �La Maldición de 

Hill House� y �La Maldición de Bly Manor� debe- 
rías darle una oportunidad a esta inquietante 
miniserie de terror religioso. Y no es porque 
sean series similares más allá de algunos guiños 
o sellos de estilo, sino porque el director Mike 
Flanagan regresa una vez más con otra magnífi-
ca historia para la plataforma de Net"ix. 
�Midnight Mass� nos sitúa en Crockett Island, 
un rincón olvidado del mundo donde sus 
habitantes sienten la desesperanza y el aleja- 
miento de la religión más que nunca antes. Sólo 
unos pocos devotos dicen presente en la misa 
de cada domingo, luego de algunos aconteci- 
mientos que provocaron la huida de muchas 
familias y la decepción de otras. 

MISA DE MEDIANOCHE

De fanatismo religioso

LA PALABRA 
DEL SEÑOR

Una re"exión existencialista que nos 
aterra con el poder de la iglesia en una 
pequeña isla. Esta serie se convierte en

una muy buena opción para ver en el 
streaming. 

Q¿

C E N T R A L

Técnica en Comunicación Social
Instagram: @delfimostafa 

TEXTOS: Delfina MostafáVAMOS A VER /





Sin embargo, la llegada de un 
nuevo sacerdote ante la misterio-
sa ausencia del otro clérigo 
fortalecerá un nuevo fervor 
religioso en esa pequeña iglesia. 
Con una atmósfera atrapante y una 
historia que genera más intriga en 
cada uno de sus 7 episo- dios, la 
serie nos presenta al Padre Paul 
como un líder carismático y 
absolutamente fiel a sus cre- 
encias. Cuando comienzan a 
aparecer elementos sobrenatura-
les como los milagros ya no hay 
vuel- ta atrás para estos creyentes, 
que no se atreve- rían a cuestionar 
este aparente regalo del Cielo.
El ritmo de la narración es lento y 
pausado, con monólogos por 
parte del recién llegado Padre y 
otros personajes principales. Sin 
embargo, no deja de ser una 
velocidad adecuada para que 
ingresemos a la historia con 
precauciones y sigamos de cerca 
los detalles en cada una de esas 
conversaciones. No hay temas al 
azar en esos monólogos, siempre 
atravesados por pasajes de la 
Biblia, y todo está conectado con 
los hechos que vendrán. �Misa de 
Medianoche� le demanda al 
espectador que abandone el ritmo 
acelerado de su vida y espere por 
un con"icto que se va construyen-
do y vale la pena. 

La historia se apoya en actuacio-
nes teatrales y tiende al drama 
con una combinación de elemen-
tos que no conforman el típico 
terror de sobresaltos constantes. 
Porque esta vez Mike Flanagan 
tiene otras pretensiones, que 
requieren de una atmósfera 
marcada por este suspenso y sin 
dudas se cumplen a medida que 
avanzan los capítulos.
Es una historia poderosa y 
profunda, que propo- ne un debate 
constante entre los conceptos del 
bien y el mal y obliga a los perso-
najes a enfren- tar sus tragedias 
personales. También re"exiona 
acerca del temor a la muerte y lo 
que podría suceder  después 
desde diversas perspectivas. Un 
relato existencialista, original y 
detallista.

HAWKEYE / Acción
STAR PLUS  - 27 DE OCTUBRE 
El ex vengador de Marvel debe reencon-
trarse con su familia para Navidad, pero 
no será tan fácil como parece. Deberá 
trabajar con una joven arquera que ansía 
convertirse en una superheroína, para 
luchar así contra una amenaza del 
pasado de Clint Barton. 

CALENDARIO DE
NUEVAS TEMPORADAS

RADAR DE LANZAMIENTOS 

LA RUEDA DEL TIEMPO / Fantasía
AMAZON PRIME VIDEO - 19  DE 
NOVIEMBRE

Esta historia está ambientada en un 
mundo donde existe la magia y sólo 
algunas mujeres pueden acceder a ella. 
Relata el peligroso viaje de la protago-
nista junto a un grupo de jóvenes para 
conseguir la reencarnación del Dragón 
Renacido y obtener unos poderes 
increíbles.

HAWKEYE / Acción
STAR PLUS  - 27 DE OCTUBRE 
El ex vengador de Marvel debe reencon-
trarse con su familia para Navidad, pero 
no será tan fácil como parece. Deberá 
trabajar con una joven arquera que ansía 
convertirse en una superheroína, para 
luchar así contra una amenaza del 
pasado de Clint Barton. 

COWBOY BEBOP / Ciencia !cción
NETFLIX - 19 DE NOVIEMBRE

En esta adaptación live action de una 
serie de animé seguimos la historia de 
un grupo de cazarrecompensas que 
persiguen a los criminales más peligro-
sos de la galaxia por un precio justo.

MISA DE MEDIANOCHE

VAMOS A VER
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