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Festival Marea

iEl puerto de fiesta!. Celebracion de los 100 afos de su primera descarga.
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Informes ¥ Entrevistas
WhatsApp: 223 519 9397 / Tel: 223 451 6344
ventasio'maralexplanada.com.ar
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UN PABRAISO
DE VERDE Y MAR

— EN LA BAHIA —

DESDE CASA, UN HORIZONTE

todo lo que vendra sera mejor

En estos tiempos valoramos especialmente lo
intangible de la vida; también la calidad y el
confort de como y donde la transitamos hoy.
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CAPITALIZATE EN DOLARES
CON FINANCIACION

EN PESOS

Ubicado estratégicamente, a una cuadra del paseo gastrondmico
de Olavarria ¥ del nuevo shopping Paseo Aldrey, a dos cuadras de la
calle comercial Guemes ¥ la universidad CAECE v a seis cuadras de la playa,
se aproxima la entrega de ATEMAS XXIl , con un disefio
moderno,manteniendo su sello diferencial:
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Amarok V6 258 CV

;Estas buscando tu pick up ideal?
Amarok te encuentra. Veni a Conocerla.

Burgwagen

Av, J, B, Justo 1699 - Mar del Plata | Av.Constitucidn y Piran - Mar del Plata
Japiter 372 - Pinamar | Av. Caseros 1176 - Tres Arroyos
Sequinos @ @ @burgwagen | www.burgwagen.com.ar
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UNIDADES DE 2 Y 3 AMBIENTES
AMENITIES EXCLUSIVOS:

Piscina - Solarium - Gimnasio - Quincho co

VAT . — . S o e - ]
WITI 8N Zonas comunes - Lamaras I_|:J SEguUnag

> A PASOS DEL MAR

el 223 4516942
www.edificioscronos.com.ar
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Durante cuatro dias consecutivos se llev a cabo
el festival Marea. Artistas locales llenaron de
miisica, arte y gastronomia los escenarios del

puerto, en una gran fiesta popular.
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El Oktoberfest pasé por todos los locales de
Antares.
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La directora del proyecto Casa sobre el Arroyo nos
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Celebramos /P100

Reconocimiento del Mar Del Plata Bureau a
CENTRAL por los 10 afios de su primera edicion.
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Un recorrido por las portadas que forman parte
de la historia de revista Central.
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Somos mds que una revista... Revivamos nues-
tros eventos y acciones en la ciudad en estos 10
afios de vida.
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NISSAN LEAF

SIM EMISIONES

100% ELECTRICO CONTAMINANTES

SIHN MAMNTENIMIENTO

Preparate para una forma completamente nueva de manejar, 2n la que
cada dia se vuelve aun mas emocionanta. El nuevo Missan LEAFE ademas de ser
100% electrico, esta equipado con los mas avanzados sistemas ae asistendcia a
a conduccion de Missan intelligent Mobillity, Mo es solo el auto electrico mas
vendido del mundo, es la nueva era de [a movilidad. ;Estas listo

dia sea simplemeante asombroso?

SOLICITA TU TEST DRIVE ¥ VIVI LA EXPERIENCIA DE MANEJARLO

LA PLATA Cno. Centenario /511y 512 0221 484 7791

MAR DEL PLATA Av. Juan B. Justo 1654 0223 480 8899

OLAVARRIA  Ruta Nacional 226, Km. 295 2284 218 556
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EDITORIAL

jQue los cumplas feliz!

legamos a octubre, un nuevo aniversa-
rio de la revista, este aiio mas importan-
te que los anteriores porque todo lo que
representa el #10.
El niimero 10 se asocia con liderazgo, determina-
cién, confianza e independencia.
En general y en forma muy extendida es la expre-
sion del mayor puntaje a que una persona puede
aspirar en los exdmenes para su estudio, para
competencias deportivas o porque simplemente
cuando alguien, es muy bien considerado, se lo
suele describir con un 10.

Llegar a este aniversario por ende nos condicio-
na, nos compromete a seguir trabajando y
profundizando este modelo de mostrar lo mejor
de Mar del Plata. Todas aquellas personas,
empresas, organizaciones, instituciones que son
un #10, que la ciudad tiene muchas, que perma-
nentemente surgen de esa impronta emprende-
dora, del esfuerzo, de la creatividad y de la
constancia.

Y como en toda celebracién, como en todo cum-
pleaios, llega el momento de la torta.

De soplar las velitas y de pedir los tres deseos.
Pero no son los deseos de Matias, Guille, Noe,
Pol o mios, la que cumple afnos es la Revista
CENTRAL.

Y es de este modo que me pongo a interpretar
cudles serian los deseos de la revista.

Y como algo la conozco, sé las cosas que le
gustan y las que no, conozco de su vision amplia
y el amor que siente por Mar del Plata, por ello
me animo a escribirlos y compartirlos con
ustedes queridos lectores.

Tres deseos para la ciudad que la contiene.
El primero:
Una ciudad saludable y limpia.

El segundo deseo:

Una ciudad mas justa e inclusiva. Una ciudad en
la que se construya comunidad, en la que los
marplatenses empecemos a sentir como propias
las dificultades y necesidades del otro. Entre
todos podemos empezar a generar esos
cambios.

Y para terminar, el tercer deseo seria:

Una ciudad mas unida, con los marplatenses
hablando menos y escuchiandonos mas.
Empecemos a prestar mas atencién a aquellos
que tienen un largo camino recorrido, para
aprender de sus experiencias.

Entre todos, mas unidos, tirando para el mismo
lado, escuchdndonos mas, lograremos que estos
tres deseos se cumplan.

Y lograr que nuestra Mar del Plata sea cada dia
un mejor lugar para vivir.

SOLOS NO ALCANZA, ;JUNTOS PODEMOS SER
IMBATIBLES!

Feliz Cumpleafios querida revista, jQue los
cumplas muy feliz!

EQUIPO CENTRAL

MARTIN SALA
© @MartinSalaMdp
#VamosMardelPlata I3
#PodemosSerMejores

1> www.revistacentral.com.ar

CENTRAL
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EDITORIAL POR INVITADO

—— Textos: Equipo Marea

Marea, cien arios de la primera descarga

ablar de Marea es hablar de una
forma de gestionar. No se puede
pensar a este increible evento por
fuera de una forma de entender la
politica: “Buscar la manera de mejorarle la vida a
la gente”. Y para esto hay que buscar miiltiples
herramientas que permitan este propoésito.

Marea tuvo como objetivo celebrar los cien afios
de la primera descarga de nuestro puerto, el
puerto de Mar del Plata. Esa accion que le dio
funcionamiento a un sector de la ciudad que
creci6 al calor de su gente, con la historia y el
trabajo como empuje cotidiano.

Marea es un reconocimiento a esa historia. Y
desde su génesis estuvo tefiido de esa premisa.
Por eso era necesario que sea un evento que
tenga el valor y la magnitud de nuestro puerto.
No podia ser solo un reconocimiento sutil o a
puertas cerradas, debia ser también una fiesta,
un festejo que tenga el peso del trabajo, de las
familias, de la cultura y sobre todo un homenaje
a quienes dieron su vida en el mar.

Ahi se empieza a gestar una proyeccioén visual y
sonora (Mapping) que con las nuevas tecnologias
pueda contar la historia del puerto. Un especta-
culo en la banquina que sea recordado por su
sorprendente puesta, por la emocién de ver
trabajadores contando su propia historia.
También era importante no olvidar a ningin
actor cotidiano del puerto. Por eso la gastrono-
mia debia ser eje del festejo. Ademas, atraer a
jovenes y adultos con el arte, la misica, el circo.
Y como nunca debemos dejar las calles portua-
rias, centro de nuestras vidas, pensamos en
ferias populares, exposiciones e intervenciones.
Pero, sobre todo, debia ser absolutamente mayo-

ritaria la presencia de marplatenses en el
desarrollo y la construccion de Marea. Poder
demostrar y demostrarnos que podemos hacer
eventos grandes, masivos, populares y de
calidad. Y esto dltimo ha sido un mascarén de
proa de nuestro fin: Nada puede hacerse sin
calidad.

Y en palabras de Gabriel Felizia, presidente del
Puerto de Mar del Plata, un agradecimiento
vélido: "Gracias a toda la comunidad Portuaria
que fue el corazén de Marea, a los més de 500
feriantes, a los mas de 70 foodtrucks y los mas de
290 artistas y bandas musicales que se inscribie-
ron para ser parte, a quienes brindaron su apoyo
desinteresadamente para organizar y garantizar
la fiesta popular més grande de la historia de la
ciudad, a los miles de marplatenses que se volca-
ron masivamente a disfrutar de una jornada
increible, a quienes trabajaron de sol a sol para
que esto sea posible, quienes armaron escena-
rios, colgaron banderas, pintaron paredes,
ensayaron, se colgaron de graas, actuaron,
bailaron, a todos y todas que pusieron lo mas
valioso...el trabajo y el corazén.”

Pasaron més de 150 mil personas, que disfruta-
ron de este evento, pusimos al puerto como eje 'y
por primera vez tuvo un justo homenaje de las
dimensiones que merece. Un reconocimiento
postergado que debia hacerse a lo grande.

Marea es el puerto.

Y el puerto es Mar del Plata. [l

CENTRAL



RIPSA

MAS QUE PAGOS

Saludamos a Revista Central
en la celebracion de sus 10 anos.

Deseamos que continuen los éxitos en su gran labor
de comunicar e inspirar los proyectos y acontecimientos
mas importantes de nuestra ciudad
hacia toda la comunidad.

LE B & &

[© ripsapagos © ripsapagos
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CAJA AUTOMATICA TECHO DISPOSITIVG S
6 VELOCIDADES CIELO PANORAMICO ALL IN ONE . 505

Mar del Plata: Pinamar:
Independencia 2265 Idpiter 522

0223 £10-29000 225 455 2223
recepcionventas@belchamp.com.ar pinamar@belchamp.com.ar
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Vivi en los Jardines de Giemes en una ubicacion inigualable!

DEFPARTAMER TLIS DE £, 4Y 4 AMBIENTES

AMPLIOS BALCOMNES Y TERRAFAS PRIVADAS

SEGURIDAD LAS 24 HS

I . ESPATOLERO
ul & LORENZO

DESARROLLOS | INMOBILIARIA

FISCIMNA CLIMATIZADA
SUM CON AMPLIO JARDIN Y PARRBILLA
GIMMALID Y LAUNDRY

SAN LORENZO Y ALEM - 223 6912000
SAN LORENZO 1696 - 4511203
€ @0 wwwESPATOLERDYLORENZO.COM
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CASONAS DEL HARAS |
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OPEN HOUSE :

TE INVITAMOS A CONOCERLO —
POR DENTRO Y POR FUERA

CONTACTATE CON NOSOTROS PARA VISITAR
NUESTROS APARTAMENTOS DE CAMPO,
CASAS LLAVE EN MANO Y BARRIO PRIVADO.

[ CASAS LLAVE EN MANO APARTAMENTOS DE CAMEPO

WWW.CASONASDELHARAS.COM

r ESPATOLERO SAMN LOREMZQ Y ALEM + 223 0512000
d &LORENZO SAM LOREREZD 1696 « 451 1203

ESPATOLEROYLORENZO. COM BOO
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MOVIMIENTO URBANO

{ La Negroni Week 2022
CLASICOS DE '‘Campari brega por su Red Passion, esa urgencia

C LAS I CO S . creativa que nos resulta imposible de ignorar. Como la
. corporizacion de esta pasion, Campari entiende a los

bartenders como esos maestros en la creatividad y lo
o artistico, que exudan esa pasion roja en cada una de

sus creaciones. Por eso la Negroni Week 2022 se

articula en torno al “Bartender’s Handshake ", un ritual

————— — tradicional que simboliza la misma esencia de la hospi-

talidad', destac6 Maria Eugenia Luaces, Brand Mana-
ger de Campari.

ampari, el aperitivo iconico de Italia por Este afio Campari introdujo un guifio a este ritual, e
invit6 a los bartenders alrededor del mundo a que
j . . creen variaciones del Negroni como ese “coctel de la
celebro los 10 afios de Negroni Week, una casa”. Asi se busca lograr que el Handshake trascienda

iniciativa que homenajea el clasico cdctel recaudando a los insiders de la cocteleria y llegue a todos los
consumidores durante la Negroni Week.

excelencia junto a Imbibe Magazine,

fondos solidarios alrededor del mundo. Durante la

década que pas(), esta campaia que colecta fondos a Masterclasse.s‘ en Prefldente Bar a cargo del Globfil
) o Icon Sebastidn Garcia, el estreno de una serie

través de bares y restaurants recaudé millones de documental llamada “Filosofia Negroni: Pasién por

délares que fueron destinados a causas solidarias. pensar”, noches de jazz y de vinilos, muestras fotogra-
ficas, vasos intervenidos por artistas plasticos, y una

Ademas 2022 es el afio en que el Negroni ascendio al gran variedad de negronis de autor seran los protago-
primer puesto de los cicteles cldsicos mas vendidos mistas delaedicionlocal delaNegronitWeek.

del mundo, segtin el reporte especializado Drinks

International.
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LOS BARTENDERS

—Este afio, la Negroni Week cont6 con un
equipo de Global Icons: 10 referentes globales
de la cocteleria seleccionados entre los mejores
bares del mundo, que crearon sus versiones del
clasico, y que invitaron a la comunidad coctelera
local a sumarse a la iniciativa. En 2022, un bar-
tender argentino, SEBASTIAN GARCIA, (foto)
@soyelcantinero y fact6tum de Presidente Bar,
resulté elegido como miembro del Dream Team.
“Con el tiempo coseché distintas 'medallas’, de
las cuales las tltimas dos fueron las mas impor-
tantes. En 2021 me eligieron dentro de las 100
personas mas influyentes del mundo en la
industria de los bares. Y después de eso viajé a
Londres y recibi el reconocimiento de que
Presidente, que es un bar que armé desde cero,
estd en el puesto 21 de los mejores 50 bares del
mundo. Para mi no sélo es un premio personal
que comparto con mi familia, que siempre me
acompafié”, destacé Sebastidn.

CENTRAL




MOVIMIENTO URBANO

Dirigida por Sebastidn Borensztein, presen-
tada por Campari y producida por AMC

a miniserie se compone de 5 episodios con
ocho jovenes pensadores, cinco grandes
temas de la vida, interesantes reflexiones y
un bartender que ofrece Negronis de autor.
Este afio se festeja el 10° aniversario de “Negroni
Week”, una iniciativa benéfica internacional impulsada
a nivel global por Campari y la revista especializada
LY IMBIBE. La Negroni Week celebra a este famoso coctel
5. il M i realizado a base de Campari, London Dry Gin y Vermut
e g * Rosso, y en esta oportunidad el emblematico aperitivo
© e WA © italiano y la casa productora de entretenimiento deci-
Fl IOSO ’ ]ve r0nl ® dieron unirse para rendirle honor a esas iconicas
¢ charlas existenciales entre amigos que se generan en
los bares con un céctel de por medio.

e
a
=

Alo largo de cada episodio, Eial Moldavsky y Merce-
des Romero Russo recibieron a un invitado para poner
en comun sus reflexiones: El filésofo, Tomas Balmace-
da; los cientificos, Fabricio Ballarini y Agostina Mileo;

M l'n l.S er l'e de 5 Ep I.S Od l'OS; el disenador, Jorge Rey y la actriz, Minerva Casero

debatieron sobre la pasion, el amor, el arte, el pensa-

ocho jovenes pensadores, miento y la ciencia.
ur bar[ena’ery Neg ronis de autor. “Filosofia Negroni: Pasion por pensar”, estd
disponible en la plataforma Flow y en
YT de Campari Argentina (CampariArg)

CENTRAL
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FINANCIACIADA

Y EN HASTA
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CUOTAS

q ALMIRANTE BROWN 3232 9 AV JUAN B JUSTD 3383
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* Hacenos tu consulta online o presencial.

i

* Te asesoran nuestros expertos.
* Cambias tu auteo rapido, seguro y confiable.

Av. Independencia 2561
Y Mar del Plata

tiendacars.com =




PROITECTE RSN

M. VICTORLA COPPERI MA. VICTORLA COFFER
Armguliecta jid. DE LAS MERCEDES
Benk. CHPIA 24813 VILLAHERMOS A

exclusivos pepartamentos
De 2, 3Y 4 amelentes,
con plena vista al mar.

¥ Av. Félix U Camet esc =z de Gomara

Econsca GERsinm €9 IMEPH®  /N\iiiac “REHAU  ferva'

rarginissis Consartl - Silva
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Chauvin,

una opcion de
vanguardia para la

realizacion de
eventos corporativos

Comenzo la temporada alta de
congresos, convenciones y
reuniones de fin de afio y el centro
de creacion dispone de diversas
salas versatiles.

hauvin todavia tiene ese

“olorcito a nuevo” pero ya se

encuentra instalado entre los
lugares elegidos para el ocio, la cultura
y la buena gastronomia. Ubicado en
San Luis 2849, el centro de creacion
puede albergar todo tipo de eventos
corporativos, tales como jornadas,
presentaciones y convenciones. Por las
cualidades de sus espacios, puede
asumir el desafio de adaptarse segin
las necesidades-de cada.evento.

CENTRAL
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Un espacio para todo

Imponente desde su fachada, el edificio se ca-
racteriza por tener tres plantas con diversas
salas que conjugan disefio, tecnologia y confort.
El establecimiento dispone de todos sus espacios
como locaciones para la realizaciéon de conferen-
cias, seminarios, encuentros y presentaciones.
Un diferencial clave de Chauvin es que se carac-
teriza por ser un edificio plug and play, esto
significa que desde su construcciéon esta pensado
para la comodidad de los organizadores de
eventos, previendo la ubicacién de las instalacio-
nes eléctricas, sumando excelente capacidad de
WIFI para poder transmitir en vivo via streaming,
e inclusive resolviendo in house sonido, proyec-
cion e iluminacion.

Ademas Chauvin revoluciona el mercado con su
propuesta de vanguardia, lejos de las opciones
clasicas de reuniones en mesas redondas y
manteles blancos, propone una nueva idea con-
temporanea, descontracturada y de calidad.
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Convenciones y jornadas

Quienes buscan tecnologia, buena actstica y un espacio
comodo, las opciones ideales son el Project Room y el
Soundroom. El primero, es un espacio dedicado a
compartir, comunicar y generar relaciones empresaria-
les. Posee un cielorraso Barrisol con iluminacion led
unico en la ciudad, que permite el cambio de color e
intensidad luminica segin la necesidad del evento.
Equipado con pantalla wide automaética, proyector,
sonido y micréfonos, tiene una capacidad para 90 perso-
nas en formato congreso y 120 personas para Cocktail.

El Soundroom, se trata de una sala intima que presenta
un sistema de butacas retractiles que permite aprove-
char y diagramar el lugar. La sala ofrece una experiencia
de fidelidad en sonido Unica para los espectadores.
Cuenta con un escenario, telébn motorizado, pantalla y
proyector de cine con sistema de audio 7.1. Ideal para
lanzamientos de productos, jornadas de capacitaciéon y
conferencias. Su capacidad es de 72 personas sentadas
en butacas o0 110

personas de pie.

1sala o 6 salas

Quienes ya visitaron Chauvin seguramente conocen el
subsuelo por sus seis salas de Microteatro pero la
novedad es que se pueden transformar en un gran salén
debido a que cuentan con paneles divisibles. La superfi-
cie total es de 200 m2, con una capacidad para 200 perso-
nas en formato congreso. Con entrada independiente
desde la calle el Salon Chauvin cuenta con sonido,
iluminacién, proyector y pantalla, ademds de una
excelente conectividad a la red.

Gastronomia, cielo y vegetacion

La gastronomia de Chauvin se adapta de manera persona-
lizada a cada uno de los espacios de este centro de
creacion. Cuentan con una carta amplia y simple brindan-
do una experiencia confortable. Chauvin dispone de dos
espacios que seran la atracciéon cuando el calorcito
comience a asomarse: el Patio y el Roof Top.

El Roof Top sera el lugar ideal para eventos privados,
combinando un espacio arquitecténico tnico, confort y
gastronomia gourmet. Cuenta con una unidad gastroné-
mica independiente, parrilla en vivo para showcooking,
barra, 2 toilettes, techo transparente corredizo y DJ en
vivo.

El patio, rodeado de vegetaciéon, cuenta con una barra,
techo semicubierto y calefaccién. Un detalle que lo carac-
teriza son los 18 arboles que atin estan en crecimiento.
Un plus diferenciador: sumar arte a los eventos

Para aquellas empresas y organizaciones que deseen
sorprender a sus invitados con nuevas actividades que
fidelicen e impacten, Chauvin dispone de su cartelera de
Microteatro y de su programaciéon musical en el
Soundroom. Un plus tnico y diferenciador, como ofrecer
una obra de teatro de 15 minutos adaptada en alguna de
sus partes a la marca o asistir a un concierto musical
privado, son solo algunas de las nuevas ideas que propo-
ne el centro de creaciéon, donde solo la imaginacion es el
limite.

PARA PODER INFORMARSE SOBRE LA DISPOSICION DE
ESPACIOS EL MAIL DE CONTACTO ES

CENTRAL
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—FEL CALAFATE

n esta nueva edicion, les acer-

.. Una visita a esta ciudad, implica asombrarse con
camos algunas de las activi-

la gran maravilla natural del pais argentino: El

dades y visitas imperdibles en Parque Nacional Los Glaciares, y especialmente,
un destino nacional, como lo es el Glaciar Perito Moreno. Este tltimo, es conside-
El Calafate, y un destino internacional: rado como la tercera reserva de agua dulce mas

grande del planeta. El Glaciar se encuentra

Riviera Maya. . ) i
ubicado junto al famoso Lago Argentino, en el

Por un lado, cabe mencionar que, El cual se pueden realizar actividades de navega-
Calafate, “La Tierra de Glaciares”, cuenta cion, o bien, recorrer los miradores del parque jy
con un clima frio y seco, lo cual lo tomar muchas fotos!

convierte Sl Bl EEAredy) ldeal' para Otra de las principales actividades, que es una
HTUChaS actividades ligadas al hielo y experiencia inolvidable, es la caminata sobre el
nieve. glaciar, constando de un minitrekking por el
Caso contrario es el de la Riviera Maya, Perito Moreno.

localizada el la reglo.n Car_lbena’ contan- Al ser un Parque Nacional, también se pueden
do con un clima semi-tropical y con una encontrar otros glaciares, totalmente impactan-

emperatura anual (}e 26°C, ideal para tes, tales como el Upsala y el Spegazzini, de
~banarse en aguas calidas. menor tamano que su hermano el Perito Moreno.

Por otro lado, dentro del parque, existe la
posibilidad de visitar la zona de El Chaltén,
ubicada entre medio de montafas y con diversas
atracciones naturales para contemplar, tales
como el Monte Fitz Roy, la Laguna Torre y la
Laguna de los Tres.

Si sos amante de la naturaleza y de las activida-
des de aventura, sin duda alguna, jEI Calafate es

CENTRAL



—RIVIERA MAYA

Esta region, localizada en la costa del mar
Caribe del pais mexicano, se caracteriza tanto
por sus playas paradisiacas como por su
cultura maya.

Si tu deseo es encontrar un clima ideal en sus
playas, repletas de palmeras, con aguas
cristalinas y calidas, y una vida nocturna
atractiva, no te podes perder destinos como
Cancin, Playa del Carmen y Cozumel.

Estos altimos destinos, resultan ser escenarios
All Inclusive que te van garantizar mucho relax
y entretenimiento. Ademas, tenés la posibilidad
de visitar 2 parques tematicos increibles, con
mucha aventura, adrenalina y animales muy
amigables. Estamos hablando del Parque Xcaret
y Xplor.

Si te interesa todo lo relativo a la cultura maya,
a su historia, costumbres, tradiciones y arqui-
tectura, Tulum y sus ruinas te ofrecen un
ambiente cultural alucinante con vistas panora-
micas al Mar Caribe.

Por otro lado, al visitar la region, no podés

olvidarte de conocer una de las 7 Maravillas del

Mundo: las pirdmides de Chichen Itza. Contem-
plar la Piramide de Kukulkan y muchas otras
construcciones, es una excursion de dia

completo que cautiva el interés de miles de

viajeros/as.

Por lo tanto, si te gusta combinar el sol y playa
con la historia y la cultura, al igual que activida-

- des acuéticas, jRiviera Maya no va a parar de
| sorprenderte!!

CENTRAL



// Turismo

(Te tentamos con estos destinos : El Calafate, RlVlera
y ahora querés planear tus : con El Chaltén : Maya
préximas vacaciones? Finde L Cl)"gO de :

Podés visitar nuestro nuevo sitio web Salidas en Enero

www.pezzati.com/#!/hotel : D lClembr e - Aéreo.

y organizar tu proximo viaje tanto a ; Salidas 7 de Diciembre ; 7noches en el Iberostar

El Calafate como a la Riviera Maya, Aéreo con equipaje incluido. Paraiso del Mar 5* Todo Incluido.
ne}vegando de una manera mas facil y : 5 noches en el hotel Mirador del : Traslados. Asistencia.
?gmoda./ T Lago 4* con Desayuno. :

é Og cga €105 dos destmos tevas a Excursién Glaciar Perito Moreno. - Base Doble:

quedar: - Visitaa EI Chaltén con trekking al USD 3199.-

Te invitamos a descubrir el mundo en - Mirador de los Condores y al Chorrillo -

un solo lugar !! : del Salto. Almuerzo incluido.

Traslados. Asistencia.

Base Doble
6 cuotas sin interés de $30.239

nH'I_?

= AN

Nuestras TARIFAS son por persona, en Base Doble. Tarifas publicadas en ddlares: adicionar Imp. Pais del 30% + Percepcion 45% +
RG del 25%, si abona en pesos.

CONDICIONES GENERALES: Tarifas por persona en habitacion doble o indicada, para residentes argentinos.
Paquetes Nacionales: Expresadas en pesos argentinos. Paquetes Internacionales: Expresadas en dolares estadouni-
denses, pudiendo abonarse en pesos argentinos al tipo de cambio vigente para la actividad que informe ITS SA para el
dia de pago, por e, al dia de publicacion el tipo de cambio del 17/10/22: 1 USD = $162,25; adicionando al pago en pesos
el IMPUESTO PAIS del 30%, PERCEPCION RG 5232 del 45%, Resolucion General 5272/2022 del 25%, no incluidos en
la tarifa. Impuestos y gastos de reserva incluidos, excepto tasas de aeropuerto y gastos de cancelacion. No aplican para
fines de semana largos ni fechas especiales, excepto que se indique en la descripcion. Compras desde el 17/10/22 hasta Tra ve l s to re
el 20/11/22 o hasta agotar 05 plazas o lo primero que ocurra. Las tarifas publicadas corresponden a PRECIO DE by Pezzati vies
CONTADO (tarjeta de débito o tarjeta de crédito en un pago, transferencia bancaria o cheque). Consulte Planes de - N
Financiacién. No incluyen percepcion RG 3819 del 5% caso de corresponder. Las fotografias son ilustrativas del lugar Equipd tu viaje
de destino. Las mismas no corresponden especificamente a los servicios ofrecidos ni forman parte de la oferta. EVT ITS ~72-. en un solo lugar...
SA. Res. 228/83 Leg. 3399 CUIT 30-67675791-7. g/ﬁ/’,

FINANCIACION: términos y condiciones en www.pezzati.com/financiacion =

MAR DEL PLATA P o 2
San Martin 2648 Loc.64 Tel (0223) 492-2121 Q ® 223 - 5241565 iArma tu viaje por ezzatl 3
Av. Constitucion 5031 Tel (0223) 476-7009 - {223 - 5264939 1 viajes
Garay 1271 Tel (0223) 451-2235 - {9223 - 5253545 Whatsapp! & www.pezzati.com
Los Gallegos Shopping 9 223 - 35027031 0 P Y @ Blog < |

ucursaies en

Atencién Telefénica 0810-122-7070 (% 1151714258 Buenos Aires y Tandil



Cumplimos 50 anos,
gracias por hacerlo posible.

Macimos en 1972,

Crecimos aprendiendo, de vos y sobre tus necesidades;
libre eleccion, respeto, respuestas, bienestar, CONTENCION.
En la salud v también an momentos delicados.

Transitamos un camino lleno de desafios y experiencias.

Cambiamos, mejoramos, evolucionamos, para estar cada vez
mas cerca tuyo.

Siempre vamos por mas.

Hoy con 6.300 colaboradores, profesionales v centros de salud
en todo el pais, nos eligen mas de 2 millones de personas.

Hacia el futuro nos convoca el mismo proposito: protegerte,
escucharte, acompanarte, trabajar cada dia para brindarte el

mejor servicio.

SIEMPRE.

osSde

Junto a vos, a lo largo de tu vida.

Ex bl presiacl oees oblpatories. de Coberera méd 0o RSN, iIndomigse de s tirmizas y floances dd Programa Misdeco Ol igalono &n b skl enie Sieecoin oo | stoort Wi b isea syl gob o
L Supardianoescid di Sendckod o8 Saiu e s Rabil o un b ko ek koo et 0 para eeciber desoa cuabsnes panmo del pak conuwiiay reclimas o Seiincias sobing e oularksdes o L
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El paraiso que sonas,
en la ciudad que amas.
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USD 51.000
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WORLD'S TOP AMENITY

DEVELOPER - Otra empresa de
Do (W) ancioyn G GRUPO DEVELOPER



;. Sablas gque podés
serduen@de una
habitacion de hotel
en Estados Unidos?

INVERSION + RENTA EN DOLARES + CAPITALIZACION

7100% i.j"

L VENDIDO,

Hotels

IMER ARD DE COMPRA OF L& PROPIEDAD, **PRECID 1]




Develoger Inm

DOWNTOWN DRELANDD
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PREVENTA
DESDE -
USD 84.900™ 4

FOR TIEMPO LIMITADC ‘i .
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Compra tu habitacion ahora o para mas informacion, solicita asesoramiento personalizado
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Otra empresa de G GRUPO DEVELOPER

Headguarters USA D‘f‘ﬂr‘E Chile office developerinvesiors.com

Arsidhulo del Valle 2346 293 5 Cerro El Ploma 58553, ol, /06,
Mar del Plata, F Z-‘ :.- Las Condes, Ed, Alto El Ploma, f@ in w O
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Cronicas de un Oktoberfest bien cervecero

El 8 de octubre se llev6 adelante una de
las fiestas clasicas de Alemania, el
Oktoberfest, el cual se pudo disfrutar
en todos los locales de Antares.

ablar del Oktoberfest es asociar un

chopp de cerveza de medio metro, una

Alemania pintoresca y trajes confec-
cionados especialmente para la ocasion. Pero es
mucho mas que eso. Si volvemos sobre su
origen, la historia nos cuenta algunos datos de
color dignos de sacar a la luz en fogatas entre
amigos: el amor entre el principe Luis de Baviera
y la princesa Teresa que concluy6 en una de esas
bodas para la historia, un 12 de octubre de 1810,
donde se recuerda a una ciudad entera reunida
para celebrar la suerte de los novios, junto a
grandes cantidades de comida, juegos populares
y por supuesto, buena cerveza.

Cuenta la leyenda que el éxito de aquella celebra-
cion fue tan grande, que no dudaron en conver-
tirla en un evento capaz de traspasar cualquier
frontera, un festejo multitudinario que valia la
pena repetir cada afno y en cientos de paises. En
la ciudad que vio nacer al Oktoberfest, Munich,
el punto de partida es cuando el propio alcalde
del pueblo abre el primer barril de cerveza.

CENTRAL



En nuestro pais, eso sucedié cuando
Antares pinch6 su primer barril de
cerveza Oktoberfest, una version especial
recreada por su Brewmaster para serle
fiel a cada detalle de Bavaria. Para su
produccion se utilizaron cuatro tipos
diferentes de malta. ;El resultado? Una
cerveza con un aroma levemente tostado,
puroy con la capacidad de llevarte de
inmediato a Munich si cerrabas los ojos
para darle mas lugar al olfato. El sabor
maltoso, sin rozar lo dulce, fue una
cualidad destacada.

Suave pero no empalagosa, limpia pero
no simple, esta cerveza fue la estrella
principal para los conocedores y amantes
de esta bebida.

Pero, asi como dijimos al comienzo, esto tampoco fue todo.

Este afio Antares decidi6 acercarse un poco mas a las
particularidades de-esta famosa celebracién con un ment
enfocado en los platos tipicos de Alemania. Esta propues-
ta tuvo como objetivo lograr una experiencia mas atracti-
va y variada, por lo cual desfilaron en las mesas diferentes
opciones como Knoedel, Currywurst, Kartoffelsalat, Salchi-
cha Alemana y los infaltables pretzels.

Tampoco hubo descuidos ni olvidos: para las preferen-
cias veganas estaba disponible la Veggie Alemana y para
los mas resistentes a desprenderse de la idiosincrasia
nacional, diferentes sugerencias de sandwich.

Pero los detalles no solo estuvieron en el menu. Para los
que vivieron el Oktoberfest en Mar del Plata o en los
diferentes locales de Antares, quizds notaron cémo
combinaron los chopps de cerveza con el ambiente
cervecero. Esto no fue casualidad: Antares se uni6 a
Fractales Artes del Fuego para elaborar su propia version
de estos clasicos chopps, a través de un proceso donde
se buscé el valor en la producciéon 100% artesanal e
independiente, tal como la cerveza que se toma en ellos.

Oktoberfest es una de las festividades mas representati-
va de la cultura cervecera y Antares fue, otro aiio mas, un
espacio donde la gente pudo acercarse a disfrutar de
esta celebracion alemana sin viajar muy lejos de casa.

iYa podés activar el recordatorio para vivir el
préoximo Oktoberfest 2023!

CENTRAL
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MAREA

iEl puerto de fiestal. Celebracion de los 100 afios de su
primera descarga.

—El pasado 9 de octubre se cumplieron 100 afios desde la
primera descarga en el puerto de Mar del Plata, y para
celebrarlo se realizé un evento histdrico.

Con entrada libre y gratuita, espectaculos, gastronomia y
miusica en vivo, llego el festival Marea, la fiesta popular
més grande de la ciudad de Mar del Plata, que celebro su
100° aniversario de la primera descarga en el puerto.
Durante cuatro dias consecutivos (se adicioné un dia
debido a condiciones meteorologicas adversas), el vier-
nes 7, el sébado 8, el domingo 9y el lunes 10 se llevd a cabo
el festival Marea donde artistas locales llenaron de
misica, arte y gastronomia los escenarios del puerto. Sin
dudas... “La fiesta popular mas grande de la historia de la
ciudad".

Abel Palermo Lopez; Santiago Martinez; Soffa Di Luca

CENTRAL



Gabriel Felizia (presidente Consorcio Portuario MDP) y Fernanda Raverta ok

Fernando Santomil -HPC, Esteban Dottavio, Claudia Alvarez Argiiellez, Pablo Malfante
-HPC-, Julieta Lillo -HPC- y Martin Sala | Pablo Obeid y Grabriel Felizia

CENTRAL
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SOCIALISMO
\ Festival Marea

Miguel Angel Statti -HPC-, Fernando Santomil -HPC-, Miguel Donato -Fundacién Médica HPC-
E————
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Ignacio Mesa
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[ SOCIALISMO
\ Festival Marea

Jorge Fortunay Miriam Lator
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Miguel Donato, Julieta Lillo, Jorge Fortunay Pablo Malfante




Mas de 10 anos acercandote las mejores soluciones en
tecnologia v liderando el desarrollo tecnologico a
traves de la innovacion.

O gruponucleo

Wi, gruponucleo, com, ar



// Festival Marea

Texto extraido del diario
“EL TRABAJO”

Mar del Plata, 9 de octubre de 1922

La inauguracion oficial
del Puerto y
primera descarga

Sencilla Ceremonia

Como estaba anunciado tuvo lugar hoy la inaugura-
cion oficial del puerto de Mar del Plata, librando al
servicio publico el dique de cabotaje que servird
para el atraque de los vapores de carga que ya han
iniciado su carrera entre este puerto y el de Buenos
Aires.

El ministro de obras publicas senor Pablo Torello,
que debi6 personalmente presidir la ceremonia de
la inauguracién, no pudo concurrir al acto debido a
las muchas tareas determinadas por [a necesidad de
preparar todos los asuntos de su cartera para la
entrega del ministerio, que debera hacer el dia 12
del corriente mes, con motivo del cambio presiden-
cial. En su reemplazo y representacion llegd esta
manana en tren especial el director de Navegacion
y Puertos de la Nacién,ingeniero Humberto Canale,
acompanado de otros sefiores componentes de la
comitiva oficial.

CENTRAL

Al acto asistio el intendente municipal, los represen-
tantes de la prensa y gran nimero de vecinos, que
en uno de los trenes decauville que tiene su servicio
la empresa constructora recorrieron las obras del
puerto, asistiendo a la colocacion de uno de los
bloques de cincuenta toneladas empleados en la
construccion de la escollera sud,la mas azolada por
los fuertes temporales.

De ahi la comitiva se traslad6 al dique de cabotaje
que debia librarse al servicio maritimo. En el
momento de llegar al dique, atracaba el vapor
Chubut, al servicio del Ministerio de Obras Publicas,
que estaba anclado en la rada exterior,de

paso para los territorios del sud.

El vapor Chubut es el barco més grande que hasta el
momento ha atracado en el puerto de Mar del Plata
pues su calado es de 19y 1/2 pies.Es de advertir que
el Chubut lleva una carga de tres mil toneladas a su
bordo,lo que hace que el calado sea mayor.El dique
tiene en profundidad de 22 pies.

El Chubut atracé sin dificultades de ningin género,
lo que prueba que los célculos de la direcciéon
técnica del puerto no han fallado.

Una vez atracado el vapor,la comitiva subi6 a bordo,
visitando las distintas dependencias, deteniéndose
en la sala de maquinas,donde el jefe de esa seccion
dio a los visitantes una explicacion amplia del
funcionamiento de las mismas.

Después de la visita del Chubut,la comitiva volvié a
la darsena, donde al pie del tren decauville en que
se hizo el recorrido del puerto, hicieron uso de la
palabra el ingeniero Caubios, en representacion de
la empresa constructora y el ingeniero Canale, en
representacion del Ministro de Obras Publicas.

Terminados los discursos que fueron muy aplaudi-
dos por la concurrencia, la comitiva se trasladé6 al
local de las oficinas de la empresa del puerto,donde
se sirvié un banquete ofrecido por la misma.

Con este acto quedé terminada la sencilla ceremo-
nia de la inauguracion del puerto.-
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VIDEO MAPPING SOBRE
LOS SILOS

El espectaculo de mapping represen6
la apertura oficial de Marea y recre6 la
historia y comunidad del puerto
marplatense a partir de la combina-
cion de luces, sonido y tecnologia de
Gltima generacion, con proyecciones
sobre las paredes de los silos que
fueron acondicionadas y pintadas
para este show.

La produccién, realizada 100% por
marplatenses, tuvo una alta definicion
y proyecciones de formato mapping
sobre la superficie de los silos del
puerto,acoudicionados y pintados
para recibir esta impactante demostra-

cion de tecnologia que sorprendio
con iméagenes en 3D, inteligencia
artificial y musica original con diseno
sonoro,y al mismo tiempo resumoé la
historia del puerto local.
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del puerto

—Otro de los gandes
atractivos. Reconoci-
dos chefs y los mejo-
res sabores marpla-
tenses llegaron al
puerto con Marea.

Un verdadero especta-
culo para los amantes

charlas, clases magis-
trales en vivo para
todo publico y food

. trucks.
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GASTRONOMIA

Reconocidos chefs y los mejores sabo-
res marplatenses llegaron al puerto
con Marea

A partir del viernes por la noche, en el
Nuevo Centro Comercial, se pudieron
disfrutar clases magistrales de cocina,
platos tipicos con pescados y mariscos,
bebidas con sello de la ciudad, carnes
a las brasas y variedad de comidas y
bebidas en con mas de 25 foodtrucks.

Gran paella y carnes asadas a cielo
abierto, barras con variedad de cerve-
za artesanal y gin, degustacion de
exquisitos platos con pescados y frutos
de mar y clases magistrales a cargo de
reconocidos chefs fueron una verda-
dera tentacion desde la programacion
de Marea, que el fin de semana largo
vistioé de fiesta al puerto de Mar del
Plata con musica, gastronomia y
variedad de entrenamientos.

Los chefs Pedro Lambertini, Juan
Braceli, Juani Ferrara, Gladys Olazar y
Hernan Viva, como cocinero marpla-
tense, estuvieron a la cabeza de los
expertos de la cocina que prepararon
alli sus mejores especialidades y brin-

conocimientos y secretos para que
cada plato sea un éxito.
g

daron al publico presente variosdesus = =

=t s

- | amantes de la gastronomia.

La programacion general de Marea
tuvo en la gastronomia uno de sus
pilares centrales.

En el sector de Los Silos, la Camara de
Cerveceros Artesanales de Mar del
Plata monto su “Oktoberfest”, en tanto
la Camara de Destilados y Espirituosas
Artesanales de Mar del Plata presento
la “Ginfest”, con amplia oferta de las
bebidas que mas representan a la
ciudad en los Gltimos tiempos.

Y en el Nuevo Centro Comercial del
Puerto, siempre a la vista del publico
que tuvo acceso libre y gratuito, se
preparar6 una gran paella que estuvo a
cargo de la escuela de gastronomia
L Ecole y carnes a las brasas de la que
se encargara Fuegos Costeros.

Un verdadero espectaculo para los

CENTRAL
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Musicay
bandas en vivo

—La propuesta
musical estuvo en los
escenarios montados
en el predio de los
silos y en inmediacio-
nes de la Banquina
Chica. Alli se presen-
taron artistas y bandas
marplatenses congre-
gando al ptblico més
joven presente.

(Fotos): El cantante de trap FMK y la banda Nos miran raro.
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finales de Marea.Fue con la participa-
cion de Séptimo Dia y su homenaje a
Soda Stéreo donde antes habian
pasado Cumbia Grande,Rondamon,
Helter Skelter, Los Ladinos, Rodrigo
Frugoni y Nahuel Vasko. En el otro,
también con muy buena concurren-
cia de publico,actuaron Juan Robles,
Felix y los Sin Fritz, Ojo con Ellos,
Locales Rock, Sucio y Desprolijo,
Despuntando Vicios, Naty Britos y Los
Eternos.

MUSICA EN MAREA

Pasados los mediodias en los escena-
rios montados en el predio de los silos
y en inmediaciones de la Banquina
Chica, se presentaron artistas y bandas
marplatenses,a los que se sumaron
atracciones y sorpresas en los sectores
de patios de comidas y exposiciones.

La grilla musical del dia sébado se vio
obligada a una reprogramacion por
condiciones meteorologicas muy
adversas.

El domingo se convirti6 en jornada
bonus que permiti6 recuperar la
mayoria de la grilla que se habia
programado para el sdbado.Esta vez
con plena participacion de musicos y
bandas de la ciudad,a tono con este
festival que estuvo organizado por el
puerto de Mar del Plata y tuvo
produccion marplatense.

El escenario de los silos congregd
entre Ultimas horas de la tarde y
primeras de la noche los momentos

(Fotos): arriba Mal Bicho; abajo: Murga uruguaya Confusa Algarabia.
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(Fotos): Compariia UOW junto a bailarines,
acrobatas, trabajadores y actores marplatenses
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ARTISTAS, ACTORES
Y LA BANQUINA

Por la noche llegd uno de los momen-
tos mas esperados: En el sector de
Banquina de los pescadores, sobre el
espejo de agua donde amarran las
tradicionales lanchas amarillas, se
pudo ver “100 anos de Puerto” a cargo
de la compania Uow. Un despliegue
artistico de acrobatas aéreos que inter
actuaron con mas de un centenar de
trabajadores portuarios.

Un espectaculo que incluy6 a decenas
de trabajadores mezclados con acto-
res y actrices marplatenses dramati-
zando esa primera descarga y los co-
mienzos del puerto local. Un show
Gnico e imponente.

Teatro, danza, musica y acrobacia bajo
la direccion de Marcelo Maran, musica
de Juan Spano y las coreografias a
cargo de Ana Maria Zaninetti.
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La aCtiVidad Hubo visitas a astilleros y exposicién

de equipos de buceo,scanner de

pO rtuaria Aduana, redes y grias y guinches,

entre otras atracciones.

—Durante el festival
Marea ademds hubo
recorridos para los
visitantes en el que se
pudo ver laviday
actividad del puerto.

Los dias sabado y domingo estuvieron
habilitados muestras, exposiciones y
paseo de compras en via publica,
recorrido en el que el ptblico en-
contré espectaculos callejeros de
circo y presentaciones de la Banda de
la Armada Argentina, la Guardia del
Mar y la Orquesta Sinfénica de
Prefectura Naval Argentina.

Marplatenses y turistas que asistieron
a Marea encontraron ademas la posi-
bilidad de recorrer instalaciones de

n quienes son parte de la actividad por-
tuaria, desde distintos rubros.

:;!“,
ey §

(Fotos): Calle desbordada de gente en la feria de Marea;
Titeretero, Giuseppe posa al lado del mural de Julidn Roura.
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El éxito de
Marea

—Mas de 150.000
personas pudieron
disfrutar de los dife-
rentes espacios del
puerto de Mar del
Plata.

MAREA

PUERTO - Mar del Plata 2022

Un cierre multitudinario le puso un broche perfecto
al éxito de Marea en el Puerto

El publico cop6 los distintos escenarios con shows
en los silos y Banquina de Pescadores y también en
espacios gastronémicos, que trabajaron a pleno. Se
estima que durante estas cuatro jornadas disfruta-
ron de esta propuesta mas de 150.000 marplatenses
y turistas.

Marea tuvo un final a medida del exitoso desarrollo
que tuvo durante este fin de semana largo, con mas
de 150.000 personas que de manera gratuita pudie-
ron disfrutar de los espectaculos musicales, gastro-
némicos y de entretenimiento que se ofrecieron en
distintos espacios del puerto de Mar del Plata, que
de esta manera conmemor6 el centenario de las
primeras descargas que se realizaron en sus muelles.
El sol acompafié desde temprano el cuarto dia de
actividades que se adiciono al cronograma original
tras la suspension parcial de las actividades previs-
tas para el pasado sdbado, debido a condiciones
meteoroldgicas adversas que obligaron a suspender
shows y clases de cocina que se iban a realizar al
aire libre.

La jornada bonus permiti6 que el publico pueda
recorrer todo el circuito dispuesto en la jurisdiccion
portuaria, desde el predio de los silos y el Nuevo
Centro Comercial hasta las inmediaciones de la
Banquina de Pescadores, donde también hubo mas
recitales y propuestas de entretenimiento.

CENTRAL

Marea habia comenzado la noche del viernes con
un sorprendente y emotivo espectaculo de mapping,
con proyecciéon de imagenes sobre las paredes de
los silos. Ain con mal tiempo tuvo continuidad el
sabado con las propuestas gastronémicas y la
posibilidad de realizar visitas guiadas a estableci-
mientos industriales y establecimientos publicos
vinculados con la actividad portuaria.Y el domingo
si se pudo vivir la programacion original de punta a
punta, con recitales y un inolvidable cierre en el
espejo de agua de la banquina con una coreografia
aérea a cargo del grupo UOW.

El lunes se convirtio en jornada bonus que permitié
recuperar la mayoria de la grilla que se habia
programado para el pasado sabado. Esta vez con
plena participaciéon de mdusicos y bandas de la
ciudad, a tono con este festival que estuvo organiza-
do por el puerto de Mar del Plata y tuvo produccién
marplatense.

El escenario de los silos congregd entre ultimas
horas de la tarde y primeras de la noche los momen-
tos finales de Marea. Fue con la participacion de
Séptimo Dia y su homenaje a Soda Stéreo donde
antes habian pasado Cumbia Grande, Rondamon,
Helter Skelter, Los Ladinos,Rodrigo Frugoni y Nahuel
Vasko. En el otro, también con muy buena concu-
rrencia de publico,actuaron Juan Robles, Felix y los
Sin Fritz,Ojo con Ellos, Locales Rock,Sucio y Despro-
lijo, Despuntando Vicios, Naty Britos y Los Eternos.
La multitudinaria asistencia aporté un intenso
movimiento en los distintos espacios gastronémicos,
tanto en los restaurantes del complejo como en el
patio de comidas, donde se vieron largas colas por
bebidas y ments de firmas marplatenses que se
sumaron a esta convocatoria.

Lo mismo se vio en otras propuestas de este festival,
como el paseo de compras que se dispuso en via
publica o la opcién de gaming que también encon-
tr6 su espacio y gran participacion de ninos y
adolescentes en el predio de los silos.

A pesar de las adversidades climaticas, primero con
viento y lluvia y luego con jornadas soleadas pero
con bajas temperaturas, el publico fue gran protago-
nista y se convirtio pilar de este gran éxito de Marea
para acompanar histérica fecha y celebracion del
puerto marplatense y su gente.
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uego de tantos afos de trabajo, en

cuestion de unos meses, entre

noviembre y diciembre, quedara
finalizada la obra de restauracion de Casa
sobre el Arroyo. Popularmente conocida como
“la Casa del Puente”, este icono marplatense
de fama mundial fue testigo del crecimiento
de la ciudad con el correr de los afos.
Una pieza arquitectonica tinica que combina
la clasica casa chorizo argentina con las
caracteristicas tipicas del movimiento moder-

no en arquitectura y disefio.

CENTRAL

En didlogo con Revista Central, la Directora
del proyecto Casa sobre el Arroyo, Magali
Marazzo, repasa la historia del lugar, los
esfuerzos por preservarla y adelanta el brillan-
te futuro que se busca para ella.

Cual es tu vinculo con la Casa del Puente?
Hoy soy Directora en la Secretaria de Obras y
Planeamiento Urbano, y tengo a cargo la Casa
sobre el Arroyo. Siempre lo aclaro porque
Amancio, el creador de la obra, se enojaba
bastante cada vez que le decian la “Casa del
Puente”. Nosotros, por una cuestion local y de la
radio, adoptamos ese nombre pero en realidad
él siempre decia: “es facil hacer una casa sobre
un puente, pero no tanto sobre un arroyo”.
Entonces, el nombre de la obra es la Casa sobre
el Arroyo.



—Como museo le pusimos Casa sobre el Arroyo -

Casa Puente, porque para Mar del Plata la apropiacién

del bien tiene que ver con ese nombre.

Hoy sos la Directora, pero ;jcomo llegaste a invo-
lucrarte con el proyecto? ;En qué situacion lo
conociste?

Iba al barrio de chica, todas las personas que han pasado
por ahi la conocen. Cuando yo era chica era una obra
rara, llamaba la atencion. El parque estaba todo abierto y
yo entraba a verla, era como una plaza. De hecho la gente
entraba y cruzaba paseando de lado a lado. Una amiga
vivia cerca e ibamos a pasear.

Con el tiempo empecé a tener una vinculaciéon mas
estrechay fuerte, fue cuando estudié Gestion Cultural en
la Facultad de Arquitectura y Disefio. Después estudié
Museologia y segui para el lado del patrimonio. En ese
entonces mantenia una relaciéon estrecha con la casa,
que no era del municipio.

Tuve la oportunidad de visitarla ni bien se prendié fuego

para hacer un relevamiento para un trabajo de la facultad.

.Cuando se prendi6 fuego?

Un tiempo antes, ya con algunas personas de la facultad,
gestoras y colegas, habiamos estado haciendo gestiones.
En ese momento estaba Felicidad Paris, quien dirigia la
Maestria en Patrimonio. Se habian hecho varias denun-
cias por el estado de abandono en el cual estaba la casa.
Por el valor de esta obra emblematica se pidi6 el
resguardo. Ahi, entraron dos personas con bidones de
kerosén y prendieron fuego intencionalmente la casa.

CENTRAL

Anteriormente ya habia habido gente, pero entraban a
dormir. Habia ocupas pero no querian que se prendiera
fuego. En el momento del incendio ya habiamos puesto
la declaratoria de “bien patrimonial”, ya se habia
declarado patrimonio del municipio.

Durante mucho tiempo, la casa estuvo en una sucesion
de entre dos hermanos, pero uno falleci6 y el otro puso
en venta el predio.

Cuando se le puso la declaracién de bien patrimonial,
hubo que considerar que la casa esta en el medio de una
gran hectarea, y que con la declaratoria no se la puede
modificar. Esto implica que no se pueden lotear esos
terrenos.

No podemos decir ni acusar a nadie, pero dio la
casualidad de que si este bien patrimonial perdia cierto
porcentaje de dimension, los duefios podrian pedir que
se revoque la declaracion, y asi hacer en el lugar lo que
quisieran.

Era una casa hecha integramente en hormigén armado,
lo que se perdieron fueron las aberturas y todo el eje
medio central de madera, perdiendo gran parte de su
estructura.

Esto gener6 que haya un movimiento atin mas grande de
resistencia y de querer cuidarla, y ahi se pidié una nueva
declaratoria. Actualmente tiene todas las declaratorias,
a nivel municipal, provincial y nacional. En ese entonces
también se empez6 la gestiébn para conseguir los
recursos, durante una reunién del Consejo Internacional
de Museos (ICOM) el Mar del Plata. Este organismo
depende de UNESCO y es para el resguardo patrimonial.
Se hizo una reunién en Villa Victoria y conseguimos que
se tratara el tema de la Casa sobre el Arroyo. }




// Ciudad_Casa sobre el Arroyo

PATRIMONIO. Los avances de restauracion de la Casa sobre el Arroyo y la mirada atenta de la directora del proyecto Magali

Marazzo.

GESTION Y PATRIMONIO

Durante el gobierno de Cristina Kirchner,
Cristina Alvarez Rodriguez gestion los recursos
que le dieron a Gustavo Pulti para comprar la
casa con recursos del Estado Nacional. Asi, la
misma quedoé en 6rbita del municipio.

La verdad es que cinco afnos antes habiamos
estado en gestion, pero no pudimos conseguir
comprar las dos hectareas juntas y compramos
un solo predio. El lugar tiene cinco sectores y
habiamos conseguido comprar solo donde
estaba la casa y el pabellon de servicio, la otra
parte no.

Entonces, cuando la gestiéon de Pulti compro6 el
terreno se convirtié en museo, pero en realidad
cinco ainos antes se habia hecho un convenio
con el duefo. Por eso, mucha gente se enoj6 con
la compra, porque se pagb el valor total de la
propiedad por el terreno entero. En realidad se
le habia condenado una deuda de 12 pro-
piedades que tenia en la ciudad, y de todos los
afos de deuda que tenia, por lo que se le pag6
bastante bien.

Cuando se hizo el museo yo fui la tinica persona
que entr6 de planta para trabajar. Veniamos
haciendo el rescate con un grupo de gestion de
defensa del patrimonio, con la arquitecta
Graciela Diorio y su marido Germéan. Ella asumio

CENTRAL

como Directora politica, yo de planta, y dos o
tres personas mas del drea municipal fueron
trasladados a la casa. Eso fue en 2013, y la casa
estaba destruida por el fuego.

Queddé en ambito municipal pero no estaba
arreglada, ;no?

Mucho tiempo antes de la compra se habia
hecho un pliego de licitacion para resguardarla.
Luego del incendio, se hicieron todas las aber-
turas y se cerr6 el parque para que no pase mas
algo asi. Le pusieron las rejas en la subida de la
escalera, que no son originales y ahora se van a
retirar, y se puso a una persona de seguridad.
En 2013, cuando abrimos como museo, co-
menzamos a trabajar en el proyecto museo-
l6gico para la casa y se hicieron actividades de
todo tipo, como ciclos de musica. Lo que esta
bueno de la casa es que te permite trabajar un
espectro patrimonial muy amplio: patrimonio
natural, patrimonio tangible, patrimonio arqui-
tectonico, y el inmaterial, porque no sélo esta el
Arroyo Las Chacras, sino porque desde las
puertas de esa casa se puede contar la historia
completa de Mar del Plata. Empezar con la
fundacién de la ciudad, seguis con la época del
turismo social, de la radio.

En principio, la familia Williams era de la alta
oligarquia portefia y venia a vacacionar a la ciu-
dad de Mar del Plata. }






// Ciudad_Casa sobre el Arroyo

TRABAJOS DE REACONDICIONAMIENTO EN LA CASA PRINCIPAL. Tareas en la Terraza e impermeabilizacion de azotea.

Restitucion del mobiliario divisorio Casa sobre el arroyo.

BIEN DE FAMILIA

La casa fue un regalo del hijo al padre?

Ellos tenian una casa en la costa, a la altura de
Playa Grande, era de piedra Mar del Plata y
también fue hecha por Amancio, 10 afios antes.
Habia estudiado ingenieria y aviacion, y después
estudi6 arquitectura. Se recibi6 junto con su
futura esposa, Delfina Galvez Bunge, y ambos
por encargo le hicieron esa casa al padre.
Originalmente compraron dos terrenos, en uno
estd la casa con el pabellon y en el de al lado esta
el colegio Illia. En realidad, en el parque
proyect6é una casa de patio elevada que no se
terminoé realizando porque era para su hermano,
que no entendia el movimiento moderno. En ese
momento el estilo arquitecténico era muy
distinto al moderno. Amancio hizo la primera
casa integramente en hormigén armado y fue la
primera casa que se hizo para un parque y no el
parque para la casa, es importante porque la
historia empieza previa a la casa misma, es decir
con el parque.

No fue una casualidad que eligiera ese terreno
alejado de la linea costera, donde se generaban
las casas, y del otro lado de la Avenida
Independencia, algo muy extrafio porque no se
solia construir ahi. Su hermano decidi6 no
hacerla e hizo una casa estilo tudor que hoy es el
casco del colegio lllia. Después de muchos afios
el hermano la vendi6 a la Universidad.

CENTRAL

La historia sobre cémo lleg6 a ser la Casa del
Puente es curiosa. Todo comenz6 con el terreno
de al lado, con quién hoy en dia alin tenemos un
litigio, que es con el hijo de Juan José Lago.
Estudiaba arquitectura con Amancio, era el hijo
no reconocido de Juan José y en un momento su
padre le dijo que trabajasen juntos. Queria poner
una radio, una de las primeras FM de Mar del
Plata, LU9. Le pidi6 que consiguiera una casa en
la ciudad y le pregunté a Amancio, quien era su
profesor. El le dijo que su hermana vendia la
Casa sobre el Arroyo, su padre ya habia fallecido
y el turismo de Mar del Plata cambiaba de la alta
oligarquia portefia hacia el turismo social.
Muchas familias comenzaban a no venir tan
seguido.

Entonces, la hermana de Amancio le vendi6 la
casa a Juan José Lago. Puso la radio ahi, vio el
potencial que tenia arquitectonicamente, lo
entendia. De hecho, promocionaba la casa como
un espacio de recreacién para visitar. Las viejas
publicidades de LU9 dicen: “cuando visite Mar
del Plata no olvide conocer la Casa sobre el
Arroyo”. En ese momento comenzé a tener un
tono mas turistico. }
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// Ciudad_Casa sobre el Arroyo

UNA CASA UNICA

.Cuando se construy6 la casa? ;Cuando cobrd
relevancia ese estilo arquitectéonico?

Entre 1943 y 1945. y entre esos aiios la llamaron
a Grete Stern, una fotégrafa increible que habia
estudiado en la BAUHAUS y sido pareja de
Coppola. Amancio Williams la llam6 para hacer
un relevamiento tipo estudio de la casa porque
iba a hacer una presentaciéon en Europa sobre
ella. El sabia lo que estaba haciendo porque
mientras estudiaba arquitectura siguié a Le
Corbusier, entablo una relacion con él mientras
hacia la casa.

Esto fue lo que lo llevé luego a dirigir la Casa
Curutchet, que hoy es Patrimonio de la Huma-
nidad en La Plata. Es la Gnica obra de Le
Corbusier en Argentina, él hizo el proyecto pero
no viajé a Buenos Aires. Le propuso a Curutchet
que Amancio Williams dirigiera la obra.

En ese momento envio a Grete Stern para que
tomara las fotos, porque él sabia. Por su relacién
con Le Corbusier estaba a tono con todo el
movimiento, de otro modo jamas hubiese
podido crear una casa del movimiento moderno
con los 5 puntos que proponia Le Corbusier: la
planta libre, los ventanales corridos, que sea
elevada en altura, la quinta fachada. Todos estos
puntos hacen al movimiento moderno, él tuvo la
suerte de poder desarrollarlos en la casa.

Sin embargo, le dio una vuelta de rosca porque
hizo una casa chorizo de movimiento moderno.

—La tipica casa chorizo argentina mezclada
con el movimiento moderno, generando este
proyecto que hoy se estudia en todas partes del

mundo.

Fue la primera casa fabricada integramente en
hormigén armado martinirado. El material que
se utilizé para la casa fue probado antes de
hacer todo el encofrado. Mandaron a traer la
piedra de distintos lugares. Si uno se acerca a la
casa, nota que el hormigén esta martinirado, es
decir picado, dejando expuestos tres tipos de
piedra de distintos colores. Era la vista de la
casa.

En esa época, las casas eran muy ornamentadas,
pero ésta nada que ver. Totalmente despojada y
minimalista.

Hablamos de entre 1943 y 1945, un momento
entre guerras, donde era muy dificil conseguir
los elementos y materiales para construir una
casa con todo lo que se usaba en ese momento
de movimiento moderno. Tenemos que entender
que Williams hizo una obra con todas estas
caracteristicas Unicas en este contexto,
combinado con el tipico formato argentino.
Rapidamente comenzé a tener proyecciéon
internacional. }
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DETALLES DE REACONDICIONAMIENTO EN LA CASA PRINCIPAL. Realizacion de réplicas para la reposicion de luminarias en
el mobiliario central. / Limieza de fachada y reacondicionamiento de herrreria y elementos carpinteria y herrajes.

VALORAR LO NUESTRO

Qué reconocimientos tiene la casa a nivel
mundial?

Siendo museo la presentamos en la exposicién
de arquitectura del MoMA de Nueva York. Fue un
gran evento, ver a la Casa sobre el Arroyo con
sus cuadros y maquetas en el MoMA junto a
todas otras obras embleméticas fue increible.
Ya se conocia la casa, se estudia en muchos
lugares del mundo y figura en muchisimos
libros. En Argentina tiene las 3 declaratorias: a
nivel municipal, provincial y nacional, con todo
lo que implica, la proteccion y el resguardo que
debe tener.

Siempre decimos que para que la gente de afuera
pueda ser consciente del valor que tiene la casa
y pueda protegerla, ayudarla o reconocerla,
primero debemos cuidarla nosotros. Los
organismos internacionales no van a ayudarte si
vos mismo no lo cuidas primero.

Nos pasa lo mismo con el Parador Ariston. Es la
Unica obra que hay en latinoamérica del
arquitecto Marcel Breuer, y estd completamente
destruida. Todavia estd en manos de par—
ticulares, tiene la declaratoria a nivel nacional
desde hace 3 anos, aunque deben hacerse
algunas modificaciones. Estamos intentando
ges- tionar la compra. Tener una obra como esa

CENTRAL

implicaria algo clave culturalmente. Tenemos
que entender que vivimos en una de las
principales ciudades turisticas del pais, eso
tiene una carga.

El turismo cambi6 desde la belle époque hacia el
turismo social. Nosotros, en el Gltimo tiempo, no
supimos ayornarnos a los cambios a nivel
internacional. Sabemos que actualmente es
turismo cultural. Si hablamos de cualquier ciu-
dad turistica relevante, automaticamente se la
asocia con un bien patrimonial.

Si no valoramos eso, que es nuestro principal
acervo como ciudad para poder vernos, se
vuelve dificil. Somos una de las ciudades con
méas desocupacion en el pais, hay que entender
que estos bienes podrian ayudarnos mucho. }
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AVANCES DE OBRA. Magali Marazzo durante una recorida
al interior de la Casa sobre el Arroyo.

Ahora estan haciendo una gran apuesta,
Jverdad?

Desde que se compré la casa intentamos
gestionar con el Ministerio de Obras Piblicas
para poder restaurarla a cero. Debe hacerse asi,
con la injerencia e importancia que tiene este
bien. La idea es que podamos presentarla al
mundo como lo hizo en su momento Amancio.
Hubo dos o tres intentos de licitaciones junto al
Estado nacional que fueron fallidos. El dltimo
antes de que asumiera la nueva gestion, pero
tuvo que darse de baja porque no alcanzaban los
recursos. En ese momento ya teniamos un
contacto con el Ministerio de Obras Publicas y
con el Ministerio de Cultura, por intermedio de
la Comision Nacional de Monumentos. La
superintendencia sobre este bien y su resguardo
la tiene la Comisién, que es un organismo
nacional y ampara a los bienes histéricos. Es un
apéndice del Ministerio de Cultura y trabaja de
forma autarquica.

Cuando hicimos la gestién estaba Teresa de
Anchorena. Yo hice una presentacion particular
y junto con otros colegas tuvimos la posibilidad
de hablar con el Ministro de Obras, Gabriel
Nicolas Katopodis, y el Ministro de Cultura,
Tristan Bauer, también con el Presidente.

Hicimos una presentacion ante ellos y les
explicamos el valor de la obra. Nos posibilitaron
los recursos con una gestion mixta con el
municipio. Por eso yo soy Directora en la
Secretaria de Obras, me ocupo de la gestion para
la licitacién de la casa.

Esto paso ni bien asumi6 la actual gestion, por lo
cual empezamos con la pandemia. Creimos que
se iba a parar todo porque casi todos los
recursos fueron a parar a Salud. Uno de los
principales problemas que tuvimos fue el
presupuesto, pero continuamos las gestiones y
pudimos subirlo.

En agosto del afio pasado se hizo la presentacion
de la licitaciéon en Casa sobre el Arroyo. Ocho
empresas se presentaron, y gano6 una de La Plata
que viene trabajando en varias obras patri-
moniales. Para ellos era un desafio, pero también
una publicidad a nivel internacional. Pasaron un
presupuesto por debajo del oficial para poder
ganar la licitacién, querian hacerlo y asi lo estan
haciendo. Ya tenemos casi el 80% de la obra
terminada. El plazo era de un afo, hasta agosto,
pero se descontaron dias por tormenta o
enfermedad de obreros. Asi, se dio una exten-
sion del plazo hasta octubre o principios de
noviembre. Va a ser la primera vez que la casa se
abra al publico asi.

Cuando esté terminada, ;qué funcién se le va a
dar?

Por ordenanza es museo y debe seguir fun-
cionando asi, pero después de la restauraciéon
hay que armar el proyecto museografico. El
desafio mas grande es armar este proyecto para
la comunidad a nivel local, nacional e inter-
nacional. Esta joya nos permite gestionar
actividades de cooperacion internacional, por-
que al tenerla restaurada los organismos inter-
nacionales comenzaran a querer intervenir. Por
ejemplo, tenemos relacion con la casa de Wright
que estd en Pensilvania sobre una cascada, y
también con otras iconicas casas del movi-
miento moderno. Pertenecemos a grupos que
nos unen.

%

—El desafio més grande es armar este
proyecto para la comunidad a nivel local,
nacional e internacional.

CENTRAL
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.Coémo esta el parque?

Estd preservado, fue uno de los puntos que
tuvimos en consideracién antes de la licitacion.
Estamos manteniéndolo con el EMSUR, aunque
uno de los problemas que tenemos es el de los
arboles patrimoniales, porque los robles euro-
peos tienen un tiempo de vida y en algin
momento van a empezar a caer. Por ello, desde
hace tres anos, empezamos a proyectar replan-
tarlos.

Durante la pandemia, cuando la casa estuvo
cerrada, retiramos los retofios y arbolitos de
crecimiento donde caen las bellotas. Algunos
arboles que tenian alturas significativas y los
movimos al vivero municipal. Hay un proyecto
educativo que tiene que ver con el parque,
porque cuando los robles caigan hay que volver
a tenerlos en el mismo lugar. Asi, la idea es
plantar otra vez al lado de cada uno de los
robles, y ya los tenemos guardados para poder
hacerlo.

AFUTURO

La casa museo

Laidea es comenzar a gestionar todo un recurso
que nos permita llegar a un turismo internacio-
nal y a la cooperacion internacional. Es el fuerte
mas grande que podria llegar a tener la casa.

De todas formas, como museo tiene un valor
educativo muy grande y fuerte para la sociedad
marplatense y del pais.

Lo primero es la inauguracion. Propuse ensefiar
el proceso de restauracion en una muestra
itinerante. Ademds, empezar a programar el

proyecto museogréfico y museoldgico con visitas
guiadas con una capacidad de carga limitada. La
casa estara armada como era originalmente, es
decir una vivienda unifamiliar. Vamos a hacer
distintos grupos por turnos y tendremos
diferentes tipos de visita, como de avistamiento
de aves o0 paseos por el parque. También
variaran las actividades, desde presentaciones
de libros hasta recitales de musica.

CENTRAL
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AN
Reconocimiento del
MAR DEL PLATA BUREAU
a revista CENTRAL por
los 10 afios de su
primera edicion.

ELEBRAMOS!

—El emotivo encuentro se realizo en Tio Curzio y conté con la presencia de socios del Bureau, empresa-
rios ligados a la actividad econdmica de la ciudad y allegados a la revista. >
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Hay equipo! , Martin Sala, Noelia Ferndndez, Guillermo Liesegang y Matias Copic, revista Central
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RECONOCI-

MIENTO i

10 Afios

o

Jorge Zanier, Herndn Ituarte, Martin Sala, Marcelo Messina, José Boubee y Gabriela Magnoler

Matias Copic, Martin Sala, Nolberto Pezzati, Giuseppe de Angelis y Bernando Martin Nolberto Pezzati

CENTRAL
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RECONOCI-
MIENTO

10 Afos

—— Textuales

Giuseppe de Angelis, Matias Copic, Sandra Doglio y Martin Sala

GIUSEPPE DE ANGELIS

Presidente del MAR DEL PLATA BUREAU

—10 anos Revista Central

El pasado jueves 6 de octubre nos reuni6 un
motivo realmente muy especial, que ha sido el
décimo aniversario de la primera ediciéon de
Revista Central.

Un medio de prensa local que se ha tomado el
compromiso de registrar mes a mes, aquellas
cosas valiosas que suceden en Mar del Plata.
Hablo de valiosas por ser iniciativas marplaten-
ses, que nacen producto del gen emprendedor
que tenemos en esta ciudad.

Desde el Mar del Plata Bureau hemos decidido
reconocer su trayectoria, producto de la
constancia (10 ainos ininterrumpidos de publica-
cion no son pocos). También producto de la
perseverancia en buscar estas nuevas iniciativas,
donde muchas de ellas encuentran dificultades

CENTRAL

para salir a la luz. El equipo de Revista Central ha
sido siempre perseverante en perseguirlas,
identificarlas y difundirlas.

Ademas, como grandes hacedores de eventos y
socios de nuestra Instituciéon, desde Revista
Central han siempre acompainado nuestro esfuer-
zo por difundir la relevancia del Turismo de
Reuniones para nuestra ciudad, y este ha sido un
modo de demostrarles nuestro agradecimiento
por su acompanamiento en esta gran tarea.

Vivimos en una ciudad con muchisimo dinamis-
mo, donde nuevas ideas surgen de forma
recurrente. Mar del Plata le va a dar atiin mucha
tela para cortar al equipo de Revista Central, por
lo que estoy seguro que estos son los primeros
10 anos de tantos mas.

En nombre del Mar del Plata Bureau, quiero
desearles muchas felicidades y muchos éxitos
para los afnos por venir. >






Martin Sala, Martin Monita y Matias Copic Il R Flavio Diez, Martin Sala'y Marcelo Pérez Pelaez
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—— Textuales

RECONOCI-
MIENTO

10 Afios

Martin Sala junto a Nolberto Pezzati

LIC. NOLBERTO C. PEZZATI

PEZZATI VIAJES

—Revista Central, compromiso con

la ciudad.
Creatividad, trabajo y mucho
esfuerzo.

Mantener durante tanto tiempo una publicacién
de excelente calidad grafica y muy buenos conte-
nidos no es tarea facil, conceptos que traté de
puntualizar en el reconocimiento que el Mar del
Plata Bureau realiz6 a la Revista Central el pa-
sado 6 de Octubre en un marco céalido y amisto-
so. En este encuentro fuimos recibidos por el
gran anfitrion Néstor Curzio Benedetti en su casa,
la que todos sentimos como nuestra casa.

En estas lineas quiero reconocer el trabajo
en equipo encabezado por Martin Sala y Matias
Copic y sus colaboradores Guillermo Liesegang y
Noelia Fernandez, que incansablemente mes a
mes plasman en cada tapa el sentir de la ciudad.

CENTRAL

Acompaiiados por importantes firmas comercia-
les de Mar del Plata, desarrollan con calidad,
precision y contenido, diversas notas que refle-
jan el latir constante de la ciudad mas bella de la
Argentina.

La diversidad es uno de los grandes atributos de
Central; encarar teméticas que tienen que ver
con el desarrollo empresario en todos sus
rubros, industria, pesca, construccion, turismo,
hoteleria, gastronomia, entre otros, que son el
motor econémico y como todos sabemos sufren
los vaivenes de cada actividad. Promueve asi
mismo la gestion de las entidades empresarias
que llevan adelante en su quehacer cotidiano la
problemética de los distintos sectores, acompa-
flando también la gestion puiblico-privada que es
vital para el crecimiento y desarrollo de la
ciudad.

Destacar las actividades culturales, deportivas,
empresarias y todo lo inherente al turismo en
general y de reuniones en particular, son conteni-
dos que nunca faltan. A lo que debemos sumarle
la historia de la ciudad, reflejada en muchas
oportunidades en la trayectoria de nuestras
empresas locales, que hoy son “marca” en el
pais.

Fue un privilegio para mi poder expresar lo que
siento por la Revista Central ese dia en Tio
Curzio, como también lo son éstas lineas, que me
permiten trasladar a los lectores mi reconoci-
miento por estos 10 afios y mi amor incondicio-
nal por Mar del Plata, ciudad en la que llevamos 5
generaciones en la familia.

Central, vamos por mas!!! Ustedes son incansa-
bles y seguiran trabajando, manteniendo siempre
alto el nivel de la publicaciéon que nos enorgulle-
ce desde hace 10 anos, con la seguridad de que
seran muchos, muchos mas. >
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W@

Julieta Lillo y Matias Copic

=
Pablo Arauz Peralta Ramos, Federico Argiiellez y Martin Sala ¥ Nicolds Antoniucci y Martin Sala
s ]
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10 Afos

; José Boubee, Fernando Mumare, Martin Sala,
"hMatt’as Copic y Marcelo Ciappina

———

Gustavo Dip, Martin Sala y Marcelo Corbaldn i Matias Copic, Pablo Baldini y Martin Sala

CENTRAL
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—— De archivo. Central 10 afios

JEoli
PADUG

10 afos de vida en 10 tapas

—Un recorrido por nuestras portadas que forman

y son parte de la historia de revista Central. >>

PRODUCCION DE ARCHIVO: Guillermo Liesegang

CENTRAL
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I REVISTA OE MAR DEL PLATA

Jerinimo Dolores Fonzi Mesa Redonda Moda
Mariani Todo o puede: La milrada de cuatno Una mafians
Sinfmime s armuitecharn Mudm accriz § Epoa raferentces Induscrises CRITRELIE

i e cudad Pall time ITI.I.I.'|.||i1|!I'I.IEF en Villa Victora

FERNANDO AGUERRE

Big Bang marplatense en el Cosmos Surfer

AN )| WLETWENE 0L OCTUNRE 2002 | FRECIHD k3l 'i. I‘]I.“' II-II

CENTRAL #1. OCTUBRE 2012 / Fernando Aguerre sofiaba con llevar el surf a estatus olimpico. jHoy un suefio hecho
realidad!
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Archivo Central Maestra Jardinera Los Dueiios del clima
Recordumns b demodickin de fa Cristina Le Mehawté: o palsajismo Jost Jovier Meros, Alrjandm
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Federico/Contessi

Con los pies en la tierra y el alma en el mar

CENTRAL #16. JUNIO 2013 / Su apellido y astillero para el puerto son sinénimo de trabajo; sus botaduras de barcos un
cldsico. Federico Contessi, un hombre de fe.
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Dr. Abel Albino Cindad Deporte en el mar
Fundackin CONIN: la medicing Eduarde Zannlic sonkdos de la radio- Mintica v velerns: postales de

para b saludd de bos ninos FETTERINT la comtn marplabemss

CENTRAL #23. ENERO 2014 / Feliz en “La Feliz”. Asi disfrutaba Carlitos Bala los veranos en la ciudad.
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Actualidad Gastronomia Perfiles
Primeros Informes sobre “Monitores  Gabriel Dellepiane: cultura orlental Adrian Plerink talento v ereati-
Chedadana” en Mar del Plata reflejada en la cocina vidad como valor agregado

La ciudad sale a correr

CENTRAL #43. SEPTIEMBRE 2015 / El staff Central se ponia las zapas para encontrarse con Leo Malgor, uno de los
mayores referentes locales del running.



INNOVACION T " 4 - CIRUGIA ROBOTICA

PRESENTE FUTURO

CALIDAD

Cada vez que celebramos compartimos el mismo deseo.
Felicitammos a Revista Central en su 10" Aniversario.

SALUD!

COLON

CLINICA Y MATERNIDAD
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Actualidad Artistas Tema Central
Carillermo de Paz un plan de gestidn Florencla Rese: joven representante Cordon Frutthoricola: simbolo
urkbsanistico para la cludad de ko nueva camatla artlstica de la eeonomia marplatense

Jeremio Sierma, lnbegraie
el pragranis "Ikl
Eap de las barphorparsis,

. =l » |

El resurgimiento de las haburg
en la ciudad. y . “o b
- b
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CENTRAL #52. JUNIO 2017 / Nos dimos el gusto. Probablemente uno de los mejores inventos para los amantes del
comer-... jla hamburgesa!



*CANNOLI CROCANTE:
relleno de helado de dulce

de leche, bafiado en

chocolate semi amargo y

cubierto en riquisimo
praliné. También
hacemos de crema

americana. iHay que

probar los dos!
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“Creado en 1972 por José y Francisca Tramontana”

* MAR DEL PLATA: COLON 2345; CORDOBA 2460; COLON 2237;GUEMES Y FALUCHO; LIBERTAD Y LA RIOJA; MORENO 2257;
ALEM 3618; GUEMES Y ROCA.  CAPITAL FEDERAL: EL SALVADOR 4795 (PALERMO); JUNCAL 1760 (RECOLETA).
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IPHELCTEF 855,

CENTRAL #56 OCTUBRE 2017 / 5 afios, mitad de camino y momento de hacer balance. La mano en representacion de
todos los que haciamos Central.
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ASTILLEROS

Mas de 40 anos con la mirada
puesta en ef futuro y ef corazon
drnclado en nuestra cudad.

El gran astillero argentino...
es marplatense.

www.astillerospi.com
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CENTRAL #59 ENERO 2018 / La compailia teatral Fuerza Bruta pateaba el tablero en la temporada de verano... jJuventud,
divino tesoro!
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Julio Aro y Geoffrey Cardozo: dos ex combatientes, uno arge
otro britanico y una causa humanitaria.

=Camino alapaz &/
N\g

CENTRAL #74. ABRIL 2019 / Dos ex combatientes, uno britanico, el otro argentino y una causa humanitaria para sanar
heridas que se abrieron hace 40 afios un 2 de abril.
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VIFIA TERMINAL - PASEQ ALPREY
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I3 (G) @sanagustinmdp (©) +54 9 2235 907376 @ Olavarria 2608, Mar del Plata
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Familieros: -

El musico y compositor Flavio Cianciarulo junto a su familia levan en su ADN la
pasion por el mar y los proyectos musicales,

T
1
e
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CENTRAL #88. JUNIO 2020 / Con la familia Cianciarulo nuestra primera entrevista en época de pandemia. .. ;Barbijo si,
barbijo no?
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PIMDQ

PARQUE INDUSTRIAL MAR DEL PLATA

www.pimdg.com.ar
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REVISTA DE MAR DEL PLATA

uilib
L 111
Por segundo verano consecutivo en Mar del Plata, Mauricio Dayub interpreta
la obra de su vida.

CENTRAL #95. ENERO 2021 / iDesde el Muelle de Pescadores el actor Mauricio Dayub nos regalaba esta bestial tapa!



MD Desde hace 30 afios mf'
CRECER te ayudamos a @

CENTRO [E SEPRODUCTION I:umpli rtu sue ﬁﬂ!

¥GERETICA MM ARA

Centro de Fertilidad & Genética

) San Luis 2176 3° | Mar del Plata | Argentina (®+54 223 4938128

@ crecerreproduccion.com.ar ) Crecer (®) @crecermardelplata




——> De archivo. Central 10 afios

OMENTOS
BENTRAL

—S0mos mds que una revista... Estos 10 afios de vida nos

han dado la oportunidad de poder organizar eventos y
acciones en la ciudad y ser testigos de acontecimientos.

Todas nos llenaron de satisfaccion y orgullo.

En las proxinas paginas encontraran un repaso que decidi-
mos llamar “Momentos Central”, porque sin ser duefios de
ellos, los llevamos en el recuerdo de todos los que hacemos
la revista mes a mes jQueridos lectores revivamos juntos

estos momentos compartidos! >>

CENTRAL
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Clinica del CRECIMOS
Niio y la Familia PARACUIDARTE

Contamos con toaas las especialidades para adultos.
Guardia activa las 24hs para todas las edades.

A Coldn 2749 WAF | Turpos: 499 0&00 'Z" tumos.cnf.com.ar | e info@cnfcomar | wwwenfoormar B0




La recuperacion, puesta en valor y restauracion de la vieja terminal de Mar del Plata:

T

El Paseo Aldrey, a cargo del Estudio Mariani - Pérez Maraviglia - Cafiadas

o
TEXTUALES

JERONIMO MARINI

Atodos nos llamé mucho la atencién
el pozo porque tenia dos niveles de
cocheras bajo el nivel de las veredas,
lo cual fue muy importante para el
éxito de todo este desarrollo.

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #10 / NOV. 2013




EST. 2004

MAXIMO:

ALMACEN DE CARNES

= ENVIO A DOMICILIO SIN CARGO

: CONSULTA SOBRE LOS DESCUENTOS ¥ PROMOCIONES DISPONIBLES

©* O RAWSON ESQ. OLAVARRIA | LOCAL 3| PEDIDOS © 2233443588 °
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A suvez, la sinergia del edificio de
planta nueva con el edificio historico,
con su mix de usos y actividades
generaran una situacion virtuosa para
el dreay la ciudad, que recupera para
—> la ciudadania un uso cultural del bien

EN ESCENA patrimonial, legado historico de las
primeras horas de la ciudad.

IMPORTANCIA DE

LA OBRA

Esta obra es altamente significativa
por tener el predio y el edificio una
historia tan cara a los albores de la
relacion de la ciudad con el tren,
siendo esta una obra proyectada por
el arquitecto Belga Jules Dormal,
quien entre otros proyectos impor-
tantes terminé de construir el Teatro
Colon de Buenos Aires.

CENTRAL
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Conservas Puglisi
conservaspuglisl.com.ar

PUGLISL
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REVIS -CEN

10 aiios para celebrar con
buenos sabores
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TEXTUALES

MARTIN SALA (idedlogo evento)
Sia mi me preguntds donde estarfa el
corazon de la ciudad, creo que sin
dudas lo ubicaria en Peatonal San
Martin y Cérdoba. Ahi late y vibra Mar
del Plata...

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #54/ FEB. 2020
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EN ESCENA

La peatonal

REGALO SORPRESA

Llegando a la fecha cumpleafios de la
ciudad —10 de febrero-, decidimos

hacerle un regalo, un regalo sorpresa.

Un regalo para el alma, un balsamo,
un relax, una pausa para todos los
presentes -residentes y turistas- en
"el corazon de la ciudad."

Mucha gente, mucha respuesta,
mucha emocion, muchas lagrimas en

los ojos de las personas que
fueron sorprendidas con esta
performance, que tuvo la fuerza
de desarmar las largas filas,
que hizo que la gente
saliera de los bancos a ver
"qué es esa voz angelical".

iY a pedido de todos hubo
bises!. i

CENTRAL
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Revista Central presentaba la muestra del artista plastico
ha . |
Pablo Pérez en el Centro Cultural Victoria Ocampo / Villa Victoria.

—
EN ESCENA

MUSICA + PINTURA R
La muestra recibid las mejores :
criticas de una asistencia perfecta.
Durante el evento se presento la
Orquesta Municipal Infanto Juvenil

de Mar del Plata quien sorprendi6 con
una interpretacion impecable que
hizo las delicias de todos.

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #17/JULIO 2014



UN NUEVO CONCEPTO EN FORTRESS

RESGUARDO DE VALORES

"‘"—uw

FELICITAMO LA REVISTA CENJRAL - -

POR SU 10° ANIVERSARIO

PEDI TU CAJA DE SEGURIDAD PRIVADA HOY!
www.fortressargentina.com.ar

H@ fortressargentina B8 Info@fortressargentina 223 656 7262
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MOMETESGETRAL A0

Bajo la consigna: “Construir la ciudad todos los meses, el edificio Malecon Hué fue el

innovador escenario para celebrar nuestro 4° Aniversario con una Fiesta en Obra. [

(En Foto): Martin y Matias anfitriones del evento.
El Malecon Hué especialmente iluminado para la gran fiesta.

=y

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #45/NOV. 2016
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El Rodeo’
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EN ESCENA

LA FIESTA - LA OBRA

“Las obras son amores” nos decia
Fernando Miconi, ingeniero y CEO
de IMASA, constructora encargada
de la obra del Malecon Hué'y
escenario ideal para nuestra gran
puesta en escena.

Elegimos una obra para que entre
todos podamos disfrutar y participar
del proceso de construir. Porque
materializar ideas en obras es algo
verdaderamente digno de festejar.

(En Foto): Fernando Miconi Ingeniero y CEO IMASA.




SOMOS
UN NUEVO CONCEPTO,
SOS PARTE.
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CONVOCATORIA CENTRAL. Un mundo en cuarentena El pufio cerrado

M
la esperanza para ganarle entre todos al Corona\nrus

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #86 /ABRIL 2020




Escuela De \g% 1
cQuiénes somos?

Hc, representa mucho mas que una
escuela de modelos, representa 30
afios de labor incansable, de caidas ,de
logros, de transformacién.

Hoy simboliza nuestra vida y nuestra
pasion mas grande, esto significa que
todos los dias respiramos HC,
sofiamos, visualizamos y trabajamos
fuerte y a la par.

Trabajamos para SER el cambio que
queremos ver afuera.

Con confianza seguridad, inspiracion,
valor e identidad, apostamos a que este
legado permanezca a traves del tiempo.

Mar del Plata www.hcfashionschool.com.aar
Av luro 3071 13 B - Cel/Whatsapp 2235516363 Instagram: @hc_fashionschool
MNecochea TikTok: @hcfashionschool

Instagram: @hc_fashionschoolnecoches E-mail: hcfashionschool@gmail.con



EN ESCENA

EL PUNO

Todo el staff de revista
Central, personal de salud,
colaboradores, auspiciantes
y amigos se fueron sumando
enviando sus pufios. !Gran
convocatoria!

CENTRAL




EMPRESA

¢;Como quitar el sarro
de nuestra mesada’

iEl Palacio de la Limpieza tiene la solucion!

) LR RSB

i vivis en Mar del Plata, seguro conocés a un
enemigo que todos tenemos en comiin: el sarro
del agua de red, que se acumula en diferentes
superficies y que lleva mucho trabajo eliminar.
La mesada de nuestra cocina suele ser uno de los lugares
favoritos en donde el sarro elige instalarse, y desde Re-
vista CENTRAL nos acercamos a El Palacio de la Limpie-
za para que Alicia nos brinde una solucién al respecto.

Desde la empresa, nos dijeron que si nuestra mesada es
de granito puede quedar profundamente limpia utilizando
los productos Remocer y Zelnova, de la siguiente manera:

*PASO 1. Colocarse guantes de latex y resguardar la vista:
el quitasarro siempre es acido, con lo cual hay que tomar
las precauciones correspondientes.

*PASO 2. Lavar y enjuagar la mesada con el producto
Remocer, que es un excelente desengrasante.

*PASO 3. Diluir el quitasarro Zelnova en un vaso con agua,
aproximadamente con solo un 20% del producto.

*PASO 4. Con una esponja, aplicar el producto alrededor
de la bacha y en todos los lugares de la mesada donde
haya sarro.

*PASO 5. Dejar secar 15 minutos y enjuagar con agua vy,
nuevamente, el producto Remocer.

TIP ESPECIAL: Para tener
en buenas condiciones
nuestra mesada, se re-
comienda utilizar un
lustrador de muebles:
no solo le otorga brillo
sino que ademas le ge-
nera una pelicula pro-
tectora. jY listo!

Para mas tips sobre co6mo mantener en buenas condi-
ciones tu hogar, podés encontrar tutoriales exclusivos
en la pagina de Facebook y en el perfil de Instagram
@palaciodelalimpieza

—

%

iCompra sin salir de tu casa!

La empresa marplatense que desde hace mas de 70
anos se especializa en tener el mayor surtido en
articulos de limpieza, cuenta con una tienda online
en la que encontras los productos Remocer y
Zelnova pero también muchos méas. Una vez
efectuada la compra, desde El Palacio de la
Limpieza realizan envios a todas las zonas de la
ciudad: desde el norte hacia la zona sur, incluyen-
do el Alfar, el Bosque Peralta Ramos, Playa Serena

EL PALACIO DE LA LIMPIEZA
« Casa Central: Moreno 3260 - Lunes a viernes de 8 a 18 hs.
Sabados de 8 a 13 hs. Tel: 223 493 3232.

« Nueva sucursal: Av. Edison 333. Lunes aviernes de 8 a 18 hs.
Sébados de 8 a 13 hs. Tel: 223 489 5320

» WhatsApp: 223 417 3945
« Sitio web: www.elpalaciodelalimpieza.com.ar

CENTRAL
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El arte como catalizador, 39 artistas plasticos locales interpretaron su version de la

Primavera. Convocatoria junto a Velas de la Ballena y Sheraton Hotel.
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LOS CONVOCADOS. Lucila Manchado, Alejandro Schifini, Carolina Lazcano, Mercedes Rodriguez, Pato Garcia, Marcela Ciribe, Betania
Vespucci, Ménica Moro, Daniel Baino, Gladis Juarez, Sergio Ogea Perez Ratti, Gaby Acevedo, Mariel Polinotto. Delia Eyras, Diego Carabelli,

Morgan, Alicia Arigos, Blanca Frias, Soledad Rebaudi, Laura Serrano. Diego Pazos, Cecilia Consani, Maria Bertone, Marfa Aguilera, Ceci Catio,

Mora Fiafio, Hector Alba, Luciana Colacci, Dante Mandagaran, Silvina Rebeca Ferraresi, Lucia Botto, Pablo Pérez.

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #10/ SEP. 2013




@ 50 ANOS @ MAS DE 2000
DE TRAYECTORIA INSTALACIONES

,\ ASCENSORES

ESPECIALISTAS
EN TRANSPORTE
VERTICAL

i'f ¢ =lei (o rlr'll Ir -.-|..~.""I'|.
A _"|E_F[|' Faclon. I-.._ paracion
vy Mantenimiento de Equipos

de Transporte Vertical

38,

@ MILES :
DE VIAJES POR ANO

IbL} Ll*lJHl "Lll"ﬁ
IRAM

SERVICIO TEC rl"""
OBO0-FI2852 2235003688
WHATSAFF
223-4481396

TELEFCMCH

D223 4T0=-2626

E-MAIL
nio@ascensoresallas. com.ar

» wwnwatcensoresatias corm.ar

E‘?{fi%‘%



%
TEXTUALES

MARTIN SALA (idedlogo evento)

El tiempo de la Navidad se present
como el momento oportuno para
esta celebracion. Marplatenses y
turistas pudieron disfrutar de este
show musical que cont6 con la
presencia de la soprano marplaten-
se Ana Magiar, su colega brasilefa
Natalhia Britos, el tenor Ivan
Gancedo de Buenos Aires y el

SO PR WD AL 20

La Catedral de Mar del Plata se vistio de gala para celebrar un recorrido

cantante Baldomero Cadiz de
Espafia, quienes fueron acompana-
dos por un Ensamble Musical
Sinfénico de 30 musicos de Mar del
Plata dirigido por el maestro Diego
Lurbe. jUna noche perfecta!

musical de la mano de revista Central.

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #107/ DIC. 2021




ALTA COMPLEITDATD

ALTA COMPLEJIDAD

EMPRESARIAL

SEGUIMOS CRECIENDO

AV. LURO 5550

PLAZA LURO, PASEO COMERCIAL

i LURO FELICES 10 ANOS!

PASED CO8A EFhC 1AL

O AC Plaza Luro Q AC Constitucién Q AC Centro @ AC Dorrego
A L titucion 4685  Belgrano 3388 Dorrego 1880
Av. Luro 5550 73 5085190 (€223 4561545 (D223 6008695

(0223 3123432

f (O) @LaboratoriosAC - www.laboratorioac.com.ar
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Sinfonia
Perfecta

MARTIN SALA

En varias oportunidades amigos y
colaboradores cercanos me pregun-
taron por qué hacia este tipo de
espectaculo, con tanto esfuerzo,
tantas complejidades... Y la verdad
que mi respuesta ha sido con otra
pregunta: ‘;por qué no lo hice
antes?’ Siento un profundo amor
por mi ciudad y su gente. Y
tenemos que celebrarnos.

CENTRAL




La cocina argentina avanza
y experimenta

La Cabrera Al Paso MDQ)

a evolucién esta en Mar del Plata y se

llama La Cabrera Al Paso, una casa

gastrondmica que te invita a vivir una
experiencia a través de sus magnificos sabores.

El clasico argentino mut6 y hoy te invita a
probar cortes como el wagyu y carnes maduras
que envuelven tus sentidos y hacen en tu boca
una celebracion.

La Cabrera Al Paso de la mano de su creador
Gaston Rivera esta esperandote en la hermosa
esquina clasica de Mar del Plata: Alsina y San
Lorenzo.

No es una parrilla més; es una casa de carnes de
autor, multipremiada internacionalmente, que
no deja de lado sus raices, respeta la tradicién
de juntarse con seres queridos, compartir un

calido momento mientras se disfruta de lo que a +54 9223 35 ) 2838

todos nos gusta: Comer bien.

lacabreraalpaso_mardelplata

CENTRAL




Nuestro anuario de personajes

%
ENESCENA

LA GRAN FOTO GRUPAL

“Protagonistas Central” es el formato
que instalamos en la revista como
resumen de afio donde realizamos la
gran foto grupal con aquellas perso-
nas que entrevistamos nimero a
ndmero. El Museo MAR, inaugurado
alld por el 2014, fue el lugar elegido de
esta produccion.

LOS CONVOCADOS: Federico Contessi, Maria
Haydeé Pérez Maraviglia, Gustavo Pulti,

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #22/DIC. 2014

Vicente “Cholo” Ciano, Mariana Foutel,
Maximiliano Abad, Claudia Alvarez Argiielles,
Pablo Baldini, Belén Lépez Osornio, Alberto
Chevalier, Fernando Mumare, Marcos
Cabrales, Gisele Vellaz, Domingo Robles,
Felipe Giménez, Jerénimo Mariani, Nolberto
Pezzati, Eduardo Castelnovo.




iFeliz Cumplenﬁnsténtml!_

SERYMAT

Hormigon y Materiales




(En Foto): El back de la produccion en el Museo MAR.
Gran equipo para la tapa de fin de afio.

%

EN ESCENA

Protagonistas
Central

Con el tiempo estas producciones de
fin de afio se convirtieron en nuestras
preferidas; es que para los que
trabajamos en revista CENTRAL los
personajes entrevistados pasan a ser
parte de nuestra historia.

Para nuestro segundo afio de revista
querfamos superarnos y encontrar un
lugar que, ademds de responder a las
exigencias fotograficas sea un
escenario representativo y valioso de
la ciudad. Con estos pardmetros, el
Museo MAR fue el lugar elegido .

Sin dudas, el museo fue un desarrollo
que paso rapidamente a integrar el
patrimonio de todos los marplaten-
ses.

CENTRAL




Trabajar nunca fue
tan confortable.

Optimiza tu espacio de trabajo
CcOonN Nnosotros.

teknion (&) interstuhl ACTIU

GrurPOol(ar

mar oeL PLaca

grupoaZzmdp.ar

infofgrupoaZmdp.ar « Av, Juan B. Justo 2113, Mar del Plata - 0223 495-1657
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Asado banderita, futbol y sobremesa. Un seleccionado de comunicadores marplatenses

reunidos por una misma pasion: el Mundial de Fitbol. -

LOS CONVOCADOS: Sebastian Lisiecki, Jorge Jaskilioff, Juan Carlos Morales, Vicente “Cholo” Ciano, Vito Amalfitano, Matfas Burgos,
Braulio Garcfa Camarena. Nicolds Gallardo, Agustin Girotti, Mariana Isa, Florencia Cordero, Luis Marfa Stanzione, Esteban Salinas.

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #63 / MAYO 2018




{[E SEGUIMOS LA CDHIENTE..:_

iCUMPLIMOS JUNTO A VOS!
ILUMINACION CABLES
IMDUSTRIAL % DOMICILIARLA TIPO TALLER - UNIPOLAR - SUBTERARANEOD

Sucursal Centro Deposito Central

San Martin 3802 (Esq. Dorrego) 11 de Septiembre 5644
Lunes a Viernes de B:00 a 17:00 hs. Lunes a Viernes de 8:00 a 18:00 hs.
Sabados de 8:30 a 12:30 hs.

KN (223) 344 - 0830 ~ distribuidoresdelsud.com.ar @distdelsud




orden de la radio (Rivadavia) no podia
nombrar a Inglaterra por la guerra de
Malvinas.

%

TEXTUALES LUIS MARIA STANZIONE
El del 78. Tuvimos la oportunidad de

. /
Mundlal mas verlo en colores, porque teniamos
rec Ol‘d adO muy cerca la estacion satelital y algd

privilegiado tenia televisor a co

VICENTE “CHOLO” CIANO

El 78. En primer lugar, porque Mar del
Plata fue sede. Después, por las
grandes charlas que tuve con “El
Flaco” Menotti, en la confiteria de
Villa Marista, y la excelente predispo-
sicién de los jugadores.

JUAN CARLOS MORALES

En lo deportivo, es el de México 86,
por el gran nivel de Maradona y la
conquista mundial. Sin embargo, lo
més original ocurrié en el 82 en el
Santiago Bernabeu de Madrid cuando
relaté Inglaterra - Alemania y por
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_""-_-"_ DR. ALBERTO CAMEPRA

TRASPLANTE DE CORNEA Y BANCO DE 0OJOS
. BRINDANDO EL MEJOR SERVICIO
55 ANOL” oFTALMOLOGICO DE LA CIUDAD

AGENDA TU CONSULTA POR WHATSAPP (& 2023 520-1010

Sede Central (CE2T) £10-1510 Contro de diagndstios [0225) 410-1500 Consultorko Glemes [02273] 451-2155 1/ 4251 ﬂ
Salin 12T Calka 1654 Brawn 1273 @
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Desde CENTRAL decidimos sumar nuestro aporte y difundir todos los aspectos,

informacion e historias alrededor de los trasplantes.

LOS CONVOCADOS. La gran foto grupal con el equipo de médicos liderado por los Doctores Diego Fernandezy Ricardo

Bracco, y los pacientes (trasplantados y en lista de espera).




= SAMAK

EMERGENCIAS MEDICAS

Respondemos por tu salud
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0800-1227474 | samak.com.ar
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EL VIVERO ANTONIUCCL: .+
“'Son cuatroirqs- 'e‘fiefacignes de \.q .
Antoniucci que llevan trabajan .-:E
el cuidado ambiental, naturai'yml s
sustentable de la ciudad. La familia L
Antoniucci mantiene, generacion
tras generacion, su pasion y
entusiasmo intacto, como el del
primer dia.

A NOGHE N ELUVERD'/ WONENTOG GENTRAL 201

iFestejo doble! Los 100 afios del Vivero Antoniucci fue la excusa perfecta para celebrar

Jjunto a ellos otro de nuestros aniversarios.
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(De festejo): Nico Antoniucci junto a Matias Copic
T

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #81/OCT. 2019
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(En Foto): El astillero Contessi a ful en la fiesta Central.
Matias y Martin durante el evento, [Noche sofiada!

El Astillero Contessi convertido en escenario para celebrar nuestro 9° Aniversario.

%
TEXTUALES

MARTIN SALA

Durante una botadura del Astillero
Contessi, tras observar como
estallaba la botella de champagne
sobre el casco del barco supe que
ese seria el lugar elegido para una
celebracion de aniversario de la
revista.

i
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NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #105/ OCT. 2021
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UNIDOS POR LA
MISMA ENERGIA

Asi como vos te conectas con tu familia, tus amigos y tus seres queridos,
nosotros también lo hacemos con mas de 2 millones de usuarios,
desde Buenos Aires hasta Tierra del Fuego.

Ser parte de esa conexion diaria entre miles de personas,
sin importar distancias, climas o geografias es nuestro compromiso.

0 ® @ camuzzigas.com.ar OCITIJZZi

MAS QUE EMERDIA



El emotivo homenaje que revista Central organiz6 en reconocimiento al trabajo que realiz6

el Personal de Salud de Mar del Plata para enfrentar al Covid 19.
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EN ESCENA

Gabriel Mestre, pasando por
EL HPC diferentes medios de comuni-
El lugar perfecto para el reconoci- cacion y personalidades distin-
miento fue el playon de acceso del guidas de la ciudad.
HPC (Hospital Privado de Comuni-
dad). Y alli acudieron todos para
decir jGRACIAS!. Desde el obispo

NOTA PUBLICADA EN CENTRAL #93 / NOV. 2020
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Cursos

de inglés para
TODAS

LAS EDADES.

>Titulos oficiales
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iSaber ingles
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iSOMOS INGLES EN MAR DEL PLATA!
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EN ESCENA

SINCERO
AGRADECIMIENTO

El Personal de Salud presente en el
evento organizado por CENTRAL
recibié el aplauso y las felicitaciones
por el gran trabajo que estuvieron
realizando.

La cantante y compositora Ana Magiar,

interpretd con su inigualable voz el
"Ave Maria" y otros temas, para
recrear un microclima tnico.

Luego llegaria el momento de la
entrega de rosas blancas como
simbolo de gratitud, lealtad y respeto.

CENTRAL

(En Foto): Palabras del obispo Gabriel Mestre al
Personal de Salud del HPC presente.
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EDICION I: FEB. 2019
EDICION II: ENERO 2020
Por primera vez las Torres, disefia-
das por el arquitecto César Pelli,
abrieron sus puertas al publico de
la mano de revista CENTRAL.

Los invitados puaieron disfrutar de
una puesta escenografica con
shows en vivo, barra de tragos, la
mas exquisita gastronomia y la
magnifica vista al mar.

NOTAS PUBLICADAS EN CENTRAL #72 y CENTRAL #83
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UN GRAN FESTEJO MERECE
UN GRAN BANQUETE

iTanti Auguri Revista Central!
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(En Foto): El ingeniero Luis Silva junto a Martin Sala
durante la recepcion de invitados.

%
TEXTUALES

Estrellas
sobre el mar

LUIS SILVA (Maral Expalnada)
Maral Explanada proyecta a Mar del
Plata en el desarrollo arquitecténico e
inmobiliario més destacado del
mundo, siendo una obra que estd a la
altura de los edficios més relevantes
en las ciudades més importantes del
mundo como Tokio, Madrid, Nueva
Yorky Londres. Esto serd un icono
con la intencion de que sea gozado y

admirado por quienes viven o contem-
plan las torres.

MARTIN SALA

Estamos convencidos de que una
ciudad se construye con hormigon,
ladrillos e infraestructura en general,
pero también, su identidad, se
construye con su gente, su cultura,
sus historias y sus acciones. En esa
tarea nos encontramos los que
hacemos Central todos los meses.
Estas torres representan un nuevo
emblema iconico para Mar del Plata,
pero también trabajo para su gente,
en un momento que es muy necesa-
rio.

CENTRAL




" 4

A NUESTRA
FRANQUICIA!

Contactanos para ser parte de
La Bodeguita Mar del Plata,
una experiencia gastronomica
con 21 anos de experiencia.

Castelli 1252 — La Feliz — @ @ labodeguitamardelplata



BIENESTAR / textos: Dr. Ernesto Parellada

Esp. Univ. en Cirugia Pldstica. Estética y Reconstructiva. Esp. en Cirugia Pldstica Infantil.
Miembro Titular de la S.A.C.PE.R. Miembro de la Sociedad Marplatense de Cirugia Pldstica
International Member American Society of Plastic Surgeons (ASPS) M.P. 94451 M.N. 119323

|
\

il
Rk

Reconstruccion mamaria por cancer
#OCTUBREROSA

Sin lugar a dudas, una de las peores situaciones que
cualquiera de nosotros puede vivir, es escuchar la
palabra “céncer”, ya sea que nos afecte a nosotros o a
un ser querido. Lamentablemente el cincer de mama
es una enfermedad frecuente, siendo afectadas,
segtin el Ministerio de Salud de la Nacion, 73 mujeres
por cada 100.000. Sin embargo, no todo es mala
noticia en este tema.

racias a las campanas de concientizaciéon a

nivel mundial y a los avances médicos, las

tasas de curacién son MUY altas y todos

tenemos conciencia de la importancia de los
controles anuales y el auto examen mamario. Dato que
quizds no sepas: los varones también podemos tener
cancer de mama, (es muchisimo mas infrecuente que en
las mujeres), pero justamente como no estamos acos-
tumbrados al examen mamario y tiene muy baja inciden-
cia, en general se diagnostica en estadios avanzados.

La cirugia plastica es parte muy importante del trata-
miento del cAncer de mama, ya que permite que la mujer

CENTRAL

mejore muchisimo su calidad de vida, devolviendo una
imagen completa ante el espejo. Los varones no solemos
tomar conciencia de lo que significa para la mujer el
“cancer de mama”. Si bien es una realidad que muchos
tumores de mama pueden ser tratados con cirugias
conservadoras (sacando un pedazo de mama, y no toda
la glandula), hoy en dia sigue siendo necesario en
muchos casos realizar una mastectomia, es decir, quitar
toda la mama, dejando una secuela estética importantisi-
ma. Es por esto que lo primero que tenemos que hacer
nosotros como cirujanos plasticos es CONTENER y
explicarle a la paciente que se haga el tratamiento que se
haga (cirugia conservadora o mastectomia) nosotros
vamos a acompanarla y a estar con ella y ayudar en lo que
podamos para que recupere una imagen en el espejo que
la haga sentir bien.

Es muy importante que nosotros veamos a la paciente y
la conozcamos desde el comienzo, cuando la mujer
recibe el diagnéstico, y que formemos parte del
tratamiento desde el inicio. Eso sirve para mejorar
mucho los resultados. Los equipos multidisciplinarios, lo
que se conoce como “Unidades de Mastologia” son
invaluables ya que permiten la discusion de los casos
entre el mastdlogo, el cirujano plastico, el oncélogo y el
radioterapeuta y juntos elegir la mejor opcién para cada
paciente.
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—Existen basicamente dos maneras de encarar la
reconstruccion mamaria.

eUno puede comenzar la reconstruccion al momento de
la cirugia ablativa, es decir, en la misma cirugia donde se
saca el tumor uno puede reconstruir parcial o, en
muchos casos, completamente la mama. Esto tiene
como ventaja poder hacer todo junto y evitar que la
paciente se despierte de la anestesia con la secuela
estética. Eso si, esta opcion NO es para todos los casos, es
por eso que recalco la importancia del abordaje interdis-
ciplinario, ya que es muy importante para poder aplicar
estas técnicas, que el cirujano plastico esté involucrado
en el caso desde el diagnostico.

eEn otros casos, ya sea por cuestiones especificas del
tipo de tumor o porque la paciente se traté hace tiempo,
podemos realizar la reconstruccion luego de la cirugia
resectiva. Esto se conoce como “Reconstruccion
diferida” y era la regla hace 10 o 15 anos. Hoy en dia me
animaria a decir que deberia ser la excepcion, ya que,
aunque la cirugia necesaria fuese una mastectomia, uno
deberia poder, salvo que hubiese una contraindicacion
especifica, comenzar la reconstruccion en el mismo
momento. Ya sea con reconstruccion inmediata o con
reconstruccion diferida, uno puede obtener buenos
resultados, pero siempre intentamos disminuir el nimero
de cirugias necesarias para ese buen resultado.

La tendencia actual es intentar mantener, repito, siempre
que sea posible, todo el “envoltorio”, es decir, mantener
toda la piel y la areola-pezén de la mama, quitando tnica-
mente la glandula. Antes la norma era sacar la glandula
con gran parte de la piel y la areola. Obviamente, las
reconstrucciones hechas en cirugias que conservan toda
la piel y la areola, en general tienen mejores resultados. Si
por alguna situacion en particular, la paciente que vamos
a reconstruir tiene que hacerse una mastectomia sin
poder conservar la areola o la paciente ya fue operada y
tiene la secuela de estas cirugias, uno debe comenzar la

El Dr. Ernesto Parellada es especialista en Cirugia
Plastica y Reparadora. Es miembro titular de la
Sociedad Argentina de Cirurgia Plastica y Reparado-
ra (SACPER) y miembro internacional de la
American Society of Plastic Surgeons (ASPS).

P

CENTRAL

reconstrucciéon colocando un “expansor”, es decir un
globo desinflado que paulatinamente se insufla con
liquido, estirando de a poco la piel. Una vez que la piel se
estir6 lo necesario, se quita ese expansor y se coloca el
implante definitivo. Luego queda reconstruir el pezén y la
areola, que actualmente se tataa.

Un concepto fundamental para entender, y la- mentable-
mente las prestadoras de salud no lo consideran de esta
manera, es que la reconstruccion mamaria SIEMPRE
deberia ser un procedimiento bilateral. Es decir, siempre
tendriamos que hacer algo en la mama NO operada para
poder lograr la mejor simetria posible, es decir, para que
queden las dos mamas lo mas parecidas posible. Lo que
sucede generalmente es que la mama enferma, es decir la
mama que van a operar, va a terminar con un implante, y
la mama contraria, es decir, la mama “sana”, en general es
mas pequeiia, 0 mas grande, o muy caida, en relacion al
implante que se coloc6 en la mama enferma. Entonces, si
lo que estamos buscando lograr con la reconstruccién es
devolver una imagen “natural” ante el espejo, se cae de
maduro que si la mama sana esté caida, hay que levantar-
la para que quede parecida a la del implante, o si es muy
pequeina haya que ponerle también un implante chico
para que quede mas parecida, o si es muy grande reducir-
la, etc. Lamentablemente es muy dificil lograr que las
gerenciadoras de salud entiendan este concepto tan
importante.

Ademas de los implantes tenemos opciones para realizar
la reconstruccién con tejido propio, ya sea tejido de la
espalda o del abdomen. Son cirugias bastante grandes y
actualmente tienen un rol muy importante fundamental-
mente en las complicaciones de la reconstrucciéon, como
plan B. Algo que se encuentra muy en boga actualmente
es el uso de la lipotransferencia, es decir, realizar una
lipoaspiracién y utilizar esa grasa como relleno en la
mama. Esto es invaluable cuando la piel de la mama es
muy fina y tenemos dudas de que pueda soportar bien un
implante o cuando se realiz6 una cirugia parcial, y
tenemos que rellenar un “pozo” donde antes habia un
tumor.

En conclusion, lo que quiero que tengamos como corola-
rio es que la reconstruccién mamaria, lejos de ser algo
estético, es parte fundamental del tratamiento del cancer
de mama.

Nunca vamos a dejar de repetir hasta el hartazgo la im-
portancia del control anual y del auto examen mamario y,
ante la menor duda, consultar a tu médico.

Consultorio: Espaiia 2155 - 3“B”
Tel: (0223) 499-2480
Whattsapp: (0223) 600-9715
mail: info@drparellada.com.ar
instagram @dr.ernestoparellada
web: wwuw.drparellada.com.ar



MANAGEMENT / TexTos: Martin Sebastian Irazabal

Contador Piblico (UNMdP)
Licenciado en Administracion (UNMdP)
Madster Executive en Gestion de Negocios

(Universidad de San Andrés)

Experto en Procesos de Calidad Six
Sigma. Consultor independiente
irazabalm@gmail.com

Océano Azul

— ;CONCEPCION O HERRAMIENTA ESTRATEGICA?

uchos son los textos
que han aparecido con
el fin de cambiar la
forma en que pensamos
las organizaciones. La mayoria de la
bibliografia y los debates se centran
en casos de éxito para contar una
nueva manera de hacer las cosas,
pero no siempre los ejemplos, a mi
criterio, son aplicables o siquiera
asimilables. Cuando las referencias
son a casos como Bill Gates, Steve
Jobs o Elon Musk, pueden ser
consideradas interesantes e inspira-
doras. Pero, es muy dificil que
nuestra estructura o nosotros
mismos repitamos las condiciones
socioculturales del entorno y dones

que tienen esas personas. Es como
intentar jugar al futbol como Messi,
sabemos que no podremos nunca. Lo
que no implica que no podamos jugar
bien, ya seamos profesionales o
amateurs, pero teniendo bien en claro
las diferencias. Haciendo introspecti-
va, viendo que cualidades tenemos,
cuales podemos desarrollar tendre-
mos una idea mucho mas cercana a
nuestra realidad, y quizas nos
resultara de mas ayuda y podremos
sacarle mas el jugo a la observaciéon
de jugadores mas normales, donde
quiera que jueguen. Es por eso que se
torna tan importante la mirada de
casos mas cercanos y el esfuerzo de
agremiarnos y compartir experien-
cias mas cercanas, de esto ya
hablaremos de esto en otro momento
con mas profundidad.

También, en este sentido, es impor-
tante revisar y partir de métodos bien
conceptualizados, y que, por su
genialidad tedrica y su validada
aplicacién practica, nos ayudan a
tener un marco de desarrollo de
nuestras practicas empresarias. En
este caso, estamos abordando la
estrategia, ni mas ni menos.

LA ESTRATEGIA DEL

OCEANO AZUL

Los sistemas de representacion
clasica de una estrategia en desarro

CENTRAL

llo generados por Igor Ansoff
(1918-2002), con el modelo de las 5
fuerzas competitivas, que todavia se
utiliza en miltiples industrias y el
pensamiento de la cadena de valor y
el flujo de procesos dentro de la
misma, cuya autoria es de Michael
Porter (nacido en 1947), este tltimo
piedra angular base de nuestra
mirada empresarial, son redefinidos o
reformulados por diversos autores.
Una de esas redefiniciones, y que ha
alcanzado gran impacto es la de W.
Chan Kim y Renée Mauborgne el cual
ha sido llamado por ellos por su
nombre en inglés “Blue Ocean
Strategy” o “Estrategia del Océano
Azul”. Esta estrategia fue expuesta
por ellos en su libro “Las claves de la
estrategia del océano azul” en el cual
pretenden replantear los funda-
mentos de la teoria de la innovacién
estratégica en las empresas. Si bien el
alcance puede no ser del nivel de
aprovechamiento para la estrategia
que los autores pretendieron, ya que
a ese nivel ha recibido bastantes
cuestionamientos, si esta claro que
ofrece muchas herramientas para
crear un proceso sistematico de
innovacion. Esto Gltimo es sin duda
clave en un entorno cambiante a
velocidades nunca antes vistas. }
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—Definicion del modelo

El modelo diferencia dos tipos de
mercados en los que se desarrollan
los agentes econémicos.

OCEANOS ROJOS: representan merca-
dos saturados, donde las oportunida-
des de crecimiento son poco frecuen-
tes, puesto que en ellos intervienen
muchos jugadores que buscan
fuertemente ampliar su participacion
en el mercado. Estas consideraciones
no solo estan referidas a la competen-
cia, sino también a los proveedores,
clientes y prescriptores que buscan
por si mismo a su vez optimizar sus
margenes y su participacion de
mercado u otros indicadores de
rentabilidad.

OCEANOS AZULES: estos representan,
por el contrario, nuevos campos en
los que una empresa evoluciona
practicamente sola y encuentra muy
poca o ninguna competencia, gracias
a una innovacioén radical. La estructu-
ra del mercado es modificada por la
innovacién mediante una infinidad de
nuevas demandas. Lo que los autores
llaman “innovacién en valor” que es
mas cominmente conocida como
“innovacion til”.

El anélisis del ciclo de vida de un
producto, que proviene del marke-
ting, desarrolla la idea de que
después del lanzamiento, se suceden
el crecimiento, luego la madurez y
por ultimo el declive. Cuanto més
dure el ciclo de vida del producto,
mayor volumen de facturacién
obtendremos del mismo. Pero qué
sucede con la rentabilidad de ese
producto, tanto hoy como la que
podemos proyectar. Es decir, ya no
miramos solo el volumen, la cantidad,
sino que agregamos al anélisis la
relacion entre un precio que puede
subir o bajar segtn caracteristicas de
mercado influyendo directamente por

supuesto, en el margen. Esto depende
no solo de la competencia, cuya
virulencia determina el precio, sino
también de la capacidad de la
empresa para gestionar su propio
costo y para elaborar estrategias de
penetracion que le aseguren una
elevada cobertura en el mercado. Con
frecuencia, un producto en plena fase
de crecimiento es comercializado por
varios vendedores y es aqui donde
empieza la carrera por la caida de los
precios. Esto seria el Océano rojo, en
el que los actores definen tacita o
explicitamente las fronteras de esa
industria y comienzan la lucha
competitiva. Los océanos rojos se
multiplican en la actualidad ya que la
mayoria de los productos apuntan a
mercados maduros y la globalizacion
favorece la multiplicacion de actores
ya que todos tienen mayor acceso
geogréfico.

La estrategia del océano azul, invita a
abandonar los océanos rojos,
apoyandose en la creatividad,
generando nuevos espacios estratégi-
cos, donde por lo menos durante un
tiempo la compaiiia enfrentara una
menor competencia y por ende una
rentabilidad mayor.

REPLANTEAMIENTO

Esta apertura hacia la innovacién no
se plantea en el sentido de grandes
desarrollos tecnolégicos o como
resultado de grandes inversiones en
tiempo y dinero en investigacion.
Propone un andlisis profundo de los

mercados dejando de lado paradig-
mas y de manera proactiva. Incluyen-
do la prueba y error como concepto
fundamental del proceso.

De esta manera comienzan a aparecer
preguntas que luego daran lugar a
hipétesis que mereceréan ser proba-
das en busca de los Océanos Azules.
Si un producto lo compran hombres
principalmente: ;como hacer para
que las mujeres se interesen por é1?
Si se distribuye a través de mayoris-
tas: jel cliente final puede ser
directamente atendido por nosotros?
Si es para conocedores expertos ;se
puede hacer més masivo y accesible?
Como menciondbamos al principio, si
bien el éxito de cada empresa podria
llegar a interpretarse con la aplica-
cion, aunque sea inconsciente, de una
estrategia de océano azul y aunque la
mirada “Océano Azul” no sea una
teoria tan conceptual y finamente
elaborada como los clasicos, vale la
pena considerarla para erradicar
paradigmas, proyectase hacia el
futuro y comprender, que las estrate-
gias corporativas del siglo XXI tienen
mas que ver con la consolidaciéon de
estructuras flexibles que respondan
rapidamente a los cambios, escapan-
do de aquellos lugares donde el
esfuerzo no es bien compensado para
irse a aquellos donde el rendimiento
es mayor. La formacién de equipos y
el convencimiento de los duefios de
las compaiiias de que lo importante
no es encontrar un nicho donde
asentarse, sino la bisqueda activa de
los mismos porque lo que si es mas
parecido a un paradigma es la nociéon
de que todos los mercados se
convertiran en “océanos rojos” de un
momento a otro.

CENTRAL
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MUNDO VERDE / 7extos: Nicolas Antoniucci

Reconocer la diferencia
entre valor y precio de
un entorno arbolado en
los barrios marplaten-
ses

I

Faisajista - Viverista
Dpto. de Paisajismo & Obras
Vivero Antoniucci SA.
paisajismo@antoniucct.com.ar

iempre hablamos del valor
que otorga un entorno
bien arbolado a la calidad
de vida de los habitantes
que alcanzan estos entornos verdes,
barrios como Los Troncos, Parque
Luro, La Florida y El Grosellar, por
citar los mejor arbolados. Pero de lo
que no se habla nunca es del precio.
Si, un barrio con sus calles adecuada-
mente arboladas no solo se puede
mensurar por el valor las propieda-
des que otorga el bosque urbano a
sus habitantes si no de como revalia
las propiedades en términos inmobi-
liarios.

CENTRAL
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Antes de profundizar en algo tan
banal pero que nos importa tanto
como el vil metal no esta de mas
repasar los valores antes menciona-
dos. Una calle arbolada protege el
pavimento de los rayos del sol y de la
permanente dilatacién y contraccion
del material y de las consiguientes
fracturas, mejorando la durabilidad
de los pavimentos. También tiene la
facultad de morigerar las temperatu-
ras extremas, funcionando como un
verdadero radiador que usa sus hojas
para enfriar el aire en verano o repa-
rar los vientos en invierno ayudando
a que no baje la sensacién térmica. }
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// Mundo verde_Valor por precio

El ahorro econémico en
BN materia energética es

inconmensurable.
También son absorbentes de conta-
minacion acustica y de contamina-
cion del aire, funcionando como

filtros de polvo y hollin. Son verdade-

ros contenedores de vida para la
fauna aviar que se ve desplazada por
el crecimiento del hormigén y son
absorbentes de agua de lluvia, la cual

devuelven hasta el 90% a la atmosfera

a través de la traspiracion foliar. Y ni
hablar que un entorno arbolado hace
mas felices a las personas, y la
felicidad no se negocia.

Pero valor y precio no es lo mismo.
Podemos ver que los mejores barrios
de mar del plata, cuyos inmuebles
gozan del mejor valor inmobiliario
siempre se encuentran en entornos
bien arbolados. Hasta es el latiguillo
de los martilleros a la hora de ofrecer
a la venta las propiedades a la venta.
No escuché jamas a ningtin vendedor
pregonar “propiedad situada en
paramo desierto”, o “en entorno
verde mutilado”; siempre, cuando la
realidad ayuda, se transmite el valor
del “entorno bien arbolado o excelen-
te entorno arbolado”. Y pensemos
que hace solo 140 afios atras esto no
era asi. El territorio marplatense era
un paramo desolado, despojado de
cualquier proyeccién de los cuatro

vientos. El arbusto mas alto era una
chilca de dos metros apenas, o una
cola de zorro soplada por el lado del
sur. Los Luro, Peralta Ramos y demas
fundadores de la ciudad y los
primeros intentes fueros los que
entendieron que la arboleda modera-
ba la atmoésfera de los pueblos y para
darle a Mardel valor urbano era
urgente comenzar a plantar los
primeros platanos, tilos y arces que
aun hoy estan en pie y engalanan
nuestras calles. Aquellas donde la
barbarie del frentista no los abatid
por cuestiones de la ignorancia
personal y/o de indole estrictamente
egoista. Y no solo es culpa del
frentista, también responsabilizo a un
estado municipal cuyos gobiernos
aun creen que la Gestion Ambiental
es sacarse una foto con un joven
ejemplar cuyas posibilidades de
sobre vida son de apenas unos dias
después de la foto y la accién en
redes sociales.

CENTRAL

Por estas razones se estima que los
compradores estan dispuestos a
pagar entre un 20 y un 25% mas del
valor de un inmueble si este se
encuentra en un entorno bien
arbolado. Cuyas copas sean bien
altas y no eclipsen la luz del alumbra-
do publico y se abracen entre las de
la vereda de enfrente y generen
taineles verdes, que nos protegen del
sol del medio dia y dejen pasar el sol
bajo de la primera maifiana y del
atardecer. Arboleda de follaje caduco
que deja pasar el sol en invierno y
que encuentra como enemigo a
algunas personas que no quieren
barrer la vereda en el otofio y se
ensafilan con ellos, espaldas de un
estado que no controla. El Ginico
tributo que debemos pagar por el
enorme servicio ecologico que nos
otorgan todo el aiio. Creo que bien
vale la pena barrer la vereda, sefiores,
limpiar nuestro techos y canaletas,
como hace el resto del mundo
civilizado.

Cada vez que un frentista mutila un
arbol no solo esta afectando el
valor de la propiedad sino directa-
mente su precio. Es importante
reconocer esta diferencia porque a
veces con nuestro interlocutor se
nos acaban los argumentos éticos y
ahora podemos recurrir a un
recurso mucho mas entendible
para ellos: la plata. i



Celebrando la civdad.
Construyendo en positivo.

Apoyando el hacer.
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MUESTRA INDIVIDUAL
— Cristian Dalgaard
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El titulo de la muestra refiere a la situacion teatral que el autor imprime a la relacion de elementos y
personajes en todos sus trabajos. La referencia a Bauhaus reside en el modo de disefio y color para la
realizacion de sus volimenes policromados, que en esencia son personajes de su pintura trasladados

a las tres dimensiones.

INAUGURACION: 4 DE NOVIEMBRE
DONDE: Flax Art Gallery - Velas de la Ballena / Alsina 2773.

CUANDO: Todo el mes de Noviembre, de lunes a sabados;
de 11 a 13 hs.y de 16:30 a19:30 hs. >

CENTRAL
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SOBRE SU OBRA

Daniel Briozzo
Coleccionista, Marchand, Art dealer:

“Este maestro (porque ya lo es) ha logrado algo
que no muchos artistas logran a lo largo de su
vida creativa; poseer una imagen propia e
inconfundible,suméndole con los anos y las
busquedas plasticas una calidad formal insosla-
yable para todos los que como coleccionistas
y/o marchands apreciamos su trabajo.Sus

migrantes, sus pequenos formatos en tinta,sus
dibujos, sus tltimas telas son una sinfonia muy
afinada de personajes que alguna vez defini
como 'humanos geometrizados' y/o 'senalética
humanizada'. Personajes nacidos de la imagina-
cion del autor que vibran en cada una de sus
obras.Y la frutilla del postre,su ultima creacion,
estos fantasticos objetos/esculturas que llevan
su iconografia plastica a las tres dimensiones,
con un resultado extraordinario, que conjugan
calidad, belleza y algo més: Gracia..” i}

CENTRAL



BulfFeRod

Las ferreterias de la ciudad.

BulFeRod &5 uma ampresa argentina de 35 afos de trayeclo-
ria, Canta con fres sucursales en la custad de Mar del Platay
un equipa de mas de 20 personas que comparte La flosolia de
calidadd de servicio y atencidn al chenie

BulFeRod =& ha ganatia w excefente lugar en & mencado a la
hora de bustas asesaramienta, garantia ¥ clidad, siendo ac-
tualmente uno de los referentes en el rubm de ferreteria IN-
DUSTRIAL, maquinas, harramientas y iodo lpo de atcesorios
Permanenternente BulFeRod ofrece una gran varedad de
marcas y modelos, precios muy competitivas, opciones de [i-
nanciacion y distintas tipes de bonificacianes en las compras.
En esta nueva etapa BulFeRod ncorpara una FanPage y aclu-
alira todos sus medios de AEDES SOCIALES para estar en
contacto oo los chentes antes y despuess de cada compray de
ese modo, continusr brindanda el mejor servicio y asesara-
mienla oimd es nuestn tostumibe,

= Enviu:s a
Domicilio
a todo

> Paga con

—-E

1Y RELI
U DOMICILIO

e corca fuya! S

Pueden encontramos en @Bullerod (Instagram) Bulferod “las
lerretenias de la casdad ' (Facebook) o la asistencia permanente
te nuestm whatsapp 223 BES-2304

Pressenlamios nuestro renovado sitio web E-cammerce waw -
bullerod com.ar, incorporando nuestro amplio catalogo para
lacilarle a todos nuestros clientes de kb cudad y del pais, una
forma facil y segura, con todas las garantias necesarias para
adquirir tados nuestns productos

Canlamos Ci

Defivery: Gratis dentro de nuestra cludad y envios 2 todo of pais o traves
i DCA e-packet

Sarvicia Tarmics Oficlal: Tedns susstros productss cunngan can garantia
pficial, acesoramiento y servis.

Magaliors, i pagn: M recamos b mas amplias lormas de pagos, costamos
com Ahora 3 6 y 12 sin interds tanto en mupstros kecoles como asi tambi
&N en las compras enling, Mercado Pago, Cuents DN, y olertas 'des-
st incredbies

== Retira
sin cargo

tu Tarjeta de
Crédito o
Débito

.1y
58,1250
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#) Las Bucursales se Encusntran Abierias en los Horarios:
Lum a Ve de 08-00 a 1230 de 13:00 2 17:00 hs. Sab 08:00 2 12:30 hs,
3 Vonta Telafdnica: 223 688 2304 [Sucursal Onling]

Las mejores ofertas siempre estin en Bullerod - Las ferretenias de |a ciudad. jSiempre cerca trya!
K. Coltin 5224 | brala 3220 | Salis 8298
Fara la #industria, la #Construccdn y el #Hogar

BulFeRod

Laa terrwivrin de Lo ciaded

® @ BulFeRod



VAMOS A VER / rexros: Delfina Mostafa

Técnica en Comunicacion Social
Instagram: @delfimostafa

De aventuras en la
Tierra Media y
asesinos seriales

SERIE: 'LOS ANILLOS DE PODER'

La primera recomendacién nos

invita a viajar nuevamente al

universo de fantasia creado por egresamos a los magicos reinos de la
Tierra Media, donde supimos enamo-

J. R.R. Tolkien con una increible rarnos de historias increibles con “El
puesta en escena, mientras que _ Senor de los Anillos” y “El Hobbit”.
la segunda es un relato escalo- Esta serie nos remonta hacia la Segunda Edad,

. . un periodo anterior al que conocimos con las
friante y Sangnento basado en aventuras de Frodo y Bilbo Bolson. Es una

hechos reales. época marcada por eventos épicos y el regreso
paulatino de la oscuridad luego de la primera
derrota de Sauron, un villano ya conocido.
La producciéon de Amazon Prime Video nos
presenta una trama inspirada en escritos de
Tolkien, pero sin serle fiel hasta el Gltimo
detalle. Introduce una historia con aires de
frescura y novedades, siempre pertenecientes a
este universo tan vasto e inagotable. }




RESERVAS: reservasfilospinos com.ar DB00-333-8736 |~/ +54 [D223] BO1-4425
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//Vamos aver_aventuras en la Tierra Media
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EL REGRESO DE
LA OSCURIDAD

En este relato algunos reinos
viven su mayor momento de
plenitud, aunque los seguidores
de las primeras peliculas sabran
rapidamente que muchos de ellos
esperan un destino de ruinas y
olvido. El Sefior Oscuro esta cada
vez mas fortalecido, y aguarda por
las condiciones perfectas para su
regreso.

“Los Anillos de Poder” destaca en
parte por su impacto visual, con
resultados nunca antes vistos en
las plataformas de streaming. Su
titulo como la serie mas cara de la
historia no es en vano, puesto que
los escenarios creados y los
efectos visuales son deslumbran-
tes. Sin embargo, otro de sus
puntos fuertes es el corazén de la
historia y sus personajes. Uno de
ellos es Galadriel, una elfa que ya
conociamos, pero que ahora se
presenta como una guerrera
imparable y esperanzadora con

Elfos, hombres y enanos son
protagonistas en una narrativa
que se divide en varias subtramas
paralelas, siempre con un relato
dinamico que nos permite
conocer cada uno de sus reinos,
ambiciones, conflictos y deseos.
También presenta a los pelosos,
una subraza de los tan queridos
hobbits y sin dudas una sorpresa
interesante.
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deseos de venganza hacia el
temido Sauron.

Esta es una serie que va de menos
a mas, presentando de forma
pausada cada uno de sus escena-
rios y personajes principales. Y es
que hay muchisimo para abarcar
en esta Tierra Media y es imposi-
ble presentarlo todo en los
primeros dos episodios. Es una
historia que encuentra su propia
identidad més alla de sus vinculos
con el material original y las
adaptaciones de Peter Jackson,
buscando también su propio
camino. Una propuesta que
apuesta a la grandeza con su
primera temporada, siempre con
el objetivo de seguir construyen-
do relatos épicos en el universo
que alguna vez creé J. R. R.

Tolkien. }

CENTRAL

RADAR DE LANZAMIENTOS
DESTACADOS

EL GABINETE DE CURIOSIDADES
DE GUILLERMO DEL TORO
25 DE OCTUBRE / NETFLIX

Es una coleccion de 8 historias personal-
mente seleccionadas por el cineasta
mexicano ganador del Oscar, descritas
como sofisticadas y horripilantes. Te
esperan intriga, fantasia y terror con
relatos originales y atrapantes.

EL ENCARGADO
26 DE OCTUBRE /STAR+

Esta serie protagonizada por Guillermo
Francella sigue la historia de un
encargado de edificio amable y servicial,
pero que en realidad esconde una
personalidad manipuladora y de
vigilancia permanente.
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//Vamos aver_Asesinos seriales

RADAR DE LANZAMIENTOS
DESTACADOS

SERIE: 'DAHMER'

(Alguna vez escuchaste hablar
acerca del “canibal” o el “carnice-
ro” de Milwaukee? Jeffrey Dahmer
es uno de los asesinos seriales
mas conocidos en la historia de
los Estados Unidos, responsable
de la muerte de 17 adultos y nifios
varones entre 1978 y 1991. Esta
exitosa docuserie de Netflix se
propone relatar esos crimenes tan
atroces que conmocionaron al
mundo.

Sus 10 episodios nos invitan a
adentrarnos en su niiez y
vinculos familiares, y conocer
también su metodologia en los
brutales asesinatos. Sin embargo,
también analiza los fallos del
sistema que le permitieron seguir
actuando sin demasiados esfuer-
zos por ocultarse y con total
impunidad. Se coloca el foco
sobre diversas situaciones de
racismo y homofobia en el ambito

policial que interferian en la
posibilidad de construir sospe-
chas hacia Dahmer. La segunda
mitad de la serie prioriza el punto
de vista de las victimas y sus
familiares afectados por la
crueldad, y un sistema que ignoro
los indicios durante afos.
Jeffrey es interpretado de forma
magistral por Evan Peters,
reconocido por sus multiples
papeles en la serie antolégica
“American Horror Story”. El
mismo actor lo describe como el
papel mas dificil de su carrera.
Transmite malestar, impotencia y
miedo en cada una de sus esce-
nas, logrando un perfecto reflejo
de lo peor de la humanidad.
“Dahmer” es una serie que no
puede dejar indiferente a ningtin
espectador. Aquellos valientes
que decidan explorar su mundo,
se veran inmersos en una sensa-
cion constante de frustracion e
incomodidad. Una propuesta
atrapante para los fanaticos del
true crime que suelen frecuentar
este tipo de relatos, sin miedo a
encontrarse con la oscuridad del
protagonista. Si te gust6 “Mind-
hunter” en la misma plataforma,
esta puede ser una gran opcion
para maratonear. Sin dudas, no
apta para impresionables. ]

MI ENCUENTRO CON EL MAL
28 DE OCTUBRE /NETFLIX

Es una coleccion de 8 historias personal-
mente seleccionadas por el cineasta
mexicano ganador del Oscar, descritas
como sofisticadas y horripilantes. Te
esperan intriga, fantasia y terror con
relatos originales y atrapantes.

BLOCKBUSTER
3 DE NOVIEMBRE / NETFLIX

Es una comedia donde los protagonistas
dirigen el tltimo videoclub Blockbuster
de Estados Unidos, y cada dia luchan por
seguir siendo relevantes en un mundo
cada vez mas digital.




©@authogar

No es El, pero en Authogar
te hacen sentir como si fuera.

SNMSUNG smarT TV 43" AUS000 ULTRA HD 4K

@ authogarok www.authogar.com o Authogar






